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v/ regeneruje i
przyspiesza tworzenie
pakow kwiatowych

Pierwszy w Polsce gotowy do uzycia podwajny aplikator! Innowacyjny produkt COMPO ORCHID START 2w1
do pielegnacii storczykow po kwitnieniu, zapewnia odpowiednig kondycje tych roslin w fazie spoczynku. Podwajny
aplikator zawiera odzywke, ktora wzmacnia storczyki po intensywnym kwitnieniu oraz kondycjoner, ktory przygo-
towuje orchidee do ponownego tworzenia pakow kwiatowych. Potgczone dziatanie odzywki i kondycjonera
wzmaga stabilny wzrost storczykow oraz przyspiesza ich regeneracje w celu ponownego kwitnienia.
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COMPO. Po prostu piekne rosliny.

- | -

BRAMZY OGRODMICZE]

MAGAZYN DLA WYMAGAJACYCH

LIDER

BRANZY OGRODNICZE]

Specjalne wydanie
Poznanskiego Magazynu Targowego
[SSN 1230-8994

Redaktor Naczelna:
ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ
ilona.rosiak@mtp.pl

Redakcja:

PAWEL TKACZYK

Autor bestsellerowych ksiazek
,Zakamarki marki” oraz
,Grywalizacja”, mowca publiczny
oraz doradca budowania marki.

ULA MICHALAK

Blogerka, pomystodawczyni
MEETBLOGIN oraz inicjatorka
Bloggers Zone, autorka bloga
interiorsdesignblog.com

"
"
GRZEGORZ ROSINSKI
Dziennikarz branzowy
o wieloletnim do$wiadczeniu
zawodowym i wyksztatceniu

ogrodniczym.

Wydawca:
Miedzynarodowe Targi Poznariski Sp. z o.0.
ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan

Kolportaz:
prenumerata redakcyjna

Wszystkie materialy sa objete prawem autorskim. Przedruki

i wykorzystanie materiatéw wytacznie za zgoda redakcji.
Redakcja zastrzega sobie prawo do skracania tekstéw i zmiany
tytutéw nadestanych materiatéw. Redakcja nie odpowiada za
tre$¢ reklam i materiatow promocyjnych. Wersje pierwotng
pisma stanowi wersja papierowa.

www.liderogrodniczy.pl

Wyzszy poziom
BIZNESU

-

ultura osobista, etyka zawodowa, a przy tym taktownos$é
oraz empatia, to wartosci, ktore w biznesie pokrywa coraz

grubsza warstwa kurzu. Sta¢ na nie wylacznie liderow, kto-

rzy pewni swojej pozycji, nie czuja potrzeby rywalizacji, udowadnia-
nia swojej przewagi czy uciekania si¢ do nieuczciwej konkurencji.
Skupiajac si¢ na silnie sprecyzowanych celach, wypelniaja misje¢ nie
tylko rozwoju wlasnych przedsi¢biorstw, ale rowniez sektora, w ja-
kim operuja.

Wspinajac si¢ na wyzszy poziom biznesu, czuja si¢ w obowiazku
dzieli¢ swoja wiedza 1 do§wiadczeniem, a jednocze$nie maja potrzebe
edukowania samych siebie oraz rozwoju osobistego. I nie ma znacze-
nia, czy zarzadzaja malym przedsi¢biorstwem, a moze duza korpora-
cja — wazna jest uczciwa postawa, ktéra wpisuje si¢ w etyke biznesu.
I wlasnie do tego typu oséb ma trafiac ,Lider Branzy Ogrodniczej”
— nowy magazyn branzowy dla wymagajacych. Na jego tamach zna-
leZ¢ bedzie mozna materialy przygotowywane przez ekspertow 1 kie-
rowane do profesjonalistéw, ktére zaspokoja potrzeby inwestowania
w rozwo6) kompetencji biznesowych.

Chcac zapewnié Panstwu pelni¢ satysfakeji, zapraszamy réwniez na
Kongres Lideréw Branzy Ogrodniczej, ktéry odbedzie sie 3 lutego
w ramach Targdbw GARDENIA 2017. Podczas tego wydarzenia, wpro-
wadzimy Was w arkana efektywnego zarzadzania sprzedaza i technik
skutecznego zamykania transakeji biznesowych. Wsréd prelegentow
beda réwniez przedstawiciel Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Centrow Ogrodniczych oraz specjaliSci w zakresie organizowania po-
wierzchni sprzedazy.

Jestem przekonana, ze lektura ,Lidera Branzy Ogrodniczej” okaze si¢
dla Panstwa cenna, a dofaczenie do naszej spotecznosci, przyczyni si¢
do kolejnych sukcesow.
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Targi Gardenia to:

» miejsce prezentacji kompleksowej oferty cgrodniczej
» czas spotkan profesjonalistéw z Polski i zagranicy

» festiwal innowacyjnych produktow

» inspiracja do wprowadzania w zycie
niebanalnych rozwigzan
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,NIE BADZ ZIELONY!
W OGRODZIE SPRZEDAZY”

Nigdy wczesniej wstuchiwanie si¢ w potrzeby
klienta, efektywna obstuga i radzenie sobie z wy-
zwaniami podczas procesu sprzedazy nie byty uje-
te w tak przystepny a zarazem profesjonalny spo-
sob. Dwoch wybitnych praktykéw i teoretykow
skutecznej sprzedazy — Marek Zielinski 1 Grze-
gorz Leszczynski — zawodowo zwigzanych z Uni-
wersytetem Ekonomicznym w Poznaniu oraz
wieloma uznanymi markami przyjelo wyzwanie
1 opracowalo kompendium wiedzy osadzone na
osobliwym gruncie branzy ogrodniczej, uwzgled-

PORADNIK HANDLOWCA W BRANZY OGRODNICZE]

niajac przy tym specyfike sklepow i centréw ogrod-

niczych, sezonowo$¢ oraz hobbystyczny charakter
srodowiska. Réznorodne przyklady inspirowa-

ajbardziej spektakularny projekt wydawniczy w branzy ogrodniczej! Jedyny 1 niepowtarzalny przewod-
nik handlowca to realna szansa na wyjscie z opresji podczas rozmowy z trudnym klientem i zakoficze-
nie jej satysfakcjonujacg obie strony transakeja!

ne spotkaniami z wlascicielami i pracownikami
ogrodniczych placéwek ogrodniczych, autorskie
fotografie ilustrujace problematyke poszczegol-
nych rozdzialéw oraz bliska wspélpraca z part-

nerami branzowymi sprawiaja, ze ksigzka ,Nie badZ zielony!

dazowych.

Targi GARDENIA
Patron medialny: ,Lider Branzy Ogrodnicze;j”

MARCIN BARBACH
PREZES ZARZADU, Compo Polska sp. z o.o.

W ogrodzie sprzedazy” to lektura obowigzkowa dla wszystkich
tych, ktérych celem na 2017 rok jest rozw6j kompetencji sprze-

Partnerzy publikacji: Compo, SBM Life Science, Fiskars, Marolex
Patroni branzowi: Polskie Stowarzyszenie Ochrony Roslin,

Sprzedaz ksiazki: www.tixer.pl, Targi GARDENIA 2017

Pomyst na wydanie pierwszego, branzowego poradnika dla sprzedawcow skle-
pow 1 centrow ogrodniczych dojrzewal w nas doktadnie od pierwszego spotkania
w ramach Akademii Skutecznej Sprzedazy, jakie od kilku lat organizujemy wraz
z firmami Marolex, Bayer 1 Fiskars. Juz wtedy wiedzieliSmy, ze ten cykl spotkan
nie moze pozostaé bez echa, a suma wyniesionych stamtad do§wiadczef powinna
by¢ dostgpna dla szerszego grona zainteresowanych. ZbieraliSmy materialy, spi-
sywaliSmy najcickawsze komentarze, ale tez sukcesywnie podnosiliSmy poziom
merytoryczny prezentacji, czego efektem bylo zaproszenie do wspdtpracy Marka
Zielinskiego, niezwykle aktywnego i dos§wiadczonego trenera sprzedazy. Dzi§ po
raz kolejny oferujemy branzy co§ wyjatkowego 1 dotad niespotykanego. W nie-
zwykle profesjonalny sposéb dzielimy si¢ wiedza i cieszymy si¢, ze przedstawicie-
le handlu, zaré6wno wiasciciele, jak i pracownicy sklepéw i centréw ogrodniczych,
tak entuzjastycznie przyjeli wiadomosc o projekcie wydawniczym ,,Nie badz zie-
lony! W ogrodzie sprzedazy”.

MAREK ZIELINSKI

WSPOLAUTOR KSIAZKI
»Nie badz zielony! W ogrodzie sprzedazy”

Czy sprzedazy mozna si¢ nauczy¢, a moze sprzedawcy trzeba si¢
urodzié? Naszym zdaniem bycie dobrym sprzedawca jest wypad-
kowa obu tych obszaréw. Z jednej strony jest kwestia charakteru.
Trzeba lubié¢ pracowaé z ludZzmi, chcie¢ ich wystuchaé i czerpaé
rado$¢ z mozliwosci doradzenia im. Z drugiej — bez opanowa-
nia technik sprzedazy i obstugi klienta, bez wiedzy na temat za-
chowan klientéw oraz bez znajomosci produktéw, niemozliwe
bedzie osiagniecie poziomu ,,mistrzowskiego” w sprzedazy. Stad
tez naszg ksigzke podzieliliSmy na dwie cz¢Sci. Pierwsza ma cha-
rakter bardziej ogdlny, dotyczy klientéw centréw ogrodniczych,
zasad sprzedazy i wykorzystania przestrzeni sklepu do wsparcia
pracy sprzedawcéw. Druga czes$¢ dotyczy szczegotowych technik
skutecznej sprzedazy.

GRZEGORZ LESZCZYNSKI

WSPOLAUTOR KSIAZKI
»Nie badz zielony! W ogrodzie sprzedazy”

Przygotowujac ksigzke, dbaliSmy o to, by przetozy¢ wiedze teore-
tyczng na praktyke sprzedazy w centrum ogrodniczym. Dlatego
przedstawiamy wiele przykladéw zaczerpnigtych z wizyt i roz-
mow ze sprzedawcami z takich sklepéw, podajemy wyniki obser-
wacji 1 rozméw z klientami. Korzystamy tez z wynikéw badan
na rynku ogrodniczym w Polsce, jak i z wlasnego doswiadczenia,
plynacego z prowadzenia szkolen dla sprzedawcéw. Musimy tez
przyznad, ze sami jesteSmy klientami centréw ogrodniczych, co
tez daje nam cenne przemyslenia na temat pracy sprzedawcow.

JAKUB PATELKA
Dyrektor Targow GARDENIA

Branza ogrodnicza diugo czekala na publikacj¢, ktéra bedzie

dedykowana wylacznie ogrodnictwu, a zarazem zaprezentuje
najwyzszy poziom merytoryczny. Wiasciciele oraz pracownicy
sklepéw 1 centréw ogrodniczych sa wyjatkowo otwarci na wiedzg,
szczegolnie ta, ktora trafia do nich w nietypowy sposéb. I choé
ksigzki biznesowe na rynku wydawniczym nie sg niczym no-
wym, to pozycja, ktora jest mocno zakotwiczona w naszej bran-
zy, to prawdziwe zaskoczenie. Szczegélnie jest mi mito, ze Targi
GARDENIA nie muszg si¢ temu tylko przygladaé, poniewaz
czynnie uczestnicza w tym projekcie.
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s ALEJA LIDEROW

Doyrzatosc¢

BIZNESOWA

awsze myslal o sobie jak o solidnym rzemieSlniku. Cho¢ zwrot w karierze zawo-
dowej byl nicoczekiwany, to dzis, gdy patrzy na nowe wyzwania 1 ludzi, z kt6ry-
mi pracuje, szczerze sig usmiecha. Wierzy, ze do§wiadczenie 1 wiedza, ktorq od
lat dzieli si¢ z branzg, zaowocuje wicloma sukcesami, a on sam uczyni kole]ny krok
w strone rozwoju. Co jeszcze deklaruje swoja postawg Marcin Liszynski, nowy prezes

zarzgdu AL-KO KOBER?

Ilona Rosiak-Eukaszewicz ‘

Z pewnosciag hasto ,zmiany” odmienia Pan przez
wszystkie przypadki, zarowno w konteksScie swojej ka-
riery, jak i firmy, na czele ktorej zasiada. Ja przewrotnie
zapytam, jakie elementy nie beda podlegaé¢ moderni-
zacji? Co uwaza Pan za wiasciwe, stuszne i perspek-
tywiczne?

Pozytywne warto$ci, w ktére z calg pewnoscig nie bede

chcial ingerowaéd, stanowia o dwdch plaszczyznach — lu-
dziach oraz filozofii AL-KO Kober. Trafilem do zgranego
zespotu z duzym potencjatem, ktéry za sprawg zmian orga-
nizacyjnych jest w pelni wydobywany. Dzi¢ki temu, mimo
wielu lat przepracowanych w firmie, w pewnym sensie za-
czynaja prac¢ na nowo — 1 to jest w mojej opinii ogromna
zmiana. Obejmujac w firmie AL-KO stanowisko prezesa
zarzadu, spotkalem si¢ z naturalnymi obawami ze strony
zespolu, ktory niepokoil si¢ o to, jak bedzie ksztaltowala si¢
przysz1os¢ firmy ale 1 samego zespotu. Dzis, po kilku mie-
sigcach wspolpracy wiem, ze motywacja oraz zmiany wdro-
zone w organizacj¢ pracy, przynosza pierwsze efekty, co naj-
lepiej mobilizuje 1 zespdl, i mnie do dalsze;j pracy.

Drugim elementem, ktérego nie chcialbym zmieniaé, jest fi-
lozofia firmy i przekazywane wartosci. Sg to przede wszyst-
kim jako$¢ — ponadprzecigtna i ponadczasowa, co wynika
m.in. z faktu, ze AL-KO stanowi przyklad przedsi¢biorstwa

Naturalnie, popetniam bledy — niemniey
umiejetnosc wyciggania wnioskow pozwolita
mi g czasem ograniczac ich liczbg, co w moim
mmniemaniu jest oznakg dojrzatosci biznesowey

m LIDER BRANZY OGRODNICZE]

niemieckiego, rodzinnego z zakladem produkcyjnym w Au-
strii, w ktérym od ponad 50 lat produkowane sa wysokiej ja-
kosci produkty. Poczynione inwestycje w rozwigzania tech-
nologiczne umozliwiajg wytwarzanie produktéw w jednym
z drozszych krajéow w Europie, a jednocze$nie zajmowanie
konkurencyjnej pozycji réwniez pod wzgledem cenowym.

Zwykto sie méwié, ze marka, to obietnica. Z powyz-
szej odpowiedzi wynika, ze AL-KO zobowigzuje sie
do konsekwentnego dostarczania na rynek spraw-
dzonych produktéw. Co wobec tego obiecuje marka
»Liszynski”’?

Jakosé, partnerstwo i dlugofalowosé. Kazde podjete dziata-
nia, takie jak chociazby zmiany organizacyjne, wdrazane sa
z mySla o wysokich standardach obslugi klientéw. Pracujac,
niezaleznie czy sg to klienci czy wspolpracownicy, traktu-
j¢ kazdego jako partnera. Naturalnie, popelniam bledy —
niemniej umiejetno$¢ wyciagania wnioskéw pozwolita mi
z czasem ograniczac ich liczbe, co w moim mniemaniu jest
oznaka dojrzalosci biznesowe;.

Czesto z Pana ust padaja stwierdzenia zwigzane z diu-
gofalowoscia i dziataniem — nazwijmy je — metodycz-
nym. Deklaracje te w pewnym sensie legitymizuje
przebieg Pana kariery zawodowej, ktora absolutnie nie
wpisuje sie w obowigzujace trendy, méwigce o zdro-
wym zmienianiu pracy co 5 lat. Pan uczynit to po 15
latach i zastanawia mnie, w czym wiasciwie upatruje
Pan zrédto satysfakcji zawodowej?

Zaczng od tego, ze na przestrzeni minionych 15 lat moje
stanowisko, a wraz z nim zakres obowigzkow, zmienialy
si¢ — od specjalisty, poprzez kierownika, na dyrektorze han-
dlowym konczac. W pewnym momencie nastapila stagnacja

1brak mozliwosci dalszego rozwoju. W pewnej chwili pojawil sig
wewnetrzny gléd i cheé stworzenia czego$ nowego, wykazania
sic. Wszystkie dotychczasowe projekty przeszly faze¢ wdrozen,
a ja nie nalez¢ do osdb, ktérym sprzyja brak nowych wyzwan.
Dlatego gdy catkiem niespodziewanie pojawila si¢ propozycja
zmiany, po poczatkowej sceptycznej ocenie sytuacji, zaczalem
si¢ jednak zastanawia i dochodzi¢ do wniosku, ze AL-KOma
jeszcze w Polsce sporo do zrobienia. To ostatecznie wplynelo na
moja decyzj¢, poniewaz nic tak bardzo nie motywuje mnie do
dzialania, jak wyzwania, wsréd ktérych za najwicksze uwazam
zmiang¢ wizerunku firmy wsréd polskich klientéw.

Branza zna Pana od wielu lat i wie, ze ceni sobie Pan
biznes oparty na relacjach i partnerskich stosunkach
z klientami. Czesto osobiscie kontaktowat sie¢ Pan z me-
diami, a nawet udzielat porad konsumentom. Jak ten
naturalnie wynikajacy z Pana osobowosci styl pracy ma
si¢ do zajmowanego dzi$ stanowiska prezesa, zarza-

dzajacego nie tylko rynkiem polskim, ale réwniez cze- -

skim i stowackim? ;
Przyjmujac t¢ posade¢, mialem Swiadomos$é, ze wszcﬂqe
zmiany musze zaczaé od siebie, a konkretnie zmodyfikowa-
nia perspektywy patrzenia na branz¢ oraz ponownego usta-
wienia niektérych priorytetow. Pierwsze miesigce wiasnie
pod tym wzgl¢dem okazaly sie byc najtrudnieljs'zymi, bo' po

I'

pierwsze wymagaly nieprzeci¢tnie dokladnego planowania .

kazdego dnia, a nawet godziny pracy, a po dr!ilgie zmusily do
podzielenia czasu na trzy kraje.

Ktory z nich jest najbardziej wymagajacy?
Kazdy z tych rynkéw charakteryzuje si¢ zupelnie innym poziomem

rozwoju. Uwazam jednak, ze konkurencja na polskim gruncie jest

najwyzsza, co wymaga od nas jeszcze wickszego zaangazowania
1 wytezonej pracy.

Przy tak szczelnie wypetnionym kalendarzu, trudno zna-
lez¢ czas dla siebie, aby zainwestowaé¢ w wiedze i pod-
nie§¢ kompetencje menadzerskie. To wydaje sie byé
najwiekszym wyzwaniem kadry zarzadzajgcej w branzy
ogrodniczej — rozwdj nie tylko w wymiarze praktycznym,
ale i teoretycznym w postaci szkolen, kurséw, studiéw
podyplomowych. Jakie Pan potrzeby dostrzega w tym
zakresie i jak ocenia Pan szanse na ich ewentualna re-
alizacje? :

Jest w tym duzo racji, jednak chcac dzielié sie-z innymi swoja.
wiedzg 1 doSwiadczeniem, nalezy najpierw zainwestowac w sie-
bie. Dlatego juz w ubiegtym roku postanowilem poszerzy¢ swo-
je horyzonty na studiach menadzerskich z zakresu zarzadzania

przedsicbiorstwem. Z uwagi jednak na obecna sytuacje, pod]qh - .-_-r'."'- :

tem decyzj¢ o przesunieciu rozpoczecia nauki o rok. Teoria na

tym etapie mojego rozwoju wydaje si¢ by¢ narzedziem, ktc’gr_e.-.'

pozwoli usystematyzowaé zdobyte doS§wiadczenia, co przelozy

si¢ bezposrednio na podejmowane decyzje. HET

Rozmawiamy przy okazji debiutu nowego czasopisma ,,Li-
der Branzy Ogrodniczej”. Czy Marcin Liszynski jest lide-
rem?

Oceng pozostawiam innym.

A firma AL-KO?
Jest na najlepszej drodze, aby staé si¢ nim. —2¥
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REKRUTACJA

ajwicksza inwestycja kazdej firmy sg ludzie. Bez wzgledu na to, czy proces rekrutacyjny dotyczy kil-
kuosobowego przedsi¢biorstwa, czy raczej mi¢dzynarodowej korporacji, efekt koficowy, jaki nalezy

osiggnad jest jeden — zbudowanie dobrego, lojalnego i kompetentnego zespolu. Zatem do dziela!

ol

L

I Grzegorz Rosinski

Istniejag dwa nadrzedne modele rekrutacji. Aktywna, kiedy
to pracodawca podejmuje dzialania w kierunku pozyskania
wlasciwych kandydatéw oraz pasywna, kiedy kierunek jest
zgola odwrotny — to potencjalni pracownicy, zainteresowa-
ni profilem dzialalnosci firmy, zglaszaja swoja otwarto$é na
wspotprace. Istnieje jeszcze headhunting (ang. polowanie
na glowy), czyli polowanie na tzw. peretki na rynku pracy,
ktérym proponuje si¢ rezygnacje¢ z dotychczasowego miej-
sca pracy, na rzecz innej firmy. Co ciekawe, kazdy z wyzej
wymienionych modeli, cz¢sto wystepuje w branzy ogrodni-
czej. Szczegdlnie ten trzeci, poniewaz czlowiek z ,branzy”
nie wymaga wprowadzenia do Srodowiska i wyjasniania, ja-
kie mechanizmy nim rzadza.

Jesli firma z jakiego§ powodu nie chee lub nie moze zdecydo-
wac si¢ na wspolprace z profesjonalng agencja HR, powinna
powaznie podejs¢ do procesu rekrutacji i dokladnie si¢ do niego
przygotowac. Oto kilka wskazéwek, ktére moga w tym poméc.

Okresl jasno i wyraznie strategie rekrutaciji

Przemysl, czy swoich potencjalnych pracownikéw chcial-
bys$ znalez¢é w branzy, u konkurencji, a moze w catkowicie
innym sektorze? Wazne jest tez, czy zdecydujesz si¢ opu-
blikowaé ogloszenie, a moze uruchomisz dostgpng w firmie
baz¢ kontaktéw i otworzysz si¢ na ludzi, ktérzy aktualnie
nie szukaja pracy, ale mogliby by¢ zainteresowani Twoja

propozycja.
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Przyjrzyj sie blizej stanowisku pracy

Z pewnoscia potrzeby zatrudnienia kogo$ nowego masz juz
od dluzszego czasu. Zastanéw si¢ jednak, jakie cele Twoj
idealny pracownik mialy realizowaé? Nie zapominaj o po-
zostalych czlonkach zespotu 1 atmosferze, jaka wsréd nich
panuje. Mozesz uwzglednié¢ réwniez kulture organizacyjng
oraz osobiste wymagania bezposredniego przetozonego.

Pytaj, ale nie btadz

Gotowy zestaw pytan to podstawa. Zywiol rozmowy cze-

sto wcigga 1 nie pozwala skupié si¢ na tyle, aby zadne

z istotnych szczegdéléw nie umknely. Istnieje kilka kate-

goril pytan

*  Pytania kompetencyjne . Podaj przyklad sytuacjii zapy-
taj o ewentualng reakcje;

* DPytania biograficzne. Zapytaj o zakres obowigzkéw,
sukcesy 1 porazki;

*  Prébki pracy. Popro§ o zaprezentowanie lub opisanie
dotychczasowych osiggnicg;

* Pytania merytoryczne, czyli tzw. twarde umieje¢tnosci.
Mozesz zapyta¢ o metody radzenia sobie z trudnymi
klientami;

*  Pytania o efekty. Mozesz zapytaé o budzety, ekwiwalen-
ty lub liczby, ktére zilustrujg rozwdj firmy;

*  Pytania o motywacj¢. Przyczyny zmiany pracy, cele do
osiagniccia.

Organizator:

MIEDZYNARODOWE TARGI OGRODNICTWA | ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU
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Pierwsza edycja spotkania skierowanego do lideréw branzy

ﬂprzedqiy i obstugi klienta!l
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Dobry handlowiec zawsze na czasie

JULIA WEOSOWICZ,
branch manager
LOBO Sp. z o.0.

W branzy ogrodniczejnajcze-

Sciej poszukiwani sg kandy-
daci do dziatdw sprzedazy, w tym przedstawiciele handlowi. Osoby na tym
stanowisku sg wizytdéwkg firmy, diatego tak wazne jest wyselekcjonowanie
najlepszego kandydata na rynku. To przedstawiciel handlowy jest odpowie-
dzialny za pierwszy kontakt z klientem - tworzy wizerunek firmy, jok réwniez jest
odpowiedzialny za generowanie przychoddw.
LOBO dziata na rynku od 6 lat. Jestesmy, wiec mtodg firmg, ale przez prezny
rozwdj naszych oddziatdéw posiadamy bogatq, aktualng baze kandydatéw.
Dodatkowo przy takich rekrutacjach sprawdza sie poszukiwanie peretek za-
wodowych metodq direct search. Ta metoda pozwala nam na zaprezento-
wanie kandydatéw, ktérzy sg aktywni zawodowo, nie potrzebujg dodatko-

wego przeszkolenia do petnienia obowigzkdw w nowej firmie.

CO NOWEGO W REKRUTAC]I?

3 4

1 2

Prowadzgc rekrutacje na takie stanowisko, nalezy wzigé pod uwage kom-
petencje miekkie oraz doswiadczenie kandydata. Rekrutacja na przed-
stawiciela handlowego zawsze powinna by¢é co najmniej dwuetapowa.
Handlowiec, ktéry na pierwszym spotkaniu wykazat sie niesamowitg cha-
ryzmaq, pozytywnym nastawianiem, entuzjazmem, otwartg komunikacjq,
moze nie utrzymaé tego poziomu juz na drugiej rozmowie.

Podczas wywiadu weryfikujemy doswiadczenie kandydata. Pytamy o
znajomosc¢ rynku, wiedze na temat branzy, produktéw, pytamy tez o cele
sprzedazowe, jakie miat realizowaé, o jego sukcesy i porazki. Podczas tej
rozmowy sprawdzamy réwniez kompetencje miekkie. W Lobo standardem
jest, ze dla naszych partneréw przeprowadzamy wywiad behawioralny,
ktéry pozwala nam sprawdzi¢ zachowania kandydata w przesztosciioce-
ni¢, czy tak samo zachowa sie przy podobnym problemie w przysztosci lub
jakie wnioski wyciggnat z tego zdarzenia. Podczas takiego wywiadu mo-
zemy wiec zbadac np. komunikatywno$é, umiejetnosc budowania relacji
z klientami, radzenie sobie ze stresem czy orientacje na cel. Oczywiscie w
przypadku, kiedy mamy niewystarczajgce informacje, na zlecenie klienta
mozna przeprowadzi¢ assessment center.

Citan: zuzycie paliwa w miescie/poza miastem/$rednie: 7,9-4,7/5,8-4,2/6,4-4,3 1/100 km; $rednia emisja CO,: 144-112 g/km.
Vito: zuzycie paliwa w mieScie/poza miastem/srednie: 9,0-6,6 /6,0-5,0/6,9-5,7 1/100 km,; srednia emisja CO,: 182-154 g/km,
Sprinter: zuzycie paliwa w miescie/poza miastem/srednie: 18,6-7,1/10,8-5,7/13,8-6,1 1/100 km; $rednia emisja CO,: 324-165 g/km.

Poszukivany rocznik 2016.

Pierwszy do pracy Sprinter, wszechstronny Vito i miejski Citan
z rocznika 2016 czekajg na Ciebie! Tylko teraz najlepsza oferta
samochodow Mercedes-Benz z atrakcyjnymi cenami,
promocyjnym finansowaniem i wyjgtkowo korzystnym

pakietem gwarancyjnym.

Ostatnich modeli dostawczych z rocznika 2016
szukaj tylko w salonach Mercedes-Benz.

SOCIAL

MEDIA
To podstawowe dzi§ narz¢dzie
komunikacji moze stuzy¢ réwniez
rekrutacji. Szukajac pracownikéw,
warto pokusic si¢ o opublikowanie
posta, ktérego dodatkowo wes-
przemy reklama. Poleca si¢ row-
niez $ledzenie grup tematycznych
oraz aktywnych uczestnikéw spo-
leczno$ci. Zdecydowanie najcen-
niejszym zrodlem  potencjalnych
menagerdow jest LinkedIn, ktory
swoim wizerunkiem i funkcjonal-
noscig pod tym wzgledem pozy-
gonuje si¢ wyzej, niz popularny
Facebook.

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

APPLICANT TRACKING
SYSTEM
Aplikacja wykorzystywana
przez firmy rekrutujace lub
dziaty HR, ktéra umozliwia
zautomatyzowanie  procesu
analizy CV a jednocze$nie
opracowywanie bazy kandy-
datéw. Na uzycie tego sys-
temu wskazuje konieczno$é
uzupelnienia formularza. Wy-
korzystanie tej metody jest da-
lece perspektywiczne, zarow-
no z uwagi na oszcz¢dnosé
czasu, ale rowniez dodatkowe
funkcje, w jakie uzbraja sig

aplikacje.

VIDEO
REKRUTACJA
Jedna z bardziej nowoczesnych me-
tod rekrutacji jest rozmowa video,
ale juz nie tylko przez Skype, lecz
poprzez rozmowy automatyczne.
Na czym one polegaja? Udostepnia
si¢ dostep do serwisu, na ktérym
kandydat, mierzac si¢ z pytaniami,
jest jednoczeS$nie nagrywany. Spe-
galisci z zakresu HR dostrzegaja
W tym rozwigzaniu same plusy.
Oszczgdnosé czasu — rekrutage moz-
na przerwal w kazdej chwili oraz
komfort dla kandydata — nie musi
wychodzi z domu i spotyka¢ si¢ oko
w oko z potencjalnym pracodawca.

TESTY

ONLINE
Dobrze znane testy kwalifika-
cyjne, ktdre do tej pory wykony-
wane byly w obecnosci rekru-
teréw, dzi§ ustgpuja wersjom
elektronicznym.
Wystarczy przesta¢ kandydatom
link, kt6ry po zalogowaniu prze-
niesie ich do strefy pytan kom-
petencyjnych.  Najwazniejsze
jednak, aby dobrze przemyslec
list¢ pyta¢ w kontekscie odpowie-
dzi, jakie chcielibySmy uzyskac.
Rekrutagja to do$¢ kosztowny
proces, dlatego musi przebiegaé

sprawnie 1 rZecZowo.

‘ Specjalne warunki dla Czytelnikéw - skontaktuj sie z nami

Mercedes-Benz

Vans. Born to run.

i powotaj na pierwszy numer Lidera Branzy Ogrodniczej.

Duda-Cars

Poznan

ul. Ptasia 4

tel. +48 61 864 44 44
poznan@duda-cars.mercedes-benz.pl

Wroctaw

ul. Olsztynska 1

tel. +48 71 780 08 00
wroclaw@duda-cars.mercedes-benz.pl

Leszno

ul. Balonowa 55

tel. +48 65 526 04 00
leszno@duda-cars.mercedes-benz.pl
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PRACUJEMY, oy zyc¢

zabellg 1 Piotra Schick znam juz kilka lat 1 odkad pami¢tam, byli zawsze bardzo zapracowani. T¢ rozmowe takze

prowadziliSmy w biegu, bo ekipa Marimaks Media pedzita wlasnie na kolejny material. Mimo to jednak ich pro-

fesjonalizm, a zarazem wielka skromno$¢ po raz kolejny mnie urzekly. Patrzac na ich postawe, utwierdzam si¢ w
przekonaniu, ze metoda matych krokéw 1 konsekwentne ich stawianie przynosi zaskakujgce efekty, a co najwazniejsze,
pozostawia przestrze na zycie, rodzing i podréze, ktére dla tego tandemu sg tak wazne.

Gyineaueied Ilona Rosiak-fukaszewicz

Zaczynaliscie od telewizji, ktéra nadal jest dla branzy
ogrodniczej bardzo atrakcyjna, ale coraz czesciej in-
ternet — poprzez swoja dostepnos¢ — umozliwia sku-
teczniejsze dziatanie. Jak Wy sie odnajdujecie w nowej
rzeczywistosci i czy branza ogrodnicza w pelni juz zdaje
sobie sprawe z koniecznosci operowania w sieci?

IZA: Oboje z Piotrem mamy wyksztalcenie finansowe, dlatego
jesli widzimy zmiany, ktére w niedalekiej perspektywie realnie
wplyna na rozwdj naszego segmentu, reagujemy na nie i ak-
ceptujemy ich sile oddzialywania. Naturalnie magia telewizji
w dalszym ciagu sprawdza si¢ w branzy ogrodniczej, ale to
wlasnie internet, jako staly element naszego zycia, zaczyna od-
grywac dominujaca rolg, juz nie tylko w marketingu, ale komu-
nikacji 1 tej zwyklej codzienno$ci. Widzimy to na przykladzie
naszego bloga, ale rowniez charakterze wspdlpracy z klientami.
Mamy coraz liczniejsze zapytania w sprawie filmikéw, moder-
nizacji stron internetowych, prowadzenia profili w mediach
spoleczno$ciowych. Réwniez szk6tki zwracajg si¢ do nas z po-
trzeba pomocy odnalezienia si¢ w sieci. Dzieje si¢ tak glownie
z uwagi na fakt, iz to internet stanowi gléwne zrédlo informa-
¢ji, nawet w przypadku tak bliskiego naturze hobby. Telewizja
w dalszym ciggu jest zainteresowana tematem ogrodu, ale nie
w kontekscie programu poradnikowego, tylko na przyklad se-
rialu kreconego w takiej scenerii.

PIOTR: Telewizja ma dostarczaé rozrywke, a internet kontent,
réwniez ten zwigzany z ogrodnictwem. Producenci aktywnie
wlaczajg si¢ w ten trend, publikujac na swoich stronach inter-
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“IZABELLA SGHICK:
' Aby méc pozosta wiernymi
swoim zasadomy; skupiamy si¢
bardziej na obecnych klientach,

lf_tétzy zawsze moga liczy¢ na na-

873 dyspozycyjnos¢ i gotowosé do
podjecia nawet niezaplanowanej
i
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netowych filmiki poradnikowe, cale cykle artykuléw na temat
pielegnacji ogrodu, prowadza profile w mediach spolecznoscio-
wych, dzi¢ki czemu utrzymujg nieustanny kontake z klientami
— obecnymi i potencjalnymi.

Progresywnos$é, nie tylko na gruncie marketingu, jest
domena lideréw, firm, jednostek, ktére zdecydowanymi
i odwaznymi decyzjami wnoszg catkiem nowe rozwigza-
nia. Jak oceniacie obecnos¢ lideréw w branzy ogrodni-
czej?

IZA: W ogrodnictwie, jak w kazdej innej branzy, liderzy nadaja
tempo rozwoju i wyr6zniajg si¢ na tle innych. Z jednej strony
podziwia si¢ ich pozycje rynkows, pozytywnie ocenia szerokie
portfolio produktéw, ale i zazdroci nieco zasobniejszych bu-
dzetéw marketingowych. Druga strona medalu jest taka, ze
rola lideréw jest niewdzigczna, ale trzeba ja przyjac. Wiaze si¢

Magia telewizji w dalszym ciggu sprawdza si¢ w
branzy ogrodniczej, ale to wlasnie internet, jako
staly element naszego zycia, zaczyna odgrywac
dominujgea rolg, juz nie tylko w marketingu, ale
komunikacyi 1 te] zwykley codziennosc
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W ogrodnictwie, jak w kazdej innej branzy,
liderzy nadajg tempo rozwoyu 1 wyrogniajg si¢

na tle innych

to z odpowiedzialno$cig za utrzymanie tempa rozwoju sektora,
promowanie trendéw, a jednoczesnie bycie prekursorem wielu
nowych rozwigzan.

PIOTR: Z calg pewnoscig firmy, ktére we branzy ogrodniczej
zajmuja pozycj¢ lidera, staja na wysokosci zadania!

Znamy sie juz tyle lat, a wlasciwie po raz pierwszy
przeprowadzam z Wami wywiad. Tak wiasciwie od jak
dawna dziatacie w branzy ogrodniczej?

IZA: Pamigtam to doktadnie, bo bytam wéwczas w ciazy z cor-
ka! To bylo sze$¢ lat temu. WybraliSmy si¢ z Piotrem na Gar-
deni¢ z misjg poszukiwania inspiracji do urzadzenia ogrodu.
Whpadlismy wi¢e na pomysl, ze polaczymy praktyczne z pozy-
tecznym i przy okazji nakrecimy program.

Ale czy od razu Wasza dziatalnos$¢ zaktadata operowanie
w branzy ogrodniczej?

IZA: Nie, nie spodziewali§my si¢ takiego obrotu spraw. Ja zajmo-
walam si¢ zupelnie innymi tematami. Krecilam programy zwig-
zane z fitnessem 1 moda. Decyzja o rozpoczeciu trzeciego progra-
mu — ogrodniczego — byla raczej spontaniczna. Dopiero z czasem
wspdlnie z Piotrem uznali$my, ze pozostanie z nami na dtuze;.
PIOTR: Potwierdzam! Poczatkowo w planach mielismy 18 od-
cinkéw programu ,,Ogréd”; a finalnie nakreciliSmy ich ponad
100. Nastepny byt ,,Ogréd od A do Z” z podobna liczbg odston.
ZrobiliSmy jeszcze seri¢ 40 obrazéw dla telewizji Puls i cale
mnoéstwo filméw na zlecenie firm ogrodniczych.

| zdecydowanie z branza ogrodnicza jestescie identyfi-
kowani. Czy stusznie?

IZA: Raczej tak. Ogrodnictwo jest nam szczegdlnie bliskie, bo po-
kochali§my je calym sercem. Weigz jednak zdarza nam si¢ popel-
nia¢ materialy zwigzane z tematykg relaksu —badZ co badZ bliska
PIOTR: Rozwéj Marimaks Media oparliSmy na branzy ogrod-
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PIOTR SCHICK:
Jeszeze nikt na tozu $mierci nie

powiedzial: Zatuje, ze tak mato

pracowatem. Owszem, sporo
Czasu poS§wigcamy na prace, ale
jeszcze wigcej przeznaczamy go
rodzinie, byciu razem

niczej, bo jej fundamenty wydaly nam si¢ niezwykle solidne
1 perspektywiczne. Trudno jest wykonywaé dobrze swoja
pracg, rozmieniajac na drobne w réznych tematach. My wy-
braliSmy profesjonalizm i rzetelno§é, ktére najprzyjemniej
realizuje nam si¢ wlasnie w branzy ogrodniczej. Dlaczego?
Bo jest milo, relacyjnie i partnersko. Realia ogrodnictwa r6z-
nig si¢ od tych, ktérych do§wiadczyliSmy w branzy modowej
czy hotelarskiej. Z tego w najwickszym stopniu wynikato
nasze ukierunkowanie.

Rzeczywiscie wida¢ to, Zze praca jest dla Was przyjemno-
Scia. Angazujecie sie w to, co robicie, a branza odwdzie-
cza sie¢ Wam duzym zaufaniem. Z czego to moze wyni-
kac¢? Gdzie upatrujecie zrodia sukcesu?

IZA: Zawsze powtarzam, ze my mamy po prostu duzo szczg-
§cia wyrazanego gléwnie w tym, ze kochamy to, czym si¢ zaj-
mujemy. Cala reszta niejako uklada si¢ sama.

PIOTR: Dlatego tez z uSmiechem podkreslamy, ze pieniadze
s wylacznie skutkiem ubocznym naszej pasji. Tylko dlatego
nasi klienci moga liczy¢ na naszg dyspozycyjno$c i bezkompro-
misowos§¢. W kazdej chwili jesteSmy w stanie ruszy¢ do akeji
1 podjaé si¢ nowego wyzwania. Mysle, ze to wlasnie jest Zro-
dlem satysfakgji, ktéra dla nas jest synonimem sukcesu.

Przez szes¢ lat zdotaliScie juz wypracowaé swojg pozy-
cje w branzy. A dzis, na jakim etapie rozwoju jest Marki-
maks Media?

PIOTR: Przez caly okres dzialalnosci firmy przezywaliSmy juz
rozne fazy, acznie z tymi, w ktérych przez Marimaks przewijalo
si¢ sporo wspdlpracownikéw. Oczywiscie weiaz pracujemy z grafi-
kami i montazystami, ale zdecydowali$my, ze wolimy o wigkszoSci
spraw decydowac osobiScie, nawet za ceng mniejszej skali biznesu.
Jeszcze nikt na tozu $mierci nie powiedzial: Zalujc, ze tak malo
pracowalem. Owszem, sporo czasu po§wigcamy na prace, ale jesz-
cze wigcej przeznaczamy go rodzinie, byciu razem.

IZA: Wracajac do pytania, obecnie naszym celem jest bycie ela-
stycznymi. Aby méc pozostaé wiernymi swoim zasadom, sku-
piamy si¢ bardziej na obecnych klientach, ktérzy zawsze moga
liczyé na nasza dyspozycyjnos¢ i gotowos¢ do podjecia nawet
niezaplanowanej wspétpracy. Dzigki temu, ze jesteSmy malg
firma, mozemy szybciej reagowal, a szybki proces decyzyjny
pozwala blyskawicznie przechodzi¢ do dziatania.

www.al-ko.com/pl

QUALITY FOR LIFE

LIDER JAKOSCI
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MARKETING

CZTERY TRENDY

MARKETINGOWE,

na ktore warto zwroci¢ uwage w 2017

ezon ,trendy marketingowe 2017” w pelni — firmy przescigaja si¢ w publikowaniu raportéw. Postanowilem zrobié

co$ wiecej. Nie tylko pokazac Ci, z czym przyjdzie Ci si¢ zmierzyé w marketingu podczas nadchodzacego roku,

sprobowalem tez wyznaczy¢ kilka realnych zadan, ktérych mozesz si¢ podjaé, zeby gnajaca za trendami konku-
rencja nie wyprzedzila Cie.

I Pawel Tkaczyk, www.paweltkaczyk.com

Zaczynamy zatem. Cztery trendy marketingowe, na ktdre
warto zwrdci¢ uwage w nadchodzacych miesigcach.

Personalizacja jest nowa marka

Badanie The State of the Connected Customer zrobione w po-
towie 2016 roku przez Salesforce zawiera pytanie: ,Jakie
czynniki uwazasz za wazne podczas podejmowania decyzji
zakupowej”? 59% respondentéw odpowiedzialo, ze ,silna
lub znana marka” jest takim czynnikiem. Jednocze$nie 58%
(tylko jeden procent mniej!) zadeklarowalo, ze ,,spersonali-
zowane do§wiadczenie” jest dla nich réwniez wazne.

Jesli jeste$ malg firma, ktéra do tej pory narzekata na brak
srodkéw do wybudowania silnej, rozpoznawalnej marki —
oto Twoja szansa. W 2017 roku zwinna ,hiper-personaliza-
cja” moze daé Twojej firmie tak potrzebnego kopa w walce
z wielkimi 1 bogatymi.

Dlaczego pisze ,hiper-personalizacja”? Bo wrzucenie imienia
odbiorcy do newslettera juz nie wystarczy. To samo badanie
przynosi kolejna rewelacj¢: 57% respondentéw jest gotowych
podzieli¢ si¢ z Toba swoimi prywatnymi danymi (jak data uro-
dzenia, miejsce zamieszkania czy samochéd, ktérym jezdza)
w zamian za ,spersonalizowane do$wiadczenie”. Jesli zbierasz
dane, upewnij sie, ze je wykorzystujesz.
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Co mozesz zrobi¢?

Stwoérz rozbudowane persony, uzupelnione nie tylko o dane
demograficzne, takze o fadunki emocjonalne (jakie emocjo-
nalne przekazy bedg dziataly na Twoich odbiorcow?)

Jesli sprzedajesz regularnie tym samym klientom, zastanéw
si¢ nad wprowadzeniem programu lojalnoSciowego oraz
personalizowanie oferty na podstawie danych, ktére w tym
programie zgromadzisz.

Personalizuj komunikaty w mediach masowych. Platformy
takie jak Evergage czy Dynamic Yield pozwalajg na dosto-
sowanie witryn internetowych dla konkretnych odbiorcow.
Rozwifi automatyczng lub pél-automatyczng komunikacje
jeden-do-jednego. Narzedzia takie jak Intercom czy polski
User Engage maja olbrzymia moc angazowania odbiorcow
plus oferuja niesamowite mozliwosci ich segmentacji.

Content marketing ma tez czes$é... marketing

»Dobra tre§¢ obroni si¢ sama!” — to hasto moze i bylo praw-
dziwe w 2015 roku, kiedy niewiele firm angazowalo si¢
w content marketing albo robilo to po omacku, generujac
tres¢ niskiej jako§ci. 2016 przyni6st nam zalew. .. doskonale;
jakosci materialéw produkowanych przez marki. I okazuje
si¢, ze w tym natloku tre§¢ sama si¢ juz nie obroni.
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Marketing tresci to z jednej strony ,tre$¢” — jesli nie jest do-

bra, nie masz czego szukal w tej niszy. Stad wzrost popular-

nosci takich trendéw jak storytelling. Okazalo si¢ nagle, ze

umiejetno$é opowiadania jest wysoce pozadana. Ale z dru-
.. . . : » S 72

giej strony jest tam tez stowo ,marketing”. Umiejetno$é pro-

mowania dobrych treici stanie si¢ kluczowa do przebicia

si¢ na rynku.

Co mozesz zrobi¢?

Zaangazowac celebrytéw w tworzenie 1 promocje tresci. Tu
mocno wchodzimy na obszar, ktéry nazywa si¢ ,influen-
cer marketingiem”; ale nie oszukujmy si¢ — obie dziedziny
sa powigzane. Przeciez narzedziem wywierania wplywu
tych ludzi sa wlasnie tresci, ktore generuja. Jesli piszesz blog
firmowy 1 polegasz tylko na swoich sitach i ptatnej reklamie
do dystrybucji tresci, robisz to Zle. Celebryta, influencer po-
niesie Cig kilka krokéw dale;.

Nie musisz publikowaé u siebie. Male stoisko w galerii han-
dlowej, przez ktérg przewija si¢ mnéstwo ludzi jest wigk-
sze od okazalego sklepu na ulicy, ktérg nikt nie chadza. Tak
samo jest online. Duma z publikowania na wlasnym blogu
jest gorsza od czytelnikéw, ktérzy przychodza na platformy
takie jak Medium czy LinkedIn. Nie wspominajac juz o tra-
dycyjnych mediach. Pisz artykuly i... rozdawaj je tym, kt6-
rzy gromadza widownig.

Eksperymentuj z zaangazowaniem. Nie ma jednej, uniwersal-
nie skutecznej strategii na promowanie Twoich tresci. Facebo-
ok, newsletter, powiadomienia push, aplikacja mobilna... Po-
mysléw jest mnostwo. Upewnij si¢, ze wiesz, ktore dzialajg.

User Generated Content

Kanaly komunikacji marketingowej mozemy podzielié
wzdluz kilku kryteriéw. Jedno z najwazniejszych to kanaly
jednokierunkowe i wielokierunkowe. Caly ,stary” marke-
ting opieral si¢ (i nadal opiera) o jednokierunkowe kanaty:
prasa, radio, telewizja czy outdoor. Z drugiej strony mamy
dwukierunkows komunikacj¢ publiczng (social media) czy
prywatng (rozmowy jeden-na-jeden).

W dwukierunkowych kanatach stowem-kluczem jest ,roz-
mowa”. Nie ma jednoznacznego podzialu na ,nadaw-

ich tych konwenanséw nauczyé. Oczywiscie, ze pytanie ,,co
: DN -

zamierzasz robi¢ dzi§ wieczorem” jest konwenansem. Tyl-

ko, ze jest slabe. Marki beda si¢ uczy¢ tworzenia rytualéow

dwukierunkowej komunikacji ze swoimi odbiorcami. W na-

grode dostang mndstwo tresci, ktérg mozna bedzie uzyé do

promocji.

Co mozesz zrobi¢?

Podpatruj, jak robig to inni: ASZDziennik czy Ewa Cho-
dakowska nauczyli swoich fanéw pewnych rytualéw (nawet
poza wlasnymi mediami) i... korzystajg na tym.

Dodaj ,,ilo§¢ odpowiedzi” do miar sukcesu swojego newslettera.
Dowiedz si¢ wigcej, czym jest social capital w rozmowach.
Naucz si¢ go wykorzystywac.

Transparentnos¢ jako element marketingu wartosci
Marketing tresci to z jednej strony pisanie o tym, co wazne
dla Twoich klientéw. Z drugiej: opowiadanie o tym, co jest
wazne dla Ciebie. Jesli te dwa elementy s3 ze sobg polaczo-
ne, dostajemy perfekeyjng kombinacje.

Jednym ze sposobéw aczenia jest marketing oparty o warto-
§ci. Ludzie kupujg od tych, ktérych lubig a lubig tych, ktorzy
wyznajg te same warto$ci. ,Ludzka twarz marki” oznacza,
ze marka moze byé¢ ,,weganska”, ,pro-zdrowotna”, ,.ekolo-
giczna”. Marki moga mie¢ poglady polityczne, organizowac
akcje spoleczne a przede wszystkim — i to jest trend, na ktéry
warto zwrdci¢ uwage — nie krecic 1 nie ktamad.
Transparentno$¢ to co§, czym wygrywaja zwolennikéw
(a w konsekwencji: klientéw) Michal Sadowski (i jego
Brand24), Michal Szafranski (z ksiazka Finansowy Nin-
ja 1 z blogiem), Bartlomiej Rak z Socjomanii i inni, ktérzy
poszli w ich §lady. Na §wiecie mamy Elona Muska, Pata-
gonig¢ 1 wiele innych firm, ktére — poza osobowoscig — idg
w transparentnos¢ 1 szczeros¢.

Co mozesz zrobi¢?

Zdefiniuj obszar swojej marki, o ktérym bedziesz méwié
bez ogrédek. Dotyczy to pogladéw na Swiat (polityka, eko-
logia), finanséw czy skladu produktéw. Nie musisz mé-
wié o wszystkim. Wazne, by wybrane obszary byly calkowi-
cie transparentne.

Pick your fight! czyli ,,wybierz swoja walke”. Patagonia wal-
czy z zanieczyszczeniem planety reklamg ,Nie kupuj tej
kurtki” (dotyczy to ich wlasnych produktéw), Michat Sza-
franski walczy z dlugami, Sadowski — z nudnym marketin-
giem. Méw glos$no o swoich potyczkach. Zaréwno o sukce-
sach jak i porazkach.

Kosiarka akumulatorowa
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Beben Hozelock Nawdéz do trawnikow
AutoReel POKON

NOWOSC

Nawoz do trawnikow
STOP PEDRAKI 2,5 kg
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e g iy ey

sugerowana cena
detaliczna: 95 zt

sugerowana cena

cow” 1 ,odbiorcéw” komunikatéw, Ty 1 Twoja widownia C M k 4
(lub: ludzie wezesniej znani jako widownia) mozecie si¢ za- D n te n T u r E'I' I rl g
SR e e / detaliczna: 29,90 zi

mienia¢ miejscami w dowolnym momencie. Ale marki nie
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nauczyly si¢ jeszcze tego dostrzegaé: swéj blog, Facebook

czy newsletter nadal traktujg jak tube propagandowa, w kt6-
rej druga strona ma stuchad, ewentualnie daé lajka.
Kolejnym problemem jest fakt, ze rozmawiac trzeba umie¢.
Rozmowa to okreslone konwenanse 1 jesli cheesz zaangazo- Kwitnacy
Dom i Ogrod

waé swojg — dotychczasowa — widownie w rozmowe, musisz Victus Emak Sp. z 0.0. 61-619 Poznan, ul. Karpia 37, tel.: 61 823 83 69, pokon@victus.pl, www.pokon.pl n
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7ZARZADZAM

INDYWIDUALISTAMI

arzena Bartosiewicz, nowa prezes zarzadu Polskiego Stowarzyszenia Cen-
trow Ogrodniczych oraz grupy zakupowej Dobre Centrum Ogrodnicze lubi
wyzwania 1 z wielkim szacunkiem podchodzi do indywidualistow, ktorzy

zarzadzajg centrami ogrodniczymi, poniewaz wie, jak cigzko pracuje si¢ na sukces w
tej branzy Jako nowa liderka dwoch niezwykle Waznych dla branzy ogrodniczej pod-
miotow, chee dzieli€ si¢ swoim wieloletnim do$wiadczeniem w prowadzeniu centrum
ogrodmczego oraz wnioskami, jakie wycigga z bacznego Sledzenia poczynaf produ-
centdow 1 detalistow. Dlaczego jeszcze mozna jej zaufac?

iesnenytled Ilona Rosiak-Lukaszewicz

W pierwszej kolejnosci chcialabym zapytaé
o faczenie dwéch prezesur — Dobrego Centrum
Ogrodniczego oraz Polskiego Stowarzyszenia
Centréw Ogrodniczych. Jakie zalety tego roz-
wigzania Pani dostrzega? Co bedzie z niego
wynikato dla obu inicjatyw?

Taki stan rzeczy, w ktérym powierzono mi prze-
wodzenie Dobrym Centrum Ogrodniczym, jak
1 Polskim Stowarzyszeniem Centréw Ogrodniczych,
wyniknal w sposéb naturalny. Z obiema inicjatywa-
mi jestem zwigzana od samego poczatku, zaréwno
jako czes$¢ zarzadu DCO, jak 1 wlascicielka Cen-
trum Ogrodniczego Hortorus nalezacego do PSCO.
W zwigzku z tym czulam puls tego Srodowiska
1 slyszalam jego potrzeby, niekiedy bardzo glosno
artykutowane. Obserwowalam, jak wysitkiem po-
przednich zarzadéw tworzyla si¢ grupa zakupowa,
jak jednoglo$nos¢ sprzed jej powolania rozmine-
ta si¢ z praktyka, kt6ra do dzis realizuje tylko kilka
podmiotéw. Po pewnym czasie pojawila si¢ potrzeba
powolania nowego prezesa DCO, a ze z projektem
bardzo silnie si¢ utozsamialam, bo bralam czynny
udzial w pracach przy jego realizacji, postanowilam
podjaé si¢ tego wyzwania. Nastepnie zaufaniem ob-
darzyli mnie cztonkowie PSCO i tak oto jestem!
Faczenie dwéch funkeji umozliwia mi zupelnie
inng perspektywe spogladania na branze¢ ogrodniczg
1 zachodzace w niej procesy. Posiada to wymiar biz-
nesowy, bo DCO ma wla$nie taki charakter, ale takze
pozytywnie wplywa na PSCO, bo dzi¢ki temu moge
jeszcze celniej trafiaé w potrzeby stowarzyszonych
centréw ogrodniczych.

Plusem takiej sytuacji jest ponadto wicksza oszczed-
no$¢ czasu. Juz na etapie wglebiania si¢ w temat,
moge ocenié, do ktérej grupy bedzie on bardziej
pasowal. Skraca si¢ réwniez proces decyzyjnosci,
a zwicksza obszar pola eksploatacji pomysiow.
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Fakt, ze od wielu lat sama prowadze centrum
ogrodnicze, uwazam za duzy atut, bo wiem doskonale,
Oz jakimi wyzwaniami mamy do czynienia

Jak zmienita si¢ Pani perspektywa spogladania na branze? Czy
zasiadajac na czele organizacji, dostrzega sie wiecej niz z pozio-
mu zarzadzania centrum ogrodniczym?

Zawsze uwazalam, ze mdj styl pracy na gruncie branzy ogrodniczej jest
bardzo aktywny. Staralam si¢ na biezaco $ledzi¢ trendy. Odwiedzalam
réznego rodzaju wystawy ogrodnicze 1 bralam udzial w targach. Do tej
pory sumeg tych wszystkich dos§wiadczen przeszczepialam na grunt wia-
snego biznesu. Obecnie, czynigc obserwacje w perspektywy prezesa za-
rzadu dwéch waznych dla branzy organizacji, spogladam na wszystko
globalnie. Dostrzegam w zwigzku z tym znacznie wyrazniej, jakie szan-
se, ale 1 zagrozenia moga dla polskich centréw ogrodniczych wynikaé.
Wyostrzyla si¢ ocena mentalnosci Polakéw, przez ktéra nie zawsze zdol-
ni jesteSmy do wspdlpracy. Mam jednak duzo szacunku do indywidual-
nosci 1 uwazam, ze w wickszosci przypadkow ta cecha jest wielka zaleta.
Fakt, ze od wielu lat sama prowadze centrum ogrodnicze, uwazam za
duzy atut, bo wiem doskonale, z jakimi wyzwaniami mamy do czynie-
nia. Dodatkowo moje opinie wynikaja z do§wiadczenia, co zdecydowa-
nie je uwiarygodnia.

Osobiscie uwazam, ze z podjeciem pewnych krokéw juz jesteSmy sp6z-
nieni, dlatego czas najwyzszy, aby przyspieszyé, polaczy¢ sily 1 zaczaé
mysle¢ w kontekscie ,,my” a nie ,,ja”. Razem mozemy wigcej, dlatego za-
praszamy wszystkie centra ogrodnicze do podejmowania rozméw na te-
mat wspolnych dzialaf, nie tylko tych inicjowanych przez DCO 1 PSCO.

Ma Pani duzo energii i pomystow. Ktére z nich w pierwszej ko-
lejnosci beda realizowane? Czy sa wsréd nich takie, do ktorych
cztonkowie musza jeszcze dojrzec¢?

Zaprojektowane przeze mnie cele odnosza si¢ do obu plaszczyzn mojej
prezesury. W przypadku Dobrego Centrum Ogrodniczego przySwieca mi

Powszechnie wiadomo, ze PSCO skupia wokét sie-
bie kluczowe wrecz placéwki handlowe, ktére pod
wieloma wzgledami sg wyjatkowe. Co w Pani opinii
stanowi o ich — Waszym, bo przeciez Pani réwniez
jest wiascicielka jednego z prezniej dziatajacych
centréw ogrodniczych — sukcesie w biznesie?
Pasja z jaka angazujemy si¢ w wykonywang pracg. Pro-
wadzenie centrum ogrodniczego to bardzo duze wy-
zwanie, poniewaz obok najrézniejszych relacji rynko-
wych, dochodzg sezonowo$¢ 1 wrazliwo$¢ materialu, na
ktérym pracujemy. Aby skutecznie realizowaé sprzedaz
w centrach ogrodniczych, nalezy wykazaé si¢ duzg de-
terminacja. I to kolejna cecha, w ktérej upatruje¢ Zrédel
sukcesu centréw skupionych wokét PSCO.

Pani Marzeno, zasiadajgc na czele dwéch bardzo waz-
nych grup zrzeszajgcych wybitne centra ogrodnicze,
jest Pani niewatpliwie liderem. Czy czuje si¢ nim Pani?
Tak, raczej tak, cho¢ mam §wiadomo$¢, z jakim zywio-
tem mam przyjemno$¢ pracowaé. Tym bardziej uwazam
te prezesure za wspaniale wyzwanie! Korzystajac z oka-
zji chciatabym zadeklarowac swoja otwarto$é na nowych
czlonkéw naszego stowarzyszenia 1 grupy zakupowej,
ktoérzy w jednoSci 1 wspélnym dzialaniu upatrujg sile,
ale i przewage konkurencyjng. =%

Razem mozemy wigcey, dlatego
gapraszamy wszystkie centra
ogrodnicze do podejmowania
rogmow na temat wspolnych dziatan,
nie tylko tych inicjowanych przez
DCO:PSCO
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zamiar podejmowania szerszych dzialan zakupowych, poniewaz w mojej
ocenie, mamy jeszcze bardzo duze mozliwosci. Na to jednak potrzeba czasu,
bo czasami trudna okazuje si¢ praca z tak wyjatkowymi indywidualnoscia-
mi, jakimi sg wlaciciele centréw ogrodniczych. Ja to bardzo szanuje, a zeby
w pelni zrozumie¢ ten stan rzeczy, nalezy siegna¢ do korzeni, zwlaszcza
tych centréw ogrodniczych, ktérych pozycja na rynku jest ugruntowana.
Ich wiasciciele, powolujac do zycia placéwki kilkanascie czy kilkadziesiat
lat temu, nacechowali je swoja osobowoscig w sposobie organizacji miejsca,
stylu zarzadzania, planéw rozwojowych. Dolaczenie do jakiejkolwiek orga-
nizacji, wigze si¢ z koniecznoscig chocby cze¢Sciowego uspéjnienia, przyjecia
pewnych wskazan, co nierzadko bywa najwickszym wyzwaniem. Mimo to
jednak uwazam, ze pozostaje nam catkiem duza przestrzen do dzialania,

Greenyard Horticulture Poland sp. z 0.0.
14-400 Pastek ul. 3 Maja 30
e-mail: marketing@hollas.pl

wla$nie w zakresie handlu i sprzedazy. Nie jest tajemnica, ze obserwujemy
skracajaca si¢ droge dostaw migdzy producentami a punktami detalicznymi.
Zwlaszcza w przypadku duzych centréw ogrodniczych rola hurtowni suk-
cesywnie si¢ zmniejsza. By¢ moze to jest najlepszy moment, aby jeszcze wy-
razniej zaznaczyC potrzebe wsparcia ze strony producentéw, ktére wplynie

pozytywnie na jako$¢ obstugi konsumentéw. Wspélpraca z grupa zakupowa AL EE: pl
to dla centréw ogrodniczych réwniez zdjecie ze swoich barkéw sporej cze-

www.wearegreenyard.com/pl

Sci obowigzkow zwiazanych z negocjacjami i logistyka, a wkrétce i promo-

¢ja. Dobre Centrum Ogrodnicze ma by¢ bowiem marka, za ktéra kryje si¢
najwyzsza jakoS¢ towaréw i uslug oferowanych przez placowke handlows.
Chcemy, aby kazdy klient, ktory trafi do centrum ogrodniczego z ,DCO”

w nazwie, czul si¢ pewnie i bezpiecznie.

GREENYARD Z Horticulture
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GADZETOMANIA

ferta gadzetdéw ogrodniczych przezywa rozkwit i wkracza w coraz mniej oczywiste obs-
zary zielonej pasji. Nie chodzi juz tylko o kolorowe r¢kawice, ktore kilka lat temu byly
zaskakujacym gadzetem, ale na przyklad aplikacje, inteligentne systemy nawadniania czy
futurystyczne ,inkubatory” do uprawy warzyw w domowych warunkach. Co moze jeszcze zas-
koczy¢ ogrodniczych gadzeciarzy’?

‘ ‘ Grzegorz Rosinski ‘

Aplikacja Automower®
Connect na smartwach firmy
Husqvarna

Opryskiwacz
akumulatorowy

RX firmy Marolex

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

Handel w branzy ogrodniczej bez watpienia sta-
je si¢ coraz n czesniejszy, a produkty, oprocz
swojej podstawowej funkeji, zyskujgc warto$¢ do-
dana, przechodzg nierzadko w faz¢ produktow
premium. Dla zwolennikéw zieleni nie liczy sig
juz wylacznie kryterium ceny, ale przede wszyst-
kim wysoka jako$¢, ktora definiuje produkt dzia-
tajacy jeszcze szybciej, sprawniej, a czgsto wrecz
bezobslugowo. Nowinki technologiczne maja
zminimalizowaé wysilek zwiazany z utrzyma-
niem ogrodu (opryskiwacz akumulatorowy RX

Doniczka z podlozem 2wl
firmy Compo

firmy Marolex Fot. 01), czy tez zoptymalizo-
wac pielegnacj¢ roslin doniczkowych (paleczki
nawozowe firmy Agrecol Fot. 02). Wszystko
po to, aby klienci mieli wigcej czasu na odpo-
czynek w domu 1 azylu przydomowym (m.in.
dzicki takim rozwigzaniom, jak doniczka
z podiozem 2wl firmy Compo Fot. 03). Do-
skonale wiedzg o tym producenci, ktérzy bazu-
jac na wlasnych oraz niezaleznych badaniach,
wyprzedzajac oczekiwania klientéw, kreuja ich
potrzeby.

Skad klient sklepéw i centréw ogrodniczych
dowiaduje si¢ o gadzeciarskich rozwigza-
niach? Oczywiscie z internetu, ktéry jest juz
nie tylko Zrédlem informacji, ale takze reko-
mendacji. Blogowanie oséb zywo zaintere-
sowanych ogrodnictwem, stanowi dla wielu
wyznacznik trendéw, a opinia o charakte-
rze prywatno-eksperckim, potrafi wzbudzié
jeszcze wigksze zainteresowanie danym
produktem. Dlatego tez, popularne blogi ro-
dzime i zagraniczne, przeScigaja si¢ w pre-
zentowaniu topowych w danym momencie
produktéw. Wszystko po to, aby wspélczesny,
wymagajacy jak nigdy dotad klient, mégl za-
spokoi¢ ciekawo$¢. Liczg si¢ synergia designu,
wysokiej wydajnosci, funkcjonalnosci oraz
doskonatych parametréw technicznych. Wy-
dawac by si¢ moglo, iz w tematyce udosko-
nalenia sprz¢tu i wyposazenia ogrodniczego,
niewiele mozna by wnie$é nowego!

Sala Ziemi

EVENTOWA

EKSTRAKLASA

www.pcc.mtp.pl



mmmmmy WIEM, CO SPRZEDAJE

W PROSTOCIE SItA

Nie wszystkie urzadzenia, aby zyska¢ miano gadzetu,
musza wykorzystywal najnowsze technologie. Czasem
liczy si¢ prosty pomysl. Tym, ktérzy nie przepadajg
za  zaawansowanymi technologicznie  systema-
mi nawadniania, z pomocg przyjdzie - Oya (Fot.
11). Przedmiot, ktéry z wygladu przypomina gli-
niang donicg, w istocie jest sprytnym systemem na-
wadniajacym, wykorzystujacym  tradycyjne  roz-
wigzania. Nie mamy w tym wypadku do czynienia
zjakakolwiek elektronika. Oya pozwala utrzymad wilgoé
na imponujgco duzej przestrzeni z wykorzystaniem na-
wet 1 litra wody.

Niezastagpionym gadzetem, moze okazal si¢ takze te-
leskopowy wyrywacz chwastéw np. firmy Fiskars (Fot.
12). To pozornie proste, lecz innowacyjne urzadzenie
wyposazone jest w dlugie, ostre, stalowe pazurki, ktére
po wbiciu w ziemi¢ wyrywaja chwast razem z korze-
niami —w ten spos6b bez uzycia sity pozbywamy si¢ ca-
tej roSliny. Niestety nie wszystkie prace w ogrodzie np.
przesadzanie ro§lin, jesteSmy w stanie wykonaé z pozy-
cji stojacej, ale 1 na to producenci znaleZzli rozwigzanie.
Na rynku dostepne sg najrézniejsze kleczniki wykona-
ne z migkkich tworzyw oraz taborety z funkcja klecz-
nika ze schowkiem na narze¢dzia (Fot. 13). Osobom,
ktére czesto zapominajg o podlewaniu ro§lin doniczko-
wych z pomocg przyjdzie BIOPON Hydronawéz 4wl,
ktéry magazynuje wode w podlozu chronigc roéling
przed wysuszeniem oraz przelaniem. Dzigki czemu
zmniejsza czgstotliwo$¢ 1 obfito§é podlewania nawet do
60%. Wreszcie gadzet moze by¢ zwyczajnie estetyczny,
odbiegajacy designem czy kolorystyka od standardo-
wych rozwigzan. Takie sg wlasni bebny Pico Reel firmy

Hozelock (Fot. 14). -2

— Fot. 5

Fot. 6
Robot Stiga Autoclip 530 SG

Fot. 7
Narzedzia akumulatorowe firmy Stihl

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

Fot. 12

Teleskopowy
wyrywacz
chwastow firmy

Fiskars

Robot AL-KO Robolinho® 100

.-._r'.”":"'ll|Il

fodefu el gl P

-

Fot. 11
Oya - tradycyjny system nawadniania

Fot. 14
Kolorowe bebny Pico Reel
firmy Hozelock

Fot. 13
Ogrodowy taboret z funkejg klgcznika

BRANZA W WERSJI ONLINE

Rozwigzania mobilne coraz $mielej wchodza
w sfer¢ codziennego uzytkowania, znacznie
zwickszajac komfort zycia. Trudno zatem, aby
rozwo6j technologii mobilnych nie objal réwniez
branzy ogrodniczej. I tak, w ostatnich sezonach
prym wioda urzadzenia sprz¢zone z aplikacjami
mobilnymi, a w8réd nich roboty koszace.
Aplikacjg sterujaca urzadzenie moze pochwalié
si¢c np. firma Husqvarna - Automower® Con-
nect, ktéra otrzymata Ztoty Medal MTP 2017
(Fot. 04). W zaszczytnym gronie medalistow
znalazly si¢ rowniez kosiarka robot AL-KO Ro-
bolinho® 100 (Fot. 05) oraz Stiga Autoclip 530
SG (Fot. 06).

Réwnie mobilne, a jednak wymagajace udziatu
czlowieka, sg narzedzia akumulatorowe, ktére
na przestrzeni kilku minionych lat rozwingly si¢
do tego stopnia, ze pod wzgledem mocy moga
doréwnywac tym elektrycznym lub nawet spali-

nowym (Fot. 07). -

MNIEJ WYSILKU
LZEJSZA PRACA

Sekatory z rgczkg obrotowg PowerGear™ X

Mechanizm wzmacniajgcy sie ciecia

v Lekki | wytrzymaly
- Komfortowy

FISKARS

www.fiskars.pl
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WIEM, CO SPRZEDAJE

GADZETY
DLA NAJMLODSZYCH

Wspélczesny odbiorca gadzetéw ogrodniczych,
bardzo che¢tnie poszukuje, takze rozwigzan dla
swoich pociech. Wsréd nich znajdziemy szkla-
renki (Fot. 15), dzicki ktérym dzieci moga sa-
modzielnie rozpoczaé przygode z hodowla wa-
rzyw 1 zi6l, czy zestawy do obserwacji wzrostu
ro§lin. Natomiast dla nieco starszych dzieci,
w sklad zestawéw mlodego ogrodnika, wchodza
takze wspomniane wczesniej sensory 1 aplikacje
mobilne. Zestaw Griit (Fot. 16) jest tego ideal-
nym przykladem. Aplikacj¢ zaprojektowano,
tak aby byla przyjazna dla oka (kreskéwkowy
awatar) oraz aby spelniala funkcje edukacyjne.
System uczy dzieci odpowiedzialnosci, poprzez
list¢ zadan, ktérg muszg wykonywaé wedtug pla-
nu. Nieregularno§¢ sprawi przykro§¢ awatarowi,
a ten wyrazi swoje niezadowolenie z opieki. Ze-
staw Griit do zludzenia przypomina popularne
w latach dziewi¢édziesigtych Tamagotchi, z ta
réznica, ze pupilem jest tutaj zywa ro§lina. =%

Zestaw mlodego ogrodnika Griit z sensorami i aplikacjg mobilng

CZUJNIKI SENSORYCZNE

Kolejnym przykltadem innowacyjno$ci w ogrodnictwie
sa mobilne sensory monitorujace, czyli czujniki komu-
nikujace si¢ z tabletem i smartfonem. Czujniki te znaj-
duja zastosowanie, zaréwno w ogrodzie, jak 1 w upra-
wach doniczkowych, §ledzac kondycje gleby oraz roslin.

Ogrodowe czujniki, takie jak Fliwer (Fot. 08) czy Edyn,
dostarczajgszereguinformacji, poczawszy od wilgotnosci
gleby,dost¢puswiatla,temperaturyazpopoziomnawozu.
Na podstawie przestanych informacji mozemy od-
powiednio nawodnié glebe, dostosowal uklad roslin
wzgledem dost¢pu promieni stonecznych oraz zadbaé
o prawidlowe, regularne nawozenie. Identyczng za-
sad¢ dzialania posiadajg czujniki doniczkowe, ta-
kie jak Flower Power marki Parrot (Fot. 09) czy
PlantLink. Wystarczy umiescié urzadzenie w ziemi,
a wyniki pomiaréw otrzymamy bezposrednio na telefon
w postaci analizy warunkéw bezposrednio oddziatu-
jacych na ro§liny. O ile wspomniane czujniki dora-
dza w kwestii pielggnacji roslin, tak nie wyrecza nas
z czynno§ci podlewania ich, tak doniczka Play czy Pa-
rott Pot (Fot. 10) juz tak.-#*

Fot. 8
Czujnik ogrodowy Fliwer

LIDER‘BRANZY OGRODNICZE]

Fot. 15
Mini szklarenka dla dzieci

Fot. 9
Czujnik Flower Power marki
Parrot do ro$lin doniczkowych

Fot. 10 Inteligentna doniczka Pot marki Parrot

SHOW CASE

ODZYWKA + KONDYCJONER
DO STORCZYKOW PO PRZEKWITNIECIU

COMPO
ORCHID START 2W1

rodukty z kategorii ready to use, do ktérych przyzwyczaila nas juz branza

spozywcza, przebojem wdarly si¢ rowniez do sklepéw i centréw ogrodniczych.

Trend ten zainicjowala firma COMPO, ktora juz w sezonie 2013/2014
zaproponowala milosnikom zieleni odzywki w postaci gotowych do uzycia
aplikatoréw. Co przygotowala w tym roku?

COMPO Orchid Start 2wl Odzywka do storczykoéw po przekwit-

+ Odzywka -
ni¢ciu to produkt wpisujacy si¢ w ogoélnopolski trend uprawy :

wzmachia

storczyk6éw. Ponad polowa posiadaczy roslin domowych po- storczyki po
siada w swoich domach storczyki, a sprzedaz produktow :(nt(_etns_yw_nym
witnieniu

do pielegnacji tych roslin wzrasta z kazdym rokiem.
Szczegbélnie w Polsce popularnym zjawiskiem jest
pielegnowanie storczykow po przekwitnig¢ciu
w taki sposob, aby zakwitly ponownie. Obecnie

na rynku wyst¢puje olbrzymie zapotrzebowa- 4
nie na produkty wspierajace konsumentow
w tym procesie. COMPO Orchid Start 2wl
Odzywka do storczykow po przekwit-
ni¢ciu stanowi zupelnie nowatorski
produkt. Innowacyjny, podwodjny
aplikator z pewnoScig zaintere-
suje wielbicieli storczykow.

* Pierwszy w Polsce
podwojny aplikator

* Podwdjny aplikator
zawierajacy odzywke
i kondycjoner

+ Kondycjoner -

i przygotowuje storczyki
do ponownego
tworzenia pakow
kwiatowych

Synergiczne dziatanie
obu substang;ji
wzmaga stabilny
wzrost storczykéw
oraz przyspiesza ich
regeneracje w celu
ponownego kwitnienia

ZDANIEM PRODUCENTA

ADRIAN PIETRYCZKO,

marketing manager

COMPO Polska Sp. z o.o.

Pracujac nad poszerzeniem asortymentu zawsze przewo-
dzi nam motto: ,,COMPO jako najbardziej innowacyjna

Gotowy do uzycia
podwadjny aplikator
zapewnia tatwosc
zastosowania

firma w branzy ogrodniczej”. Realizujac t¢ maksyme,
kazdego roku staramy si¢ wprowadzi¢ na rynek wysoce
innowacyjny i nowoczesny produkt przeznaczony do
pielegnacji roslin. W sezonie 2016/17 po raz kolejny pra-
gniemy zaprezentowal niezwykle rozwigzanie o duzym
potencjale sprzedazowym.

* Atrakcyjny design

: i estetyczne opakowanie
zwiekszajg potencjat
sprzedazowy produktu
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Poznan, Targi GARDENIA. POWITANIE GAOSCI PREMIUM 210 Zt A
Tomassz Kobierski, wiceprezes e
4 ‘ Miedzynarodowych Targdw Poznanskich
v Marzena Bartosiewicz, prezes ’
¢ ' ' Polskiego Stowarzyszenia Centrow Ogrodniczych i i
L U1\ M

| Trendy w sprzedazy detalicznej

Nowoczesne rozwigzania na miare modelowego sklepu
i centrum ogrodniczegol!
Henryka Koblanska, executive director

Agencja Promociji HANDS
KO N G E S Jak to robi Europa?
14:30 Czym zachwyca sie Swiat?
I ’ Stepan Smerda, cztonek zarzgdu

International Garden Center Association
Smart Gardening - prezentacja zwyciezcy konkursu
OGRODNICZEJ

15:00 | magazynu “Lider Branzy Ogrodniczej” od Bloggera do
Lidera

| 15:20 | PRZERWA KAWOWA

Il Jak pracowac z klientem

ie:
p.gardenia.pl

Efektywne zarzgdzanie sprzedazg
Dr hab. Grzegorz Leszczyhski, autor ksigzki
.Nie bgdz zielony! W ogrodzie sprzedazy”

H Proces zamykania sprzedazy, czyli jak osiagnac petng

satysfakcje klienta
dr Marek Zielifski, autor ksigzki
.Nie bgdz zielony! W ogrodzie sprzedazy”

PRZERWA KAWOWA

WITAMY W KROLESTWIE SPRZEDAZY

: . - e : A AT Il Panel dyskusyjny , ,
Pierwsza edycja spotkania skierowanego do liderow branzy ogrodniczej uptynie pod —— , . - wymaga posiadania
e Hasv | obstialklientdl 16:30 Burza mdzgdw dla ambitnych z udziatem przedstawicie- \
astem sprzedazy i obstugi kliental! 39 i branzy ogrodnicze; aktywnego biletu lub karty
, \ § . : , y 17:00 | ZAKONCZENIE KONGRESU LIDEROW BRANZY OGRODNICZEJ wstepu na Targi Gardenia
Nic fak nie elekiryzuje Ssrodowiska biznesowego, W ogrodzie sprzedazy” — dr Marek Zielinski oraz
Jak zasob praktycznych wskazéwek i gotowych dr hab. Grzegorz Leszczyhski, ktérzy wprowadza
rozwigzan umozliwiajgcych wprowadzenie ko- w tajniki procesu sprzedazy i wienczenia go

rzystnych zmian w obrebie handlu detalicznego.  sukcesem. Swojg obecnosciq spotkanie uswietni
Choc spotkanie dedykowane jest gtdwnie kadrze  Stepan Smerda, cztonek zarzgdu Miedzynaro-
zarzgdzajgce sklepami i centrami ogrodniczymi, dowego Stowarzyszenia Centréw Ogrodniczyc
to jego wysoki poziom meryforyczny trafi rbwniez  oraz Henryka Koblanska, executive director
w potrzeby przedstawicieli sektora producenck- Grupy Reklamowej Hands, ktéra zaprezentuje no-
iego. Prelegentami Kongresu Liderow Branzy jnowsze rozwigzania z zakresu promocii sprzedazy
Ogrodniczej beda m.in. autorzy pierwszego w his- i organizaciji centréw ogrodniczych.
torii poradnika ,Nie bgdz zielony!

Organizator: Patroni branzowi: dl’ Mdrek Zieliﬁski dr hOb- Grzegorz Leszczyﬁski

MIEDZYNARODOWE TARGI OGRODNICTWA | ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU Specjalizuje sie w zagadnieniach zwigzanych z kreatywnosciq i mar-

= Juz w ubiegtym roku na mediolanskich targach iSaloni, naj-
GARDENIA SBM i e - wiekszej tego typu imprezie w Europie bezkompromisowo kré- ketingiem. Autor ponad 60 publikaciji, w tym ksigzek ,Nie bqdz zielony.
Life H:;"m " lowat intensywny kolor. Widag, ze swiat mody pragnie barw. W ogrodzie sprzedazy”, ,Kreatywno$¢ w biznesie”, ,Badania marketin-
. o . ) ) . o gowe na rynku B2B” oraz ,Komunikacja w relacjach business-to-busi-

Partnerzy wydarzenia: — Moze to ma by¢ lekarstwem na bolgczki codziennosci i tym

“. Zatozyciel i redakt i LSwiat Marketi “ ki ik
samym nawizywaé do kolejnego trendu jakim jest ‘well be- ness”. Zatozyciel i redaktor czasopisma ,Swiat Marketingu”, kierowni

/ \ H e Studium Podyplomowego Zarzgdzania Marketingowego na Rynku
AKADEMIA w‘ 0 ‘w Kongres Liderow ing’? Moze trzeba tu wspomnieé o psychologii koloru? Czy P o d goweg Y

DOBREGO | ) . Lo Business-to-Business. Wspdtpracuje jako ekspert z firmami badawczy-
bt S F | CENTRUM \ / Branzy Ogrodniczej napgdza kolor nas ocali? To zbyt daleko idgce posuniecie. Ale §miato . , p P , _J ! , p. Y
OGRODNICZEGO \ Y mi i doradczymi, pracuje takze jako niezalezny trener. Partner Cen-

mozemy powiedzie¢, z catg odpowiedzialnosciq, ze kolor do-

.".._..
J PE u R h..e!..ﬁ!' trumB2B, cztonek Global Sales & Science Institute oraz Idustrial Marke-
- daje energii i radosci, wprowadza w nastréj zabawy, innym ting and Purchasing

Gtéwny patron medialny:
vP g L I D E R Mercedes-Hene serwuje wyciszenie i relax.

BRANZY OGRODNICZE]J Teais Carw LIDER BRANZY OGRODNICZE]
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TREND BOOK 2017

tronizowana przez czekoladowy braz 1 bedzie krélowaé na salonach wraz z innymi mocnymi barwami.

l i Edelkoort, Swiatowej stawy forecasterka, juz pod koniec 2015 roku przewidziala, ze czerf zostanie zde-

Obserwujac wybiegi na Paris Fashion Week oraz to, co lansuja producenci mebli 1 dekoracji podczas tar-
gow Ambiente czy Maison&Object, $mialo mozemy powiedziel, ze prognoza Li jest trafiona w 100%.

Ula Michalak, interiorsdesignblog.com

Po latach zaciskania pasa, lansowania
eco 1 subtelnych pasteli moda rozkwitta
1 to z wielkg pompa. Najwybitniejsi kraw-
cy przescigaja si¢ w wyszukanych, bogato
zdobionych, wrecz teatralnych projektach.
Na wybiegach kroluje przepych i ekstra-
wagancja oraz bezkompromisowe kolory.
Wojskowa khaki w kreacjach Balmain,
oberzyna na sukniach Versace, a Dior zbu-
dowal scenografi¢ do pokazu we wszyst-
kich odcieniach zieleni. To by si¢ zgadzalo
z wyborem instytutu Pantone, ktéry usta-
nowit Greenery kolorem roku 2017. Mnie
osobiScie blizszy jest wybdér Benjamina
Moore’a, ktéry za kolor roku wybrat Sha-
dow, szlachetny odcien fioletu.

Wiecej koloréw!

Juz w ubieglym roku na mediolanskich tar-
gach iSaloni, najwickszej tego typu impre-
zie w Europie bezkompromisowo krélowat
intensywny kolor. Widaé, ze $wiat mody

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

pragnie barw. Moze to ma by¢ lekarstwem
na bolgczki codziennosci i tym samym na-
wizywaé do kolejnego trendu jakim jest
‘well being’? Moze trzeba tu wspomniel
o psychologii koloru? Czy kolor nas ocali?

Juz w ubiegltym roku na me-
diolafiskich targach iSaloni,

najwickszej tego typu imprezie

w Europie bezkompromisowo
krélowal intensywny kolor.
Widaé, ze §wiat mody pragnie
barw.

To zbyt daleko idace posunigcie. Ale Smiato
mozemy powiedzieé, z cala odpowiedzial-
noscia, ze kolor dodaje energii i radosci,
wprowadza w nastr6j zabawy, innym ser-
wuje wyciszenie 1 relaks.

W GARDENCItY

SKORZYSTAJ
Z NOWYCH
RESTAURACJI
NA MTP!

WWW.GARDENCITY.MTP.PL

ZORGANIZUJEMY
DLA CIEBIE

WSPANIAE PRZYJECIE OKOLICZNOSCIOWE
CZY NIEZAPOMNIANY BANKIET FRMOWY
W NOWYCH RESTAURACJACH GARDEN CITY.

PRZYJECIA WYDARZENIA
PRYWATNE FIRMOWE
-KONSOLACJE - WIGILIE

- KOMUNIE - BANKIETY

- URODZINY - ROCZNICE

- CHRZCINY - SPOTKANIA
- JUBILEUSZF BIZNESOWE

SZEF KUCHNI TOMASZ ZDRENKA
ZWYCIEZCA KULINARNEGO PUCHARU POLSKI 2013

WYKWINTNE MENU

ARANZACJA PRZYJECIA:

- DEKORACJE
- OPRAWA ARTYSTYCZNA
- MULTIMEDIA

PAWILON 15

&8} Miedzynarodowe Targi Poznaniskie

wy
A\~ 4

ZAPYTAJ O OFERTE
ANNA BABLINSKA
ANNA.BABLINSKA@MTPPL
TEL. +48 691 022 662
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DIla bardziej odwaznych
koneseréw niebanalnych
wngetrz, zloto nalezy zestawiac
z innymi metalami, chromem
i miedzig

Ten szlachetny ma- £
terial, krytykowany

za zbytnia delikat-

no$¢ i miekkosé, od
zawsze byl synoni-
mem luksusu

A zatem jakie kolory sg najmodniejsze?
Chinese red! Intensywny, goracy odcief

czerwieni vermilion. Zmystowa CZER-
WIEN to lustrzane odbicie zaréwno tem-
peramentu, jak i niepoprawnego roman-
tyzmu. Potrafi wnie§¢ do wnetrza wigcej
elegancji niz inne odcienie. Zintegrowana
z odwaznymi dodatkami, w mgnieniu oka
moze odmienié charakter otoczenia.

Glcboka ZIELEN, to barwa, ktérej
wszystkie sekrety ukryte sa w natu-
rze. Powolne odkrywanie ich wiaze si¢
z chwilami pelnymi odprezenia i relaksu.

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

Czerwien potrafi
wnie§¢ do wnetrza
wiegcej elegancji niz
inne odcienie. Zinte-
growana z odwaznymi
dodatkami, w mgnieniu
oka moze odmienié
charakter otoczenia

Li Edelkoort, §wiatowej stawy
forecasterka, juz pod koniec
2015 roku przewidziala, ze
czerfi zostanie zdetronizowa-
na przez czekoladowy braz

i bedzie krolowaé na salonach
wraz z innymi mocnymi
barwami

Kolory lasu niosg ze sobg obietnicg fascy-
nujacego klimatu z nutg tajemniczych
doznan. W odcieniach szmaragdowych
przywoluja skojarzenia z luksusem i ele-
gancja.

Szlachetny FIOLET, kolor roku wg Ben-
jamina Moore’a. Nadaje wnetrzu klasy
i wyrafinowanego stylu. Na aksamitach
jest oznaka bogactwa, nawigzujac do histo-
rycznych konotacji.

ZY.0OTO, jako barwa, ale przede wszyst-
kim jako metal, to hit ostatnich sezonéw.
Dla bardziej odwaznych koneseréw nie-

banalnych wnetrz, zloto nalezy zestawiaé

z innymi metalami, chromem i miedzia.
Od tego sezonu da si¢ zauwazy¢ kolejna
tendencj¢ w sektorze metali. Polerowany
mosigdz wchodzi na salony i zagarnia
calg uwage.

Broni nie sklada takze MARMUR. Ten
szlachetny material, krytykowany za zbyt-
nig delikatno$¢ 1 migkko§é, od zawsze byt
synonimem luksusu. Teraz takze dobrego
smaku i gustu a wielbicieli Calcatty czy
Carrary uwaza si¢ za tych co podazaja za
trendem.

MIEDZYNARODOWE TARGI OGRODNICTWA | ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU
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GARDENIA

JAKUB PATELKA.

dyrektor Targéw
GARDENIA

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

Blisko branzy

GARDENIA

GRODNICZE]

aly rok jesteSmy blisko branzy ogrodniczej, obserwujemy dynamicznie zmie-
niajace sig trendy, ulotne tendencje, pilnie wstuchujemy si¢ w potrzeby wys-
tawcow 1 zw1edza]qcych by trafnie spetnial ich oczekiwania. Pomagamy tez
kreowa¢ trendy i rozwija¢ pasje, ale na tym nie koniec. Caly sezon 2017 wypelniony
bedzie nowatorskimi pomystami, a ich przedsmak poczujemy juz niebawem — méwi

]akub Patelka. Jakie ma plany dyrektor Targdbw GARDENIA 1 w jaki sposéb chce
zrealizowal wyznaczone sobie i zespolowi projektowemu cele?

Targi GARDENIA ciesza si¢ uznaniem w catej
Europie. W branzy styszy sie pozytywne opi-
nie na temat organizacji, poznanskiej infra-
struktury, wysokiego poziomu merytoryczne-
go i przepieknej ekspozycji. Poziom imprezy
jest bardzo wysoki, a ranga wydarzenia po-
wszechnie znana. Czy oznacza to, ze zesp6t
organizacyjny nie ma juz nic wiecej do zro-
bienia?

Wrecz przeciwnie. Przed nami kolejne wyznania,
ktérym musimy sprostal. Faktycznie GARDENIA
to impreza o ugruntowanej pozycji na rynku, ale
rola, jakg mamy do spelnienia nie kofczy si¢ tyl-
ko na przygotowaniu Targdéw raz w roku. Pozycja
GARDENII, nadzieje, jakie poktadajg w projekeie
wystawcy, zmieniajace si¢ potrzeby, ktére musimy
spelnié w stosunku do zwiedzajacych, niosa ze
sobg duzo wickszg odpowiedzialno§é za branze
ogrodnicza, niz by si¢ moglo wydawaé.

Jeszcze w ostatnich latach Targi GARDENIA
petnity bardzo oczywista role ...

To prawda. Umozliwialy spotkania z obecnymi
klientami, angazowaly odbiorcéw, ktérzy osobiscie
mogli przedyskutowaé wszystkie kwestie z produ-
centami czy dystrybutorami, dawaly mozliwosé
nawigzania nowych kontaktéw, byly okazja do
promocji marki i wprowadzenia na rynek nowych
produktow. Wspieraly kreacje wizerunku firmy,
angazowaly odbiorcéw, ktérzy mogli swobodnie
wyrazaé swoje opinie o produktach czy ustugach.
Obecnie rola Targow GARDENIA nie ogranicza

si¢ tylko do wczesSniej wymienionych elementow.
Juz dawno przestaliSmy by¢ tylko poSrednikiem
w kontaktach na linii dostawca-odbiorca. Caly
rok jesteSmy blisko branzy ogrodniczej, obserwu-
jemy dynamicznie zmieniajgce si¢ trendy, ulotne
tendencje, pilnie wstuchujemy si¢ w potrzeby wy-
stawcow 1 zwiedzajacych, by trafnie spelniaé ich
potrzeby. Aktywnie wplywamy na branz¢ i moty-
wujemy ja do rozwoju, kreujemy trendy, pomaga-
my rozwijaé pasje. W planach na 2017 rok mamy
tez wiele nowatorskich pomystéw, ktére pomoga
nam zacie$ni¢ kontakty z branzg jeszcze mocniej.

Jakie nowosci szykujecie Paniistwo dla branzy
ogrodniczej?

Przede wszystkim wielkg premier¢ nowego cza-
sopisma ,Lider Branzy Ogrodnicze;j”, pierwszego
na rynku magazynu premium dedykowanego ka-
drze zarzadzajacej na zréznicowanych szczeblach
rozwoju osobistego oraz osobom prowadzacym
przedsi¢biorstwa handlowe i produkcyjne. Wni-
kliwa lektura czasopisma umozliwi sukcesywne
rozwijanie kompetencji biznesowych, bez wzgle-
du na to, czy kto§ prowadzi maly sklep ogrodniczy,

W planach na 2017 rok mamy tez wiele nowatorskich
pomystow, ktore pomogg nam zaciesnic kontakty z

branzq jeszcze mocniej
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wielkopowierzchniowe centrum lub jest cze¢Scig
top managementu korporacji. Odslona nowego ty-
tutu odbedzie si¢ wlasnie na GARDENII. Planu-
jemy bardzo szeroka dystrybucje w naktadzie 30
000 egzemplarzy.

Na rynku wydawniczym w sektorze ogrodni-
czym panuje dos¢ spory ruch. Jest wiele ty-
tutléw dedykowanych profesjonalistom oraz
konsumentom ostatecznym. Czy w czasach,
kiedy przekaz promocyjny przenosi si¢ giow-
nie do internetu, wydawanie nhowego maga-
zynu ma jeszcze sens? Czym ,Lider Branzy
Ogrodniczej” bedzie sie rézni¢ od innych ty-
tutéw dostepnych juz na rynku?

,Lider Branzy Ogrodniczej” wydawany w cyklu
dwumiesigcznym bedzie magazynem skierowa-
nym do wymagajacych czytelnikéw, ktérzy wy-
jatkowo ambitnie podchodzg do tematu rozwoju
wlasnych kompetencji zawodowych, jak i rozwoju
biznesu. Przyjety model biznesowy zaklada cha-
rakter premium czasopisma, ktéry przelozy si¢
na wysoki poziom merytoryczny, wysublimowana
szate graficzng oraz jako$¢ druku. Magazyn be-
dzie ponadto ttumaczony na jezyk rosyjski oraz
angielski i w formie elektronicznej wysylany za-
granice, do sklepéw, centréw i hurtowni ogrodni-
czych w Rosji, Biatorusi, na Ukrainie, Litwie, Fo-
twie, Stowenii, Czechach i Stowacji.

Wydawca magazynu bedg Miedzynarodowe Targi
Poznanskie, ktére od 11 lat integruja Srodowisko
ogrodnicze, mobilizujgc branz¢ do nieustannego
rozwoju. Pomys! na czasopismo zrodzit si¢ w ze-
spole organizacyjnym zajmujacym si¢ projektem
GARDENIA. Wieloletnie do§wiadczenie pomaga
nam usystematyzowac priorytety zwigzane z pla-
nem wydawniczym, w ktérego centrum znalazla
si¢ satysfakcja czytelnikéw. Redakcja czasopisma
we wspolpracy z partnerami z branzy ogrodniczej
bedzie tez organizowaé cykl konferencji i szkolen,
skupiajac si¢ na najwyzszym poziomie meryto-
rycznym. Dzi¢ki czemu GARDENIA bedzie jesz-
cze blizej branzy ogrodniczej, by méc wnikliwiej
wstuchaé si¢ w jej potrzeby. Branza ogrodnicza
ewoluuje, a my musimy dotrzymac jej kroku. Dla-
tego co roku na nowo projektujemy Targi GAR-
DENIA, by podtrzymaé ztozong kiedy$ obietnice
ustug na najwyzszym poziomie.

Zatrzymujac sie przy temacie ustug na naj-
wyzszym poziomie, warto wspomnie¢ o no-
wym kompleksie gastronomicznym, ktory
dziata na terenie Migdzynarodowych Targéw
Poznanskich. Wysokiej klasy restauracje ta-
cza w sobie wykwintng kuchnie i nowoczesny
design...

Mito$nicy dobrej kuchni, ktérzy lubig celebrowaé
smaki na najwyzszym poziomie, powinni odwie-
dzi¢ jedng z pigciu nowych restauracji. Serwowa-

Caty rok jestesmy blisko branzy ogrodniczey,
obserwugjeny dynamicznie mieniajgce si¢
trendy, ulotne tendencje, pilnie wstuchujemy si¢
w potrzeby wystawcow 1 swiedzajgeych,

by trafnie spetniac ich potrzeby.
|
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ne potrawy zawierajg akcenty nowoczesnej kuchni
polskiej z francuskimi oraz §rédziemnomorskimi
dodatkami. Restauracje zlokalizowane sag w pawi-
lonie 15. Kazde wnetrze powstalo w odmiennej
stylistyce i w subtelny spos6b nawiazuje do natury:
ognia, krysztalu, powietrza, wody i piasku. Rozbu-
dowana infrastruktura i zaplecze gastronomiczne
pozwalaja na stworzenie idealnych warunkéw do
prowadzenia rozmdéw biznesowych. Szefem kuch-
ni jest Tomasz Zdrenka, zwyci¢zca Kulinarnego
Pucharu Polski i laureat wielu mig¢dzynarodo-
wych konkurséw kulinarnych. Wystawcy Targéw
GARDENIA bede mogli réwniez skorzystaé ze
specjalnej oferty menu dostgpnej w porze lunchu
lub z opcji lunchu z dostawg na wskazane stoisko.

Wréémy do tematu Targébw GARDENIA.
Od kilku lat caly zespét doktada staran, by pro-
mowaé¢ wydarzenie zagranica. Jak rozwija sie
program Hosted Buyers majacy na celu przy-
ciagniecie europejskich kupcéw do Poznania?

GARDENTIA juz kilka edycji temu przeszla na
wyzszy poziom, stajac si¢ wydarzeniem mig-
dzynarodowym, ktére odwiedzajg przedstawi-
ciele branzy ogrodniczej m.in. z Bialorusi, Da-
nii, Francji, Holandii, Litwy, Niemiec, Portugalii,
Rosji, Szwecji czy Wielkiej Brytanii. Fachowa
publiczno$¢ spoza naszego kraju przyciaga spraw-
dzona formula targdéw, a takze bardzo profesjonal-
ny charakter spotkania, a wkrétce tez dwuje¢zyczny
magazyn ,Lider Branzy Ogrodniczej”. Popular-
no$¢ GARDENII wynika z kilku czynnikéw. Naj-
wazniejszym z nich jest obecno§é branzowych
lideréw ze wszystkich sektoréw ogrodniczych.
Znaczenie majg rowniez termin, lokalizacja oraz
bogactwo wydarzen towarzyszacych. Podczas ze-
sztorocznej edycji program Hosted Buyers byt
zrealizowany po raz pierwszy. Ponad 30 kupcow
gotowych do podpisania kontraktéw handlowych
to owoc ci¢zkiej pracy. W tym roku ich liczba be-
dzie dwukrotnie wicksza. Podczas tegorocznej
edycji spodziewamy si¢ takze zwickszonej liczby
odwiedzajacych ze Skandynawii. Rynek ten caly
czas kryje w sobie duzy potencjal, ktéry szczeg6l-
nie interesuje polskich szkétkarzy. By ulatwi¢ im
nawigzanie relacji biznesowych z nowymi klien-
tami, zintensyfikowali§my dzialania promocyjne
w ich kierunku.
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GARDENIA

Zlote medale

NA TARGACH GARDENIA

MIEDZYNARODOWE TARGI OGRODNICTWA | ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU

GARDENIA

a rynku dost¢pnych jest wiele innowacyjnych
rozwigzafn pomagajacych pielegnowaé ogrody. Jak
dotrzeé do tych najbardziej funkcjonalnych, ktére nie

tylko ulatwia prac¢ w ogrodzie, ale i uczynia jag

znacznie przyjemniejsza? Na pewno warto przyjrzec si¢ nowatorskim

v

produktom, ktére otrzymaly ZEOTE MEDALE. Skiad Sadu
Konkursowego pod przewodnictwem prof. dr hab. Grzegorza
Skrzypczaka przyznal w tym roku 29 produktom z branzy ogrodniczej
to zaszczytne wyr6znienie. Zloci Medalisci b¢da prezentowani
w Poznaniu podczas Mi¢dzynarodowych Targéw Ogrodnictwa
i Architektury Krajobrazu GARDENIA w dniach 2-4 marca 2017 roku

w ,,Strefach Mistrzow” w pawilonie 5, gdzie bedzie mozna oddaé glos

na wybranego laureata.

= 4
Agrowloknina

z technologiag AgroMarina
AGRIMPEX Sp. z o.0., Jarostaw

AgroMarina to produkt o wyjatkowych
wla§ciwosciach ochronnych dla upraw. Dzigki
przepuszczalno$ci wody pozwala na podlewa-
nie (deszczownia, deszcz) przez agrowldkning
zaraz po posadzeniu i nie przygniata §wiezo
wysadzonej rozsady.

Pawilon 5 stoisko 131
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Automower® Connect,
HUSQVARNA AB, Szwecja
Zglaszajacy:

Husqvarna Poland Sp. z o0.0., Warszawa

Umozliwia zdalne kontrolowa-
nie, konfiguracje¢ i monitorowa-
nie kosiarki za pomocg aplikacji
w smartfonie.

W standardzie w modelu
Automower® 450X, opcja
dodatkowa we wszystkich
modelach z serii 400, od 2017
takze z serii 300. Informacje
»Stop”, ,,Start” wysylane sg

1 odbierane

z dowolnego miejsca na §wiecie.
Zdalnie mozna réwniez odczyty-
wacé 1 zmieniaC ustawienia
kosiarki. W przypadku kradziezy
aplikacja odbiera alarm i §ledzi
polozenia kosiarki.

Pawilon 5
stoisko 36
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Biosept Active Spray
BIOSEPT Sp. z o.0., Sp.k., Piaseczno
Zglaszajacy: TAMARK S.A., Krokowa

Biosept Active Spray jest stymulatorem wzrostu, ktory
dzi¢ki zawartoSci ekstraktu z grejpfruta poprawia
odpornosé roslin na choroby grzybowe i bakteryjne.
Skuteczno$é dziatania produktu jest potwierdzona
wieloma badaniami. Unikalne wlasciwosci wyciagu

z grejfruta pozytywnie wplywaja na wzrost i kwitnienie

ro§lin ozdobnych oraz na plonowanie warzyw i owocow.

Dzicki Biosept Active Spray mozemy uprawial zdrowe

1 bujne rosliny w ekologiczny sposéb.

Emulpar Spray

Przedsi¢biorstwo Produkcyjno-Handlowe
»ADW?” Sp. z 0.0., Wyry

Zglaszajagcy: TAMARK S.A., Krokowa

Emulpar Spray jest niezwykle skutecznym a zarazem
bezpiecznym dla ludzi i Srodowiska produktem do
zwalczania szkodnikéw w uprawach warzyw, owocéw
(np. truskawek i malin) oraz roslin ozdobnych (np. tuje
1iglaki). Ze wzgledu na brak okresu karencji mozna go
stosowaé przez caly okres wegetacji. Dziala zapobiegaw-
czo 1 interwencyjnie, dlatego jest to produkt bardzo
wszechstronny. Forma gotowa do uzytku umozliwia
tatwe i precyzyjnie aplikowanie. Stosowany wczesng
wiosna, zapobiega przemrozeniom ro$lin iglastych.

Pawilon 5 stoisko 121
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DUO ORCHID STRONG - odzywka i regenerator do

storczykéw w okresie spoczynku

Agrecol Sp. z 0.0., Wieruszow

Odzywki DUO STRONG przeznaczone sg do wszystkich gatun-
kéw i odmian storczykéw. Jest to jedyna na rynku polskim
odzywka 2 w 1 przygotowujaca ro$liny do kwitnienia. Preparat
regeneruje podioze, jednoczes$nie wzmacnia i pobudza ro$liny do
wzrostu. Produkt w formie wygodnego aplikatora jest oferowany
w dwbch wersjach — opakowania zawierajacego

4 sztuki odzywek oraz gotowego ekspozytora umozliwiajacego

sprzedaz pojedynczej sztuki zawierajacego 24 odzywki. Duo
STRONG dziala przez 4 tygodnie.

Pawilon 5 stoisko 87
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Florovit Mikroflora 3wl Wapno granulowane

z kwasami humusowymi i pozytecznymi

- 4

Yadowarka przegubowa Wacker Neuson WL28

Wacker Neuson sp. z 0.0., Ozaréw Mazowiecki

GARDENIA

To maly silacz zdolny do przenoszenia cigzaré6w
powyzej 1,5 tony. Paleta kostki nie stanowi juz proble-
mu. Dzi¢ki kompaktowej budowie i ci¢zarze nie

mikroorganizmami
GRUPA INCO S.A., Warszawa

przekraczajacym 2900 kg z tatwoS$cia mozna jg prze-
transportowaé na zwyklej lawecie. Dzi¢ki dostepne;j
palecie osprzetéw dodatkowych WL28 staje si¢ muliti-

Wapno granulowane z kwasami humusowymi funkcyjnym no$nikiem narzedzi, ktéry znajdzie swoje

i pozytecznymi mikroorganizmami, to szybkodzialajacy FLORA zastosowanie w budownictwie, ogrodnictwie, utrzyma-
MikRO ) FLORA

nawoz skutecznie odkwaszajacy glebe, bioaktywnie niu terenéw zieleni.

podnoszacy urodzajno$c i jakosé gleby. Jego stosowanie

gwarantuje lepsza zdrowotnos§¢ uprawianych roslin oraz shupgcinit o Pawilon 5 stoisko 55

wicksze 1 dorodniejsze plony. Florovit Mikroflora 3wl to T
. a 2 s . 12 -
innowacyjny nawdz dla §wiadomych ogrodnikéw g
cenigcych skuteczne i nowoczesne rozwigzania oraz -3
wygode stosowania. e
A . . WapoEpifq Firewatiasl POV g g
Pawilon 5 stoisko 64 : e
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Kosiarka spalinowa HRX 537 VKE

Honda Power Equipment

Maszyny akumulatorowe Husqvarna

serii 100, oferta na 2017,

HUSQVARNA AB, Szwecja

Zglaszajacy: Husqvarna Poland Sp. z o.0., Warszawa

Mfg., Inc., Stany Zjednoczone
Zglaszajacy:
Aries Power Equipment Sp. z 0.0., Warszawa

HRX 537 VKE to kosiarka, w ktérej zastosowano materiaty
o najwyzszej jakosci oraz znakomite innowacyjne rozwig-

Maszyny akumulatorowe sg w 100% wolne od spalin.
Ich silniki dziatajg cicho, umozliwiajac prace

zania techniczne, tworzac wydajng kosiarke, na ktorej o réznych porach dnia, nawet w miejscach wrazli-
mozna polegaé przez wiele lat. Dla komfortu pracy
opracowano SELECT DRIVE™, unikalny system
sterowania predkoscig koszenia, umozliwiajacy regulacje
predkosci (w zakresie od 0 do 6,4 km/h), zapewnia bardzo

wych na hatas. Wszystkie maszyny akumulatorowe
korzystaja z takiego samego akumulatora®; oferujac
wysoki moment obrotowy, szybkie fadowanie 1 duza
pojemnos$¢. Nie trzeba napetniaé zbiornika paliwa.
duza wygodg i komfort pracy. Wystarczy naladowa¢ akumulator, weisngé przycisk
,0/1” 1 maszyna jest gotowa do pracy.

Pawilon 5 stoisko 15
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o Narzedzia Ogrodnicze
CELLFAST ErgoLine™
CELLFAST Sp. z o.0.,
Stalowa Wola

Kosiarka spalinowa Highline 526 VSI
AL-KO sp. z 0.0., Wysogotowo

Najnowszej generacji kosiarka AL-KO HIGHLINE 526
VSI wyposazona we wszystkie innowacyjne zdobycze

Kompletna linia siekier, matych
narzedzi do pielegnacji roslin, linia
technologiczne. Plynna regulacja predkosci jazdy, specjalny
korpus z systemem AIRMAXFLOW zapewniajacy niespoty-
kane w klasie parametry zbierania trawy, niebanalny design

narzedzi do kopania. Zawiera m.in.

szpadle 1 widly, a takze narzedzia

T
przeznaczone do prac porzadkowych ~
w ogrodach sygnowane % .
marka Cellfast, ktére wyrézniajg

si¢ oryginalnym designem

oraz typowa niemiecka jako§¢ — to zalety kosiarki. Asyme-
tryczny korpus eliminuje potrzebe dokaszania obrzezy
trawnika. Elektryczny rozrusznik pozwala uruchomi

maszyng bez szarpania 1 wysitku. Model dedykowany 1 doskonalg jakoscia. [

najbardziej wymagajacym uzytkownikom.

Pawilon 5 stoisko 26 Pawilon 5 stoisko 77
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LAWENDA
LEKARSKA

Nasiona na kielki z serii 100% BIO
W.Legutko Przedsi¢biorstwo

Hodowlano-Nasienne Sp. z o.0., Jutrosin

Nasiona ekologiczne z serii 100% BIO, wyprodukowane
metodami naturalnymi bez uzycia srodkéw chemicznych
1 nawozo6w sztucznych zgodnie z normami UE.

Do produkeji opakowan tej serii zostal uzyty surowiec
pochodzacy z lasu, certyfikowany w ramach zatwierdzo-
nego przez PEFC systemu certyfikacji lesne;.

" Pawilon 5 stoisko 120
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Nasiona Roslin Miododajnych PNOS
Przedsi¢biorstwo Nasiennictwa Ogrodniczego
i Szkotkarstwa w Ozarowie Mazowieckim

Sp. z 0.0., Ozaré6w Mazowiecki

Nasiona Roslin Miododajnych PNOS to czternascie gatun-
kow roslin o wysokiej wydajnosci miodowej i pytkowej, ktéra

dostarcza pszczolom energi¢ do zycia. Wyselekcjonowane
gatunki roslin obok wspierania Srodowiska naturalnego
owadéw, urozmaicaja 1 upi¢kszaja ogréd.

" Pawilon 5 stoisko 33
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Obrzeze ogrodowe GARDENER

ANMAX s.c., Juchnowiec Koscielny

Obrzeze GARDENER przeznaczone jest do tworzenia
réznorodnych aranzacji w ogrodzie. Umozliwia
oddzielenie trawnika od Sciezki czy nawierzchni

grysowej, kory od rabat kwiatowych lub cze¢$ci uprawnej

ogrodu. Elastyczno$¢ obrzeza pozwala na tworzenie
dowolnych ksztaltéw. Wykonane jest z tworzywa
sztucznego odpornego na warunki atmosferyczne.
Dlugi odcinek umozliwia wykonanie kazdego ksztaltu
bez mozolnego taczenia krétkich kawatkéw. To
pozwala na nadanie wyjatkowego wygladu kazdemu
ogrodowi.

I Pawilon 5A stoisko 2
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Ogorek MAGNETAR mieszaniec F1
SPOJNIA Hodowla i Nasiennictwo Ogrodni-

cze Sp. z 0.0., Srem

o
Robomow RX20 Pro. Robot koszacy

Friendly Robotics Acquisitions Ltd., Izrael
Zglaszajacy: DLF Sp. z o0.0. Robomow, Gdynia

To inteligentny, kompaktowy, tatwy w obstudze,
doktadny robot koszacy. Wyprodukowany przez lidera
branzy - Friendly Robotics, zostal wyposazony w naj-
nowszg technologi¢ dostepna na rynku robotow
koszacych. Mozna nim sterowaé za pomocg aplikacji,
ktorej instalacja jest szybka i prosta, a uruchomienie
odbywa si¢ jednym przyciskiem. Za kazdym razem
dostosowuje si¢ do koszonej powierzchni, ktéra kosi
doktadnie takze wzdluz krawedzi. Po skoficzonej pracy
wraca do stacji dokujacej, ustawionej réwniez poza traw-

nikiem.

' Pawilon 5 stoisko 26
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Magnetar F1 odmiana bardzo plenna, wczesna.
Owoce barwy zielonej z bardzo lekko rozjasnio-
nym koficem przykielichowym bez sklonnosci do
z6lknigcia. Brodawka gruba, do§é duza, §rednio
gesta. Owoce o wydtuzonym ksztalcie nie
wykazuja tendencji do przerastania na grubosé
(stosunek dl. do szer. 3,2:1). Cecha ta kwalifikuje
odmiang, jako idealnego kwaszeniaka i konserwe.
Magnetar F1 wyré6znia si¢ zdrowotnoscia.
Wykazuje bardzo wysoka odporno$¢ na macznia-
ka rzekomego. Jest odporna na parcha dyniowa-
tych.

I Pawilon 5 stoisko 80
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Robot koszacy AL-KO 100
AL-KO sp. z o0.0., Wysogotowo

Najnowsza niemiecka technologia w koficu dost¢pna
dla kazdego uzytkownika. Robot AL-KO 100 charak-
teryzuje si¢ prostym i przejrzystym interfejsem
uzytkownika. To robot, ktéry kazdy moze sam
zainstalowal w swoim ogrodzie. Innowacyjny system
podwdjnego noza pozostawia idealnie skoszony
trawnik, podczas gdy jego wiasciciel moze zajaé si¢
ulubionym hobby. Robot posiada prosta, bez narze-
dziowg regulacj¢ wysokosci koszenia.

TR L
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2
Robot koszacy Stiga Autoclip 530 SG

Stiga sp. z o.0., Baranowo

STIGA Autoclip 530 SG to idealny partner do
pracy w ogrodzie. Latwy montaz, wyjatkowy
design i co najwazniejsze niezawodno$¢ — to
tylko kilka zalet produktu. Wydajny, cichy,
ckologiczny, bezpieczny i caly czas pod kontrola,
dzigki aplikacji STIGA na smartfona. Perfekcyj-
ny w nawigacji dzigki systemowi GPS.

Pawilon 5 stoisko 42
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LINIA PROFI

Seria nasion Linia Profi
W.Legutko Przedsi¢biorstwo
Hodowlano-Nasienne Sp. z o.0.,

Jutrosin

Seria Linia Profi zawiera nasiona profesjonal-
nych odmian do amatorskiej uprawy pod

oslonami pomidoréw, papryk i ogérkéw. Obej-
muje wylacznie polskie odmiany, sprawdzone

przez producentéw warzyw w uprawie wielkoto-

warowej. Seria stanowi propozycj¢ dla ogrodni-
kéw-hobbystéw oczekujacych rezultatéw na
poziomie profesjonalnym.

Pawilon 5 stoisko 120

o

Siedmiowarstwowa folia delaminacyjna
KRITIFIL® 7802 EVO?

PLASTIKA KRITIS S.A., Grecja
Zglaszajacy: Geo Polska Sp. z 0.0., Imielin

KRITIFIL® 7802 EVO? jest jedynym produktem na
Swiecie, ktéry dzigki unikatowemu procesowi produk-
cji, pozwala na uzyskanie pokrycia tunelu folig
podwdjng pompowana, bez koniecznosci zakladania
kazdej warstwy oddzielnie. To jedna folia rozwar-
stwiajaca si¢ na dwie (facznie 7 warstw o réznej
grubosci i specyfice). Przed rozwarstwieniem wyglada
1 zachowuje si¢ identycznie, jak folia pojedyncza. Po
zakoficzeniu montazu na obiekcie wystarczy podla-
czy¢ system nadmuchowy, by uzyskaé foli¢ podwdjng
pompowana.

Pawilon 3 stoisko 68
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STIHL System urzadzein akumulatorowych COM-

PACT, Andreas STIHL sp. z o.0.,

Tarnowo Podgérne

System urzadzen akumulatorowych STIHL COMPAC
sklada si¢ z nozyc do zywoplotu, kosy, pilarki oraz
dmuchawy. Pomagajg przycinac zywoplot, usuwaé
liscie, podcinaé drewno i dbaé o trawnik. Zapewniajg
relaks 1 spokéj w czasie obstugi. W kazdym elemencie
tych urzadzen tkwi wiedza technologiczna 90 lat
doswiadczen w rozwoju i produkeji urzadzen do pracy
w lesie, parku i ogrodzie.

Pawilon 5 stoisko 65

Toro DingoTX 1000 WT
The Toro Company, Stany Zjednoczone
Zglaszajacy: PERFETTO Sp.Jawna

Mirostaw Wierzbicki, Artur Malec, Poznan

Dingo TX 1000 WT jest najmtodszym i najmocniejszym
czlonkiem rodziny pojazdéw wielofunkcyjnych Toro.
Duza trwalo$¢ silnikéw Diesla oraz wydajno$¢ ukladu
hydraulicznego przekraczajace osiagi spotykane w tej
kategorii urzadzen. Urzadzenie wspdlpracuje z 35
akcesoriami, dzi¢ki ktérym mozna podnosié, przewozié,
kopaé doly i rowy, kultywowaé, wzruszaé, profilowaé
oraz wyréwnywac ziemig, mieszal, burzyé, uzywaé
$widra ziemnego 1 wykonywac wiele innych czynnosci.

Pawilon 5 stoisko 13
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TOPBUXUS HEALTH-MIX
TOPBUXUS Growing Solutions B.V., Holandia

Zglaszajacy: Centrum Zieleni, Wrzosowa

Naturalny, fatwy w uzyciu, innowacyjny nawé6z

WE z zawartoScig pierwiastkéw §ladowych, ktéry bazuje

w 100% na naturalnych skladnikach i zapewnia kompleksowa
pomoc oraz ochrong dla bukszpanéw. Zatrzymuje oraz
likwiduje choroby grzybowe. Regularne, dolistne stosowanie
wzmacnia bukszpany, uodparnia na choroby, jak Cylindrocla-
dium. Krzewy staja si¢ silne i bardziej elastyczne, nabierajg
§wiezego, zielonego koloru. Nadaje si¢ do upraw gruntowych
i doniczkowych. Bezpieczny dla owaddw, zwierzat i ludzi.

Pawilon 5 stoisko 143
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Toro Recycler® 20961 SmartStow®
The Toro Company, Stany Zjednoczone
Zglaszajacy: PERFETTO Sp. Jawna

Mirostaw Wierzbicki, Artur Malec, Poznah

2
TROPICAL KOI CROISSANT COLOUR
TROPICAL Tadeusz Ogrodnik, Chorzéw

Wyjatkowy i innowacyjny pokarm dla ryb w oczkach
wodnych, ktérego unikalny ksztalt rogalika i polaczenie
dwdch koloréw sprawiaja, ze poruszajac si¢ w wodzie,
Na catym §wiecie Toro slynie z innowacyjnosci oraz
wysokiej jako$ci produktéw. Recycler® 20961 z funkcja
SmartStow® to pierwsza kosiarka benzynowa oszcze-

imituje zachowanie naturalnych pokarméw ryb.
Starannie dobrana receptura sprawia, ze jest chetnie

1 szybko pobierany przez ryby. Pokarm poprawia
dzajaca do 70% miejsca na powierzchni podlogi, wybarwienie ryb, ich kondycj¢ oraz odporno$é. Wysoka
oferujaca jednoczesnie trwato$é, niezawodno§é i naj- hydrostabilnos¢ i zmniejszona ilo§¢ fosforu w pokarmie
wyzszg jako§¢ koszenia. To pasja i ponad 100-letnie przekladajg si¢ na zachowanie réwnowagi biologicznej

doswiadczenie sprawily, ze zostal opracowany wysokiej

w oczkach wodnych.

Pawilon 5 stoisko 106

jakosci produkty do zastosowania domowego.

Pawilon 5 stoisko 13

Urzadzenia akumulatorowe PowerPack 24V

o
Traktor koszacy Solo T 23-125

AL-KO sp. z 0.0., Wysogotowo

Stiga sp. z 0.0., Baranowo

Urzadzenia wyposazone w nowa generacj¢ akumulato-
réw litowo-jonowych, zapewniaja wyjatkowy komfort

Profesjonalny traktor koszacy z niespotykanym dotad i latwo§¢ uzycia. Nie wazne, czy przycinasz zywoplot,
wyposazeniem w tej klasie. Zeliwna o§ przednia, trawnik, drobne galezie lub oczyszczasz podjazd, dbanie

profesjonalna przektadnia hydrostatyczna o dwukrot- o0 ogrdd stalo si¢ duzo latwiejsze. Praca odbywa si¢ bez

nie wyzszej zywotnosci, szeroki ergonomiczny fotel, hatasu i spalin.
tempomat, licznik cyfrowy - to tylko niektére z jego

Pawilon 5 stoisko 42

zalet. Ogromne kota zdolne pokonac kazdg przeszko-
de, duzy kosz i specjalnie zaprojektowany agregat
koszacy, pozwalajg osiggnal zamierzony efekt szybciej
1 efektywniej.

Pawilon 5 stoisko 26

Traktor ogrodowy
Stiga Tornado 7108 HWS

Stiga sp. z o.0., Baranowo

Nasi inzynierowie zadbali o najwyzszy standard Zestaw narzedzi spalinowych Honda Versatool ™

Thai Honda Manufacturing Co., Ltd., Tajlandia
Zglaszajacy: Aries Power Equipment Sp. z o.0.,

wykonania i wytrzymatosci, dzi¢ki czemu

maszyna sprawdza si¢ w najrézniejszych warun-
kach pogodowych i terenowych. Pora dnia takze
nie sprawi klopotu, a komfort w trakcie pracy Warszawa
zapewni nowoczesne o§wietlenie LEDowe.
STIGA Tornado 7108 HWS posiada takze

tempomat, licznik motogodzin, hydrostatyczng

Zestaw wymiennie podlaczanych do jednostki napedo-

wej bardzo trwalych i ergonomicznych narzedzi
przekladni¢ oraz wielofunkcyjny panel kontrolny.

HONDA, umozliwiajacy kompleksowe wykonywanie : E
Tornado 7108 HWS to najwyzszy komfort pracy, '

prac w kazdym ogrodzie.
ale 1 wyjatkowa moc.

Pawilon 5 stoisko 15
Pawilon 5 stoisko 42

LIDER BRANZY OGRODNICZE] GARDENIA il e vt GARDENIA by v = LIDER BRANZY OGRODNICZE]




a
t%% GARDENIA

b ‘ MIEDZYNARODOWE TARGI OGRODNICTWA | ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU

€2 GARDENIA

2-3 marca 2017 — dni dla branzy
4 marca 2017 — dzien dla szerokiej publicznoéci

Informator
DLA ZWIED ZA]ACYCH

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm

o

narzedzia i sprzet ogrodniczy °
maszyny i urzagdzenia ogrodnicze * :
materiat nasienny - :

torfy i podtoza - :

Vs, %gt

E“EL::\,E

chemia ogrodowa - : < GARDENIA
ZAVIENEO o odziez i obuwie do prac w ogrodzie - : =l PAWILON 14

* kiermasz ogrodniczy

systemy nawadniajace * : :
: - strefa animaciji dla dzieci

pokazy florystyczne - : :
mata architektura ogrodowa - :

dekoracje bozonarodzeniowe © :
artykuty i ozdoby okolicznosciowe - :
artykuty florystyczne - :

. WE|JSCIE
: POLNOCNE

WEJSCIE
ZACHDDNIE

L ey B

. WE|SCIE
WEJSTIE | WSCHODMNIE
POLUDNIOWE &, GARDENIA :
-ﬁ%" .............. . c}%&'ﬂ{"ﬁ"&?&iﬂiﬂ
hwvest materiat rolinny - :

PAWILON BA materiat pomocniczy w uprawach °

mata architektura ogrodowa - :

projektowanie, budowa, wyposazenie obiektow sportowych - :
place zabaw i przestrzenie rekreacyjne - :

wyposazenie o$rodkéw wellness i spa * :

oswietlenie i nagtos$nienie obiektow sportowych - O

materiat roslinny -

systemy nawadniajace - :
grille - o

cHCARDENIA sk se o
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mata architektura ogrodowa - : szklarnie i tunele foliowe -
oczka wodne
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BILETY NA DNI 2-3 MARCA 2017

CENY BILETOW
RzEDSPRzEDA? | BILET W KASIE
ONLINE PO REJESTRACJI

(dedykowany osobom
z branzy, do zakupienia
po wypetnieniu ankiety)

(bilet elektroniczny
do zakupienia na

BILET W KASIE
BEZ REJESTRACJI
(dedykowany
osobom prywatnym,
niezwigzanym z branzg)

BILET ULGOWY
(dla studentéw, uczniéw
w grupach na podstawie

listy — tylko 3.03.)

BILET ULGOWY
(dla studentéw, uczniéw
— na podstawie listy)

BILET NORMALNY

BILET RODZINNY
(min. 3 spokrewnione
osoby — w tym dziecko)

www.mtp24.pl
. jednorazowy 20 PLN 25 PLN 100 PLN 12 PLN
(jednokrotnego wstepu)
na cate wydarzenie 30 PLN 35 PLN _ _
(wielokrotnego wstepu)
BILETY NAD DLA PUBLICZNOSCI 4 MARCA 2016

BILET GRUPOWY
(na podstawie listy —
min. 25 os. — tylko 4.03.)

. jednorazowy 20 PLN 12 PLN 15 PLN 12 PLN
(jednokrotnego wstepu)
GODZINY OTWARCIA
GODZINY OTWARCIA GODZINY OTWARCIA KAS ZNAJDZ NAS NA:
TARGOW | SPRZEDAZY BILETOW
2 marca 9.00-17.00 8.30-16.00
3 marca 9.00-17.00 8.30-16.00 @ Tﬂum
4 marca 9.00-16.00 8.30-15.00

Do rejestracji na miejscu oraz przez Internet uprawnione sg osoby profesjonalnie

zwigzane z branzg i architekturg krajobrazu.

Szatnia platna na terenie targow 2 zl.

PARKING NA TERENIE TARGOW (do kupienia na
bramie wjazdowej na ul. Sniadeckich)

20 PLN — jednodniowa karta wjazdu

30 PLN — karta wjazdu na okres calych targéw

* do wyczerpania miejsc na terenie MTP

PARKING PRZY UL. MATEJKI

2 PLN/godz. dla pojazdéw jednosladowych (motor,

LOKALIZACJA

WIFI na terenie targéw jest BEZPLATNE

Fakture za bilet zakupiony w kasie mozna otrzymadé
w punktach fakturowania w czynnych holach wej-
$ciowych w godzinach otwarcia targdw na podstawie
paragonu zakupu. Fakture¢ za bilet elektroniczny
prosimy zamoéwié poprzez portal www.mtp24.pl.

rower) Mig¢dzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0.

4 PLN/godz. dla samochodéw osobowych
8 PLN/godz. dla samochodéw osobowych z przyczepa
8 PLN/godz. dla samochodéw ci¢zarowych i autobuséw

12 PLN/godz. dla pojazdéw wiclkogabarytowych

3

| ARCHITEKTURY

W TYM SAMYM CZASIE ODBYWAJA SIE TARGI 9%9 GARDENIA

ul. Glogowska 14, 60-734 Poznah
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,,PRZESTRZEN DLA ZIELENTI”,
czyli X1 edycja Miejskiey Sztuki Ogrodowey

-
TERENY ZIELENI

w opinii branzy

‘ ‘ 2 marca 2017, godz. 10.30-17.00, paw. 15, sala ziemi ‘

Nowelizacja ustawy o ochronie przyrody, rewitalizacja todzi,
zielen miejska w mikroskali, idea slow city, bezpieczny i nie-
drogi plac zabaw, inwestycje w dog parki, marketing osrodkow
miejskich i oprogramowanie dla branzy — to tylko kilka z tema-
téw, ktore pojawia sie podczas XI edycji seminarium wspoétorga-
nizowanego przez miesiecznik ,,Zielen Miejska”.

Cykl wystapien, ktére odbywaja si¢ w ramach Miejskiej Sztuki Ogro-

dowej towarzyszg Targom GARDENIA od lat, skupiajac rokrocz-
nie coraz wicksze audytorium. Konferencja jest kierowana przede
wszystkim do zarzadcow terendw zieleni, wykonawcéw, producentéw,
ogrodnikéw, jak rowniez do architektéw 1 architektéw krajobrazu. Ca-
fodniowe seminarium odbedzie si¢ pierwszego dnia Targéw GARDE-
NIA w pawilonie nr 15. — Od jedenastu lat wydarzenie wspétorgani-
zujemy z Mi¢dzynarodowymi Targami Poznanskimi. Kazdego roku
staramy si¢ by program byt interesujacy, zr6znicowany pod wzgledem
tematycznym i wpisywal si¢ w najnowsze trendy.

Wsréd prelegentéw zawsze znajduja si¢ praktycy, ktdrzy zglebiaja po-
szczegblne zagadnienia, bazujac na swoim bogatym do§wiadczeniu.
— podkresla Judyta Wigclawska, redaktor prowadzaca miesi¢cznika
»Zielenh Miejska”. — W ubieglym roku w naszej konferencji uczestni-
czyto ponad 700 oséb, to dla nas sygnal, ze branza chce si¢ doszkalag,
weclgz poszukuje inspiracji 1 miejsca do wymiany do$wiadczeni. Mam
nadzieje, ze 1 ta edycja przypadnie naszym odbiorcom do gustu — do-
daje. Wsréd prelegentéw znajda si¢ stali wspdlpracownicy ,,Zieleni
Miejskiej” — mowa tutaj m.in. o adwokat Sarze Annie Til Dabrowskiej,
ktéra oméwi praktyczny zakres zmian w odniesieniu do nowelizacji
ustawy o ochronie przyrody, ale takze o dr inz. Monice J. Latkowskiej
ze Szkoly Gléwnej Gospodarstwa Wiejskiego, ktéra przedstawi temat
zieleni miejskiej w mikroskali. Podczas seminarium glos zabierze
réwniez Dominik Berlifski z Centrum Kontroli Placéw Zabaw, ktéry
przekona uczestnikéw, ze mozna stworzy¢ bezpieczny i niedrogi plac
zabaw. Nie zabraknie takze Anny Komorowskiej z pracowni k., kt6-
ra wskaze dobre praktyki w ramach konsultacji spolecznych. Udzial
w seminarium jest bezplatny, po uprzednim zgltoszeniu. Informacje na
temat seminarium zamieszczane s3 na biezgco na stronie wydarzenia:
www.facebook.com/miesiecznikZM.

A () | VECTORWORKS .uaeum
v A -

L
B
[}

BOOT & 1.# 0 7 :
lHDRT’DR*J.S 'y educarium  ETALEIHINALNY

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

Komunalny

‘ ‘ 2 marca, godz. 14.00-17.00, paw. 3, sala A ‘

Zielen miejska odgrywa kluczowa role w strukturze kaz-
dego miasta.

Sposdb zagospodarowania terenéw zieleni czy rekreacyjnych
wplywa réwniez na atrakcyjno$¢ obszaru pod katem wyboru
miejsca zamieszkania. Przedstawiciele stowarzyszen dzialaja-
cych na rzecz Srodowisk zwigzanych z ksztaltowaniem tere-
néw zieleni beda mieli okazj¢ wziaé udzial w debacie, ktéra
obedzie si¢ na stoisko Ogdlnopolskiego Stowarzyszenia Twor-
cow Ogrodéw. Spotkanie ma sluzyé zacie$nianiu wspdlpracy
1 uzgodnieniu wspdlnego stanowiska w sprawach istotnych
dla branzy.

-
Uroczystosc otwaicia

I GALA NAGROD

‘ ‘ 2 marca, godz. 12, scena w paw. 3A

Oficjalne otwarcie bloku Targéw GARDENIA, SPECIAL
DAYS, SPORT INVEST to wydarzenia, na ktérym obecni
beda najwazniejsi przedstawiciele z sektora ogrodni-
czego oraz profesjonalisci z branzy.

Podczas uroczysto$ci wreczane sa nagrody jednej z najbardziej
rozpoznawalnych na polskim rynku nagrody Ztotych Medali
MTP dla innowacyjnych produktéw, a takze laureatéw Acan-
thus Aureus dla najlepszych stoisk. Podczas oficjalnego otwar-
cia Targéw odbedzie si¢ ogloszenie wynikéw 1 wreczenie na-
gr6d laureatom VII edycji Konkursu ZIELEN W MIESCIE.
Przedmiotem konkursu bylo stworzenie projektu zagospoda-
rowania terenu w przestrzeni publicznej. W tym roku zadanie

konkursowe dotyczylto ryku w miejscowosci Eekno.

NASIONA
DOSKONALE

Szeroki wybér

Seria dla najmlodszych

"BPYMNIAT Hodowda | Masiennictwo Ogrodnicee sp. 2 oo
Mochowe, ul. Lipowa 22, 63-100 Srem,

Drgial spreedaiyv: el ifax. 61-28-35-655: h;:-.'qru..l."':.l.lrL-.:-wr||.1|.5i'|.'-.:-|'.= |1'|

www.nasiona-warzyw.pl

SPOJNIA

MAGNETAR F1

Odmiana bardzo plenna, wezesna. Owoce barwy zie-
lonej z bardzo lekko rozja$nionym koficem przykieli-
chowym. Kofice owocow lekko zaokraglone. Brodaw-
ka gruba, do$¢ duza, $rednio gesta. Ksztalt wydluzony,
cylindryczny (stosunek dtugosci do szerokosci 3,2:1).
Jednym z najwazniejszych atutéw tej odmiany jest
brak tendencji do przerastania na grubosé.
Nawet 13-14 centymetrowe owoce zachowuja ko-
rzystny, wydluzony ksztalt do konica zbioréw. Ta ce-
cha kwalifikuje odmiang jako idealnego kwaszeniaka
1 konserwe. Magnetar F1 wykazuje bardzo wysoka
odpornos¢ na maczniaka rzekomego — co umozliwia
dlugie plonowanie. Odmiana odporna na parcha dy-

niowatych, bez sklonnosci do zétkniecia.

nasion

Nasiona warzyw
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Ogrod 7. KSIAZKA

‘ ‘ 2-4 marca 2017, paw. 5A, stoisko OSTO ‘

Jak stworzy¢ ogrod, ktory bedzie doskonatym
miejscem wypoczynku?

Oaza ciszy 1 spo-
koju, umozliwiajg-
cg swobodne de-
lektowanie si¢
ulubiong  lek-
turg? Pomogg
W tym uczest-
nicy konkursu
INSPIRACJE-
-ARANZA-
CJE, ktorzy
na oczach zwiedzajacych zbuduja najpickniejsze aranzacje ogrodowe.
Uczestnicy konkursu otrzymuja zestaw materialéw obowigzkowych do
wykorzystania przy projektowaniu i aranzacji (nawierzchnia, roliny, detal
architektoniczny), a sposdb ich wykorzystania oraz dobér pozostatych ele-
mentéw, zalezy od pomyslowosci 1 wizji projektantéw. Zwycigska druzyne
wyloni publiczno§¢ w drodze glosowania. Konkurs, ktéry od lat towarzy-
szy Targom GARDENIA — dla mito$nikéw ogrodéw — jest cennym Zr6-
dlem inspiracji i skarbnicg oryginalnych pomystéw. Organizatorem wyda-
rzenia jest Ogélnopolskie Stowarzyszenie Tworcéw Ogrodéw. W tym roku
projektowi towarzyszy motyw ogrodu z ksigzka. Wzorem lat ubieglych
uczestnikom konkursu kibicowaé bedzie Maja Popielarska.
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Zamow prenumerate:

Qj 6188629 02

STREFA ROBOTOW
koszgcych

2-4 marca, w godzinach otwarcia
ekspozyciji targowej, paw. 5

Wykorzystanie robotéw koszacych do pielegnaciji traw-
nikéw oznacza wigkszy komfort, wiecej czasu wolnego
i wyzszy standard zycia dla ich wiascicieli.

Dlatego w ostatnich latach daje si¢ zauwazy¢ wzrost sprzedazy
w tej kategorii produktowej. W przypadku robotéw koszacych
znaczenie ma ich wykonanie, czyli jako§¢ nozy, zachowanie
podczas pracy, czy zasi¢g dzialania produktu. Podczas Targéw
GARDENIA zostang zaprezentowane innowacyjne modele
w specjalnie zorganizowanej przestrzeni, ktéra umozliwi po-

réwnanie produktéw pod wzgledem ich funkcjonalnosci.

POD ostonaMi
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Koszt prenumeraty,,Pod Ostonami” wynosi w ptatnosci rocznej 106 zt, dwuletniej 199 zt.
Koszt prenumeraty ,Warzyw i Owocéw Miekkich” wynosi w ptatnosci rocznej 105,00 zt, dwuletniej 180 zt.

Oferta obowigzuje do 31.12.2017.

GARDENIA
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Jak zyskac na prowadzeniu
BLOGA OGRODNICZEGO?

STOTKANIE
BLOGEROW

OERODNICEY CH

3 marca, godz.13.00-17.00, 4
marca 10.00-14.00, paw. 10

Blogowanie na temat ogrodnictwa to nie tylko przyjem-
nos¢, ale i coraz popularniejsze w naszym kraju hobby.
Ogrodnicze blogi pelne rzetelnych wiadomosci na temat
uprawy ro$lin i zakladania ogrodéw, to cenne Zrédlo informa-
cji, ktére konkuruje dzi§ z prasg i fachowsq literatura. Bloge-
rzy specjalizujacy si¢ w ogrodniczych zagadnieniach chetnie
uczg tez innych, dzielgc si¢ posiadang wiedza. Pokazny za-
strzyk wiedzy na temat piel¢gnacji ogrodéw czeka tych, kt6-
rzy wezmg udzial w trzecim Spotkaniu Blogeréw Ogrodni-
czych. Wydarzenie odbedzie si¢ w dniach 3-4 marca podczas
GARDENII. Spotkanie skierowane jest do wszystkich, ktdrzy
z pasja 1 zamilowaniem oddaja si¢ ogrodniczemu hobby, pragng
nie tylko podzieli¢ si¢ swoimi do$wiadczeniami, ale i znalezé
odpowiedzi na nurtujace ich pytania. To beda dwa dni emocjo-
nujacych wrazefi oraz profesjonalnej wiedzy z zakresu marke-
tingu i ogrodnictwa. Do udzialu zapraszamy redaktoréw blogéw
o tematyce ogrodniczej, autoréw kanaléw w mediach spoteczno-
Sciowych oraz tworcéw tekstow, wspolpracujacych z wiodacymi
czasopismami ogrodniczymi. Tradycyjnie uczestnicy przyznajg
nagrody dla najcickawiej zaaranzowanych stoisk targowych. Or-
ganizatorem spotkania jest Wojciech Wardecki.

i

Jak zyskac na prowadzeniu bloga ogrodniczego?

WYGRAJ] RABATY

‘ 3 marca, teren MTP

Odpowiednie przygotowanie do
nowego sezonu ogrodniczego to

- podstawa.
i - (o)
i f= | Zakup nowych odmian roslin czy na-

& rzedzi ogrodniczych powinien by¢ po-
o przedzony szczegblowa analizg oferty
dostepnej na rynku. Mito$nikéw ziele-
ni, ktérzy podejma decyzje na temat inwestycji w nowy asor-
tyment ogrodniczy, zapraszamy do udzialu w grze miejskiej
Go-OST, ktdrej organizatorem jest Ogélnopolskie Stowarzy-
szenie Twoércéw Ogrodéw. Do wygrania sg kupony rabatowe,
ufundowane przez firmy biorace udzial w zabawie. Kazda
osoba, ktéra podczas zwiedzania ekspozycji targbw GARDE-
NIA, odwiedzi stoiska wymienione na odwrocie karty do gry
1 uzyska potwierdzenie w formie pieczatki, bedzie mogla na
stoisku Ogolnopolskiego Stowarzyszenia Tworcéw Ogrodéw
odebraé kupon rabatowy na r6znorodne produkty ogrodnicze.
W tej grze kazdy wygrywal

Grand Prix GARDENII

W sezonie 2017 roku dwie wyjatkowe rosliny

zostaly wyréznione na tle innych, by zachwyci¢ W

mito$nikéw ogrodéw swoja uroda, kolorem i nie-

powtarzalnym ksztattem. W opinii sadu konkurso- E‘_

wego na GRAND PRIX GARDENII zasiuiyiy Ber-

berys thunberga ,Orange ice” oraz Swierk biaty ,,Sun on the Sky”.
1.Berberys thunberga ,,Orange ice”

Szkétki Roslin Ozdobnych Wazyfiscy Adam Wazyn-

ski, Bedlno, Pawilon 3A stoisko 29

Pierwszy berberys o tak intensywnym, jaskrawo po-
maraficzcowym wybarwieniu liSci i zlotej obwddce.

Ta karlowa, kolumnowa roSlina o zwartym pokroju
znakomicie wyglada w kompozycjach jako element kontrastujacy,
zwlaszcza na tle ro$lin o ciemnym zabarwieniu liSci. Polecany do ma-
tych ogrodéw i na rabaty, jako roslina tarasowa oraz do donic. Pigkny
akcent kazde] kompozyc]l

2. Swierk bialy ,,Sun on the Sky”

A&M Katuzifiscy Szkoétka Polskie Korzenie,
Pawilon 3A stoisko 78

Wolno rosnaca, polska odmiana wyselekcjonowana
przez Michala Katuzinskiego. Wpisana do ksiegi

ochrony wylacznego prawa pod nr O2302. Cechuje
si¢ idealnie stozkowym ksztaltem i zwartym pokrojem. Jej zloty wiosenny
przyrost, stopniowo wybarwia si¢ do niebieskiego koloru. Igty ma migkkie
1 krétkie. Po 10 latach osiaga okolo 1 metra wysokosci. Charakteryzuje
si¢ niewielkimi wymaganiami glebowymi i wilgotnosciowymi. Preferu-
je stanowiska stoneczne. Swierk polecamy jest do niewielkich ogrodéw,
ogrodéw skalnych, wrzosowiskowych oraz kompozycji pojemnikowych.

Jak skutecznie
PIELEGNOWAC OGROD?

3 marca 2017 r., godz. 12.00-12.30,
paw.5, sala wyktadowa na antresoli

Do wazniejszych czynnosci w ogrodzie naleza ochrona roslin
oraz ich nawozenie. Jesli mito$énikom zieleni zalezy na tym, by
ich rosliny dobrze rosty nalezy pamieta¢ o podawaniu im odpo-
wiedniej pozywki, ktéra temu wzrostowi pomoze.

Z uwagi na liczbe dost¢pnych na rynku produktéw, trzeba odpowiedzieé
sobie na pytanie, ktére z nich wybraé? Wiasciciele przydomowych ogro-
doéw, tarasow czy balkonéw stoja, wiec przed wielkim wyzwaniem. Od-
powiedzi na te pytania udzieli Wiktor Kacmajor, prezes zarzadu Tamark
S.A., ktéry poprowadzi prelekeje na temat ,,Jak skutecznie chronié i nawo-
zi€ roliny ogrodowe, nie czynigc szkody dla §rodowiska naturalnego?”.
Podczas spotkania zostang poruszone m.in. tematy zréwnowazonego
rozwoj ogrodu. Prelegent odpowie réwniez na pytanie, czy mozliwa jest

pielegnacja ogrodu bez uzycia chemii?

GARDENIA &4 e o5
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GARDENIA

KOLOROWY OGROD

cyli jak wykorzystywac kolory roslin
w projektowaniu ogrodu

4 marca, godz. 12.00-13.00, paw. 5,
sala konferencyjna, antresola

Trudno wyobrazi¢ sobie ogréd bez koloréw, nawet w jednej to-
nacji przedstawia si¢ cata paleta jego odcieni.

Kolory niosg ze sobg okreSlone informacje, podnosza estetyke ogrodu
i wplywaja na stworzenie jego harmonijnej kompozycji. Zatem czy ko-
lorystyczne aranzacje w ogrodzie sa przemyslang odpowiedzia na pod-
stawowe reguly oddzialywania na siebie barw zaréwno pojedynczych,
jak 1 w wigkszych kompozycjach? Co wplywa na kolor ogrodu? A przede
wszystkim czy takie barwne otoczenie ma wplyw na nas samych?
Odpowiedzi na powyzsze pytania udzieli podczas prelekeji pani mgr
Diana Szczgsna, botanik na Wydziale Nauk Biologicznych UWr —
ekspert z zakresu uprawy ro§lin ozdobnych.

Organizator: czasopismo M6j Ogréd

REWOLUCJA w ogrodzie

2 marca, godz. 14.00 — 15.00, 3 marca godz.
10.45 — 11.45,4 marca godz. 10.45 — 11.45
w paw. 5, sala konferencyjna, antresola.

Juz dawno minety czasy, kiedy praca w ogrodzie wykonywana
byta tylko i wytacznie ,,gotymi rekami”.
Nowe technologie wkroczyly na rynek ogrodniczy z wielkim hukiem,

motywujac producentéw do wymyslania coraz to bardziej nowator-
skich rozwigzan, ktére ulatwig koszenie trawy czy pielegnowanie
ro§lin. Temat innowacyjnych rozwigzan, ktére pociagnely za sobg
ogrodniczg rewolucj¢ oméwi Maciej Konieczny, dyrektor handlowy
dywizji Husqvarna w Husqvarna Poland Sp. z o.0. podczas prelek-
¢ji pt. ,Najnowsze rozwigzania techniczne i aplikacje w maszynach
ogrodniczych”.

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

OGROD MARZEN

tworzony z pasja

‘ 3-4 marca, godz. 10-16, scena w paw. 3A ‘

Na kolejng edycje warsztatébw prowadzonych przez
Marka Jezierskiego, znanego z popularnego programu
telewizyjnego TVP ,,Rok w Ogrodzie”, zapraszaja fir-
my Bayer, Compo, Fiskars, Marolex i Vilmorin Garden
— partnerzy, ktérzy juz po raz piaty dla zwiedzajgcych
Targéw GARDENIA przygotowali wiele cennych wska-
zéwek i ogrodniczych trikow.

Odwiedzajacy Targi beda mogli zapoznaé si¢ z nowoSciami
ro§linnymi, uprawg BIO, pielegnacja i ochrong rolin oraz
uprawa warzyw i owocow.

o
Jak zaprojektowac OGROD?
3 marca, godz. 10.00—12:00, 15:00—17:00,
4 marca, godz. 11:00 — 13:00, sala A paw. 3

Profesjonalne projektowanie ogrodu wymaga duzego
zaangazowania oraz profesjonalnej wiedzy.
Architekt przygotowujacy plan ogrodu, skweru czy dziatki

musi wykazad si¢ tez praktycznymi umiejetnoSciami i znajo-
moscig potrzeb konkretnych gatunkéw roslin i tego, w jakim
klimacie powinny si¢ rozwijat. Znane powinny byé réwniez
zasady kompozycji 1 pragnienia klienta. Proces projektowania
ogrodu moze usprawni¢ program dedykowany architektom
krajobrazu. Najwazniejsze by byl dobrze opracowany i intu-
icyjny. Osoby zainteresowane tematyka projektowania zapra-
szamy do udziatlu w warsztatach projektowania, ktére podczas
Targéw GARDENIA zorganizuje firma DESIGN EXPRESS
POLAND Sp. z o.0. Poprowadzi je architekt krajobrazu mgr
inz. Agnieszka Debicka. Udzial w wydarzeniu jest bezplatny

po wczedniejszej rejestracjl.

; :
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NASZA PASJA
NIEZMIENNA
OD 10 LAT

prenumerata@abrys.pl

www.sklep.abrys.pl




ARG na specjalne dni

ormula targéw Special Days opiera si¢ na synergii dekoracji 1 florystyki, co z perspektywy czterech

poprzednich edycji okazalo si¢ wlasciwym kierunkiem. Nie da si¢ stworzy¢ dobrej wystawy arty-

kutéw dekoracyjnych bez bogatej ekspozycji florystycznej i prezentacji produktéw sprzedawanych
w kwiaciarniach. Na szcze¢scie udalo nam si¢ to sensownie polaczyc. Do oceny efektéw zaprasza Natalia

Tarachowicz, dyrektor Targéw Special Days

Juz 2 marca rozpocznie si¢ wydarzenie, ktérego z nie-
cierpliwoscia oczekuja pasjonaci florystyki, wiasciciele
kwiaciarni i galerii homingowych, centréw ogrodni-
czych czy sieci DIY. Jakich atrakcji mozemy sie spo-
dziewaé podczas targéw Special Days?

Tegoroczna edycja zapowiada si¢ wyjatkowo interesujaco. Wy-
stawcy przygotuja kilkadziesiat stoisk wypelnionych nowinkami
z branzy artykutéw dekoracyjnych. Na ekspozycji i w ramach
poszczegdlnych wydarzen pojawiaja si¢ czolowe marki, ktére
wyznaczajg standardy i trendy. Pierwsze dwa dni przeznaczo-
ne sg dla profesjonalistéw. Tu, w otoczeniu przepicknie zaaran-
zowanych stoisk, beda mogli prowadzi¢ biznesowe rozmowy,
znalezé nowych dostawcow oraz poznaé nowosci produktowe.
Szeroka publiczno$¢ zainteresowang tematyka dekoracji i flory-

m LIDER BRANZY OGRODNICZE]

styki zapraszamy tradycyjnie na trzeci dziefl, na sobote. Na stoiskach be-
dzie mozna zobaczy¢ ciekawg ofertg dekoracji sezonowych i Swiagtecznych,
0zdéb oraz artykuléw okoliczno$ciowych i florystycznych, a takze $wiec
1 produktéw zapachowych. Targi Special Days to réwniez bogaty program
wydarzen. Na zwiedzajacych czekajg porady specjalistow z zakresu pro-
wadzenia wlasnego biznesu, profesjonalne szkolenia i cieszace si¢ zawsze
najwickszym zainteresowaniem pokazy florystyczne. Tegorocznym hitem
bedzie show florystyczne ,,Giganci polskiej florystyki”, z udzialem najlep-
szych florystéw z naszego kraju. Na jednej scenie swéj kunszt zaprezentujg
wychowankowie réznych szkét florystycznych.

Jakie nowosci pojawia sie na ekspozycji?

Po raz pierwszy na targach Special Days udalo nam si¢ zorganizowac dwie
wystawy: Magic Moments i Prestige Zone. W pierwszej stworzymy inspi-
rujace ekspozycje $wigteczne, ktére przeniosg nas do czarodziejskiej kra-
iny z dziecifistwa, a jednocze$nie wskaza, jakie trendy beda obowigzywaé
w dekoracjach wielkanocnych i bozonarodzeniowych. Tuz obok znajdzie
si¢ przestrzen Prestige Zone — czyli Strefa Marek Premium, ktéra prezen-
towaé bedzie luksusowe produkty dekoracyjne z tak zwanej wyzszej p6tki
cenowej, przeznaczone dla bardziej wymagajacego klienta. W tym miejscu
pojawig si¢ przedmioty o doskonalym designie, wykonane z wysokiej jako-

. S
§ci materiatéw.

Wiele osob stara sie Sledzi¢ wnetrzarskie trendy. Czy wizyta na
targach w Poznaniu moze by¢é w tym pomocna?

W Poznaniu swoje premiery bedg mialy liczne produkty, ktére mod-
ne beda dopiero w kolejnym sezonie. Trudno o lepsza okazje, by prze-
kona¢ sie, jak ksztaltujg si¢ trendy. Wrazliwo$¢ estetyczna Polakéw
w ostatnich latach ulegta olbrzymiej przemianie. Do$¢ konserwatywny
— do tej pory - polski klient jest dzi§ coraz bardziej otwarty na zmiany
1 nowosci oraz oczekuje oryginalnych rozwigzan. W dobie Internetu
i mediéw spoleczno$ciowych mody zmieniajg sie, jak w kalejdoskopie.
Warto trzymac r¢ke na pulsie, by zwickszy¢ swoje handlowe szanse.

Targi Produktow Swigtecznych i Okazjonalnych

Special Days 2017

Kiedy — 2-4 marca 2017 r.

Gdzie — Miedzynarodowe Targi Poznariskie

Bilety — www.mtp24.pl

Szczegotowe informacje — www.specialdays.mtp.pl

Partnerzy medialni:

Katalog Florysty FI0FySiz
-1 17111 T3l Forumkwiotowe.pl
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Dlaczego warto odwiedzic targ:

SPECIAL DAYS?

MAGDALENA BIRULA-BIALYYNICKA
Dyrektor artystyczny szkoly florystycznej Kwitnace Horyzonty

arto odwiedzi¢ Targi Special Days, poniewaz nasza

kreatywnos¢ zawodowa potrzebuje paliwa, ktére do-
starczamy mu z zewnatrz. Nic tak nie pobudza naszej wy-
obrazni, nie pomaga w tworzeniu si¢ nowych pomysiéw,
jak wyjscie 1 otwarcie si¢ na zewnatrz. Targi sa wspanialym
miejscem do zrobienia tego pierwszego kroku. Tu spotka-
my znajomych z branzy, poznajemy nowe produkty i pod-
patrujemy cickawe aranzacje. Tu mamy mozliwo$¢ udzialu
prelekcjach, spotkania si¢ z producentami i obejrzenia ryn-
kowych nowosci. To ogromne ulatwienie w czasach, gdy rze-
czywisto$¢ oczekuje od nas nieustannej zmiany, kreatywnosci
1 100 pomystéw na minute. Dzigki dodatkowym pokazom,
prelekcjom czy chocéby prezentacjom szkét florystycznych,
zwiedzajacy maja mozliwos¢ zebrania masy przydatnych in-
formacji i inspiracji do codziennego zycia.

PIOTR SEKUNDA
Trener Floral Academy, Mi¢dzynarodowy Mistrz Polski we Florystyce 2012

Special Days to przede wszystkim nacechowany emocjami,
werbalny kontakt z moimi odbiorcami. W odréznieniu
od wirtualnej komunikacji, targi Special Days s3 miejscem
namacalnych wrazei estetycznych. Z mojego punktu wi-
dzenia to migjsce, gdzie kazdy zainteresowany moze poznaé
najnowsze trendy we florystce, zasiggnal eksperckich porad
i zainspirowaé si¢ podczas florystycznych pokazéw. Zapro-
szeni florysci dokladajg wszelkich staraf, by ich aranzagje flo-
rystyczne byly perfekeyjne, w koficu beda ogladane z kazdej
strony przez tysigce odwiedzajacych. To réwniez doskonata
okazja do spotkania z firmami wspdlpracujacymi z kwiato-
wa branzg i szkotami florystycznymi oferujacymi edukacje
w tym kierunku. To jedyne takie miejsce w kraju, gdzie kaz-
dy odwiedzajacy ma prawo ocenié i wybraé tych najlepszych.
Ten fakt w naturalny sposéb pozycjonuje i umacnia pozycje
Special Days wsréd florystycznych wydarzen w Polsce.

MONIKA BEBENEK
Zalozycielka szkoly
florystycznej
Kwitnace Horyzonty.

laczego warto przyjechaé¢ na targi Special Days?

Odpowiedzi jest kilka. Dla mnie najwazniejsza jest
inspiracja, wyjscie z wlasnej strefy komfortu, poszukanie
nowych pomysiéw, wylapanie kilku ciekawych sléw na
wykladach, rozmowy z wystawcami... 1 spotkania z ludz-
mi! Dla mnie to bardzo wazne, by wymieniaé si¢ poglada-
mi, zamienié kilka zdan, czy dal si¢ zainspirowaé czyja
praca, pomyslem. Zawsze znajde tu nowe, interesujace mnie
produkty, moze poznam nowych dostawcéw? Nie moge
oczywiScie pomingé pokazéw florystycznych, ktore zawsze
mnie rozwijaja bez wzgledu na to, po ktérej stronie sceny si¢
znajduj¢. Florystyka powiazana jest mocno z designem
1 zmiana jest w naszym przypadku naturalng koleja rzeczy
- warto wiedzieé, co si¢ zmienia 1 by¢ zawsze na biezgco
z aktualnymi trendami. Do zobaczenia w Poznaniu!

MALGORZATA NISKA
Dyrektor Szkoty Florystycznej
Malgorzaty Niskiej

ardenia i teraz Special Days to taka kwiatowa Mekka.

Nie wyobrazam sobie zawodowego zycia bez corocz-
nego udziatlu w tych targach. Tutaj mozemy spedzié wy-
jatkowy czas, naladowac si¢ nowymi inspiracjami, poznaé
nowy asortyment roslinny i prezentowy oraz ciagle rozwi-
jajaca si¢ ofert¢ dodatkéw. Ale to tez miejsce corocznych
spotkafi z naszymi kolegami i kolezankami z branzy oraz
okazja do zawierania bezposrednich znajomosci z osoba-
mi, ktére czasem znaliSmy tylko z mediéw spolecznoscio-
wych. Dla mnie osobiscie to jest zawsze podréz sentymen-
talna, bo wlasnie tu w 2000 roku zdobylam drugi raz tytul
Mig¢dzynarodowego Mistrza Polski. To cudowne miejsce
dla ludzi, ktérzy kochaja rosliny, a milo$¢ ta jest ich pasja
1 powolaniem.
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POKAZ FLLORYSTA 2016
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cg 1 dyrektorem kreatywnym Floral Academy, zaprezentujg kompozycje kwiatowe przygotowane z roslin

B udzimy wiosng¢! Absolwenci Studium Florysta 2016 wraz z prowadzacym Piotrem Sekundg - wyktadow-

sezonowych. Spotkanie bedzie doskonalg okazja do podpatrzenia mistrzowskich sposobéw 1 najcickaw-
szych rozwigzan florystycznych, chwilg relaksu dla oka i ducha. Florysci opowiedzg o florystycznych trendach
1jednoczesnie zdradza, jakie kompozycje 1 aranzacje beda modne w nadchodzacym sezonie.

FLORYSTA
Z paﬁstwowym glejt_em

L i

krok w ich florystycznej edukacji - to dodat-

kowy egzamin potwierdzajacy kwalifikacje
zawodowe. Jak wyglada taki egzamin, jak nalezy si¢
do niego przygotowac i na co zwracajg uwage s¢dzio-
wie podczas oceny? Dlaczego warto by¢ o krok przed
innymi i rozwijaé swoje florystyczne kompetencje?
Na te i inne pytania odpowiedzg przystepujacy do
egzaminu panstwowego Absolwenci Floral Academy,
z ktorymi bedzie mozna si¢ spotkaé na tegorocznych
targach Special Days. Na ekspozycji zaprezentowana

zostanie wystawa prac dyplomowych absolwentow
Studium Florysta 2016

Przed Absolwentami Studium Florysta kolejny

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

INTERNET KOCHA
kwiaty — wykorzysta; to!

adz o krok przed innymi i rozwijaj swoj flo-
B rystyczny potencjal! Pierwszy raz na targach

Special Days Floral Academy pokaze, jak istotng
role w rozwoju biznesu florystycznego maja: fotografia i
nowoczesne kanaly komunikacji z klientami! To wyjat-
kowe spotkanie z cyklu Seminar Class (seminariéw dla
florystow) bedzie okazjg do zapoznania si¢ z podstawa-
mi fotografii 1 prowadzenia dziatan na Facebooku. Opo-
wiemy, na co nalezy zwracac szczegblng uwage przy
wykonywaniu zdj¢é, czy tak naprawde warto promowaé
si¢ w Internecie 1 jak te dwa elementy polaczy¢, aby
rozwijac swoje florystyczne kompetencje! Na spotkanie
zapraszaja: Honorata Karapuda 1 Michal Hibner. Do

zobaczenia!

Opis produktéw nagrodzonych
Ziotym Medalem MTP na Targach
Produktéw Swigtecznych 1 Okazjonalnych

SPECIAL DAYS 2017

KOLEKCJA CERAMIKI BLACK&WHITE
Eurofirany B.B. Choczyfiscy Sp.J., Zywiec

pecial Days to przede wszystkim nacechowany emocjami, werbalny kon-

takt z moimi odbiorcami. W odréznieniu od wirtualnej komunikagji,
targi Special Days sg miejscem namacalnych wrazen estetycznych. Z mojego
punktu widzenia to miejsce, gdzie kazdy zainteresowany moze poznad naj-
nowsze trendy we florystee, zasiggnal eksperckich porad i zainspirowaé si¢
podczas florystycznych pokazéw. Zaproszeni florysci dokladajg wszelkich
staraf, by ich aranzagje florystyczne byly perfekeyjne, w koficu beda ogladane
z kazdej strony przez tysigce odwiedzajacych. To réwniez doskonata okazja
do spotkania z firmami wspdipracujgcymi z kwiatowa branzg i szkolami flo-
rystycznymi oferujgcymi edukacj¢ w tym kierunku. To jedyne takie miejsce
w kraju, gdzie kazdy odwiedzajacy ma prawo oceni¢ i wybraé tych najlep-
szych. Ten fakt w naturalny sposéb pozycjonuje i umacnia pozycj¢ Special
Days wirdd florystycznych wydarzen w Polsce.

KOLEKCJA 2017 — ROZA Z EFEKTOWNA LODYGA
RM Robert Monika Sliwifiscy Sp.J., Siedlisko
PAWILON 6A STOISKO 29

I ; olekgja Réz z efektowna fodyga 2017 dostgpna w trzech modelach,

szesciu kolorach. Wykonana w calosci ze sztucznych materialow naj-

wyzszej jakoSci wiernie imitujaca zywy odpowiednik. Cecha wyr6zniajaca te
Réze jestich fodyga, ktéra w najdrobniejszym szczegéle oddaje naturalna bu-
dowe. Doskonale nadaja si¢ na zastapienie zywych kwiatow w kompozycjach
w Panstwa salonach, hotelach, restauracjach.

Wszystkie przyznane Zlote Medale
MTP sa rownowazne. Lista ulozona
alfabetycznie wg produktow
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POKAZY FLORYSTYCZNE
Organizator

— firma RM Flowers for You
Miejsce pokazéw

— Scena Gléwna paw. 6A

Prowadzaca: Monika Bebenek

POKAZ DEKORATORSKI
Organizator

— Plastiflora/Florima
Miejsce pokazdéw

— Scena Gléwna paw. 6A

Oryginalne i niepowtarzalne! Szerokg game produktéow florystycznych i dekoracyjnych oraz niestandardowe
rozwigzania zaprezentuja goscie zaproszeni przez firmy Plastiflora i Florima.
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WIECZOR Z GIGANTAMI FLORYSTYKI

ego wydarzenia nie mozna przegapic! Tegoroczny Wiecz6r Branzowy targéw Special Days, czyli spotka-

nie wystawcow i kluczowych zwiedzajacych w luZnej atmosferze, sprzyjajacej nawigzywaniu bezposred-

nich relacji, bedzie mial niezwykla oprawe. Jego uczestnikéw czeka wyjatkowa okazja zobaczenia pokazu
umiej¢tnosci najlepszych polskich florystow. Gléwnym punktem programu bedzie show florystyczne ,,Giganci
polskiej florystyki”, z udzialem Malgorzaty Niskiej, Moniki Be¢benek, Magdaleny Biruli-Bialynickiej 1 Piotra Se-

kundy, ktérzy stworza wyjatkowe kompozycje kwiatowe prezentowane na wybiegu przez profesjonalne modelki.

Jak przyznaje Piotr Sekunda, to wydarzenie bedzie okazja
do zobaczenia, co mu w duszy gral Pokaz bedzie swoistym
popisem autorskich umieje¢tnosci rzemieslniczych i ar-
tystycznych, z wykorzystaniem ulubionych materialow:
kwiatéw i aluminium. Z kolei Monika Bebenek zamierza
pokazal swoje spojrzenie na nature, ktéra jest jej najwick-
szg inspiracja. - Spojrzenie czasem analityczne, czasem
artystyczne. Bedzie energia, duzo dobrej energii. W tym
projekcie chee, abyScie popatrzyli na kwiaty z innej stro-

ny, bardziej makro i z wicksza doza wolnosci. W moim
projekcie nie zabraknie ruchu, dynamiki i natury — zdradza
nam zalozycielka szkoly florystycznej Kwitnace Horyzonty.
Wiasng indywidualno$¢ chee podkreslié w swoim pokazie

niem”. - W tworczoscl, takze florystycznej prowadzi mnie
przez nieskonczone mozliwosci wyboréw, pozwalajac pra-
cowaé w sposéb szczery i indywidualny. Nie kazdemu moze
si¢ efekt koncowy podobaé. To jak najbardziej w porzadku
— bo kazdy ma prawo miec ,,swoje zdanie” — podkresla.
Zapowiada si¢ prawdziwa uczta, zaréwno dla ducha, jak i dla
ciata. Przekaski, wino, doborowe towarzystwo i niepowtarzalna
atmosfera sprawig, ze ten w wiecz0r stanie si¢ niezapomnia-
nym wydarzeniem. Atrakeji dopelni wystep gwiazdy wieczoru
GROOVECOVER BAND i zabawa do p6zniej nocy.

PIATEK (3.03), GODZ. 19.00, PAWILON 15

Bilety na Wiecz6r Branzowy dostepne w sprzedazy on-line

Dekoracje powinny by¢ niebanalne, zaskakujace i odpowied-
nie na dang okazje. Najlepiej wiedzg o tym specjalisci z fir-
my Plastiflora i Florima. W swoim pokazie (sobota, 4 marca)
zaprezentuja, w jaki sposéb wykorzystaé wstazki, papiery,
flizeliny oraz tkaniny, by stworzyé oryginalnie zapakowany

dekoracji lub potrzebujesz wiedzy, w jaki sposéb usatysfak-
cjonowaé klientdéw, wez udzial w bezplatnym pokazie. Pre-
zentacja ta bedzie réwniez dobra okazja dla florystéw, by
poszerzyé wiedze z zakresu najnowszych trendéw w deko-
rowaniu okoliczno§ciowych kompozycji kwiatowych (pokaz

Magdalena Birula-Biatynicka. Hasto przewodnie, ktérym na portalu www.mtp24.pl

kieruje si¢ takze w zyciu zawodowym, brzmi ,,moim zda- Liczba miejsc ograniczona.

CENA BILETU
TYLKO 160 Z% BruTTO

prezent. Jesli wigc lubisz bawié si¢ w kreowanie wlasnych w czwartek, 2 marca).

MAGIC MOMENTS

- strefa trendow

Daj si¢ zaskoczy¢ magia Swiat! Odkryj niesamowitg strefe
trendéw wielkanocnych i bozonarodzeniowych.

Zobacz, jak eksploduja kolory, formy, faktury i zapachy. Przestrzen spe-
cjalna Magic Moments to nowy projekt w ramach Targéw Special Days,
ktérego celem jest inspirowanie, prezentowanie niecodziennych kon-
cepcji, rozbudzenie zmystéw, az wreszcie przywolanie najpickniejszych
wspomniefi 1 przeniesienie do ba$niowej krainy. — Mozliwosci, jakie
stwarza ekspozycja sklepowa, wynikaja w znacznym stopniu z oferty pro-
ducentéw. Strefa Magic Moments, ktérg tworzymy we wspdlpracy z fir-
mami MAG, Justy$ Glass, Justys, Plastiflora/Florima oraz Ula Michalak
z interiorsdesignblog.com, ma podsunaé cieckawe pomysly na $wigteczne
aranzacje, ktore tatwo bedzie mozna przenie$¢ do placéwek handlowych
— wyjasnia Natalia Tarachowicz, dyrektor Taréw Special Days. — Licze, ze
pierwsza odslona tego projektu bedzie zapowiedzig wieloletniej przygody
z koncepcyjnym podejSciem do Swiat wielkanocnych i bozonarodzenio-
wych — dodaje.
Miejsce:
facznik pomiedzy pawilonami 5 i 6A
Organizator:
MAG, Justy$ Glass, Justys, Plastiflora/Florima
Patron medialny strefy:

www.interiorsdesignblog.com

LIDER BRANZY OGRODNICZE]

algorzata Niska - prekursor florystyki w Polsce.

Szerokiej publicznosci dala si¢ poznaé jako wspdl-
prowadzaca reality show , Florysci talent show”. Jest zalo-
zycielka pierwszej autorskiej szkoly florystycznej w Polsce
oraz wspélautorka podstaw programowych w zawodzie
florysty. W 1998 r. zdobyla tytul mistrzyni Polski w ukla-
daniu kwiatéw a w 2000 r. zostala Mi¢dzynarodowym
Mistrzem Polski. Jako pierwszy polski florysta w 2000
r. brala udzial we Florystycznych Mistrzostwach Europy
(zajmujac 8 miejsce) oraz w Pucharze Swiata w 2002 r.
(11 miejsce).

iotr Sekunda — jeden z czolowych polskich florystow,

mistrz florystyki i mi¢dzynarodowy mistrz Polski 2012
we florystyce, wykladowca 1 dyrektor kreatywny Floral
Academy, zywiolowy, kreatywny, dbajacy o kazdy szczegol
milosnik rozwigzan konstrukeyjnych. W jego pracach
daé wplyw sztuki nowoczesnej, architektury i wzornictw
Paczy naturalne materialy z bardzo nowoczesnymi. =

agdalena Birula-Biatynicka — mi¢dzynarodo-

wy sedzia sztuki florystycznej, mistrz florystyki,
wicemistrz Polski we florystyce. W swoich pracach,
poszukujac formy i przestrzeni, tamie stereotypy. Ze
swoboda porusza si¢ po pokrewnych florystyce re-
wirach szeroko rozumianej sztuki, tworzy polaczenia
dotychczas nieznane. Wspdlnie z Monika Bebenek
tworzg szkole florystyczng Kwitnace Horyzonty, dzie-
lac si¢ posiadana wiedza i doswiadczeniem. Jej gléwna
inspiracjg jest pobudzanie ludzi do wiasnej kreatywnej
tworczosci.

Monika Bebenek — florystycz-
na mistrzyni i mi¢dzynaro-
dowy sedzia sztuki florystyczne;.
Od zawsze niepokorna, poszuku-
jaca innowacyjnych rozwigzan,
krok po kroku samodzielnie two-
rzyla swoja droge w pracy z kwia-
tami. Inspiruje ja natura, w swoich
pracach podejmuje dyskurs z naj-
blizsza jej sztuka wspdélczesna i designem. Rzadko
wyraza si¢ w formie obiektu, preferujac opcje in-
stalacji. Rownie wazne dla niej sa klasyczne formy
bukietu, jak i rozbudowane realizacje artystyczne,
w swej pracy ceni kontakt z polaczenia wyjatkowego
materiatu ro§linnego i ludzkich emocji.

LIDER BRANZY OGRODNICZE]
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,NOWY POCZATEK
—ZIELEN” TO
NOWY TREND
KOLORYSTYCZNY
PANTONE NA ROK
2017.

To $wieze, radosne dynamiczne zdlto-zielone odcienie, ktére pojawiajg

si¢ na $wiecie wraz z pierwszymi dniami wiosny, kiedy natura powraca
do zycia malujac kolorami nasz do tej pory szary i bury krajobraz. ,Nowy
poczatek — ziele” to takze temat przewodni tegorocznych Warsztatéw
Florystycznych, ktére odbedg si¢ podczas targdw Special Days. Warsz-
taty organizowane przez Stowarzyszenie Naukowo —Techniczne
Inzynieréw i Technikéw Ogrodnictwa Oddziat Poznanski (SITO)
skierowane sg zar6wno do do§wiadczonych florystow, jak i nowi-
cjuszy, ktérzy w sztuce tworzenia kwiatowych kompozycji stawiaja
dopiero pierwsze kroki. Organizatorzy obiecuja, ze warsztaty pomo-
ga ich uczestnikom stal si¢ bardziej przedsi¢biorczymi florystami.
Wielkim atutem warsztatoéw jest prowadzaca to wydarzenie Malgo-
rzata Niska. Osobom zwigzanym z branzg florystyczng nie trzeba
jej przedstawiaé. Malgorzata Niska to prekursor florystyki w Polsce
1zalozycielka pierwszej autorskiej szkoly florystycznej w Polsce. Byla
wielokrotnie nagradzana na mistrzostwach florystycznych w kraju
1za granica.

Udziat w Warsztatach Florystycznych jest platny 1 wynosi 190 zi
+ VAT. Szczegétowe informacje i formularz zgloszeniowy znaj-
duja si¢ na stronach internetowych SITO.

PIATEK (3.03), GODZ. 11.00-15.00, PAWILON 6A

KONKURS DLA KWIACIARN

Tworzenie kompozycji kwiatowych jest twoja pasja? Chcesz si¢

pochwali¢ swoimi umiejetno$ciami i kreatywnoscia, a przy okaz;ji
zmierzyC si¢ w rywalizacji z innymi utalentowanymi florystami?
Wez udzial w Konkursie Otwartym dla Kwiaciarfi organizowa-
nym przez Stowarzyszenie Naukowo—Techniczne Inzynieréw
1 Technikéw Ogrodnictwa Oddzial w Poznaniu (SITO) oraz
Miedzynarodowe Targi Poznanskie, ktéry odbedzie si¢ w ramach
targéw Special Days 2017.

Tematy prac konkursowych:

Bukiet dla kobiety.

Kompozycja w naczyniu ,,Powiew wiosny”.

Prace konkursowe ocenial bedzie profesjonalne jury. Przy ocenie
sedziowie bedg braé pod uwage innowacyjnosé, koncepcje m.in.
dobér gatunkdw, barw, rozmieszczenie elementéw oraz technike
wykonania.

Kompozycje wykonane w ramach konkursu zwiedzajacy tar-
gi Special Days beda mogli podziwiaé na specjalnej ekspozycji
w pawilonie 6A. Termin zgloszef do konkursu uplywa 24 lutego.

CZWARTEK-SOBOTA (2-4.03), PAWILON 6A

Jedyny w Polsce
profesjonalny
magazyn online

dla florystow

i branzy florystycznej

Lapraszamy!

www.ForumKwiatowe.pl

IDJECIA £ POKAIOW INSPIRACJE BIZNES FLORYSTYCINY
INFORMACJE BRANZOWE Z KRAJU | ZE SWIATA

CASH&CARRY

SZEROKI ASORTYMENT
KONKURENCY]JNE CENY
SPRAWNA LOGISTYKA

WSZYSTKIE
ROSLINY
W JEDNYM
MIE]JSCU

PLOSZEWO 14
62-610 SOMPOLNO
WOJEWODZTWO WIELKOPOLSKIE
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