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|E| Rozmawiata: Agnieszka Markiewicz

ho¢ skromna, spokojna i bardzo
wywazona, to zawsze usmiech-
nieta. Od momentu pojawienia
sie w branzy zdazyta juz zyskac
jej przychylnos¢. Czym ujeta sro-
dowisko centréw ogrodniczych Karolina Fili-
piak, kierownik biura Polskiego Stowarzysze-
nia Centrow Ogrodniczych?

M Twoje pojawienie sie w strukturach Polskiego Stowarzy-
szenia Centréw Ogrodniczych dzi$ postrzegam jako duze
usprawnienie w komunikacji na linii centra ogrodnicze-
-dostawcy. Jakie byto wstepne zatozenie, kiedy dotaczatas

do zespotu PSCO?
Karoliﬂa GIELS Przychodzac do PSCO, postawitam sobie za cel,

by stowarzyszenie byto pozytywnie przyjmowane i zeby jego
dziatania przybraty na sile. Pracuje w PSCO juz 2,5 roku i to daje
mi duzg satysfakcje. Lubie mie¢ kontakt z ludzmi i chyba mi to
wychodzi, bo czesto dostaje informacje zwrotna, ze klienci lu-
big sobie ot tak zadzwoni¢ i pogadac. To napedza pozytywnie
do pracy i pozwala fagodniej spojrze¢ na rynek.

M Jakie miatas doswiadczenie z centrami ogrodniczymi
zanim dotgczytas do PSCO? Jak postrzegatas te branze?
Bytam laikiem. Klientka sklepdw ogrodniczych, odwiedza-
fam wystawy kwiatowe jako konsument. Jestem amatorkg
ogrodnictwa. Natomiast nie wiedziatam, Ze ten rynek jest taki
prezny i tak perspektywiczny.
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to dobry interes!

M Czy prowadzac biuro PSCO, bedac troche
z tytu tych dziatan branzowych, ogrodnicza
wiedza biznesowa jest Ci potrzebna?

Mam poczucie, ze codziennie sie ucze cze-
go$ nowego w rozmowach z klientami, kontra-
hentami, naszymi cztonkami. Sama tez pytam
ich o rynek, o nowinki, wszystko co poszerza
horyzonty, a co jednocze$nie utatwia mi prace.
Poznaje potrzeby i oczekiwania naszych czton-
kow, ktdérzy przeciez petnia znaczacy role
w handlu w tej branzy. Z drugiej strony wiem
tez, czym sie kieruja i czego oczekujg produ-
cenci. To mi daje mozliwo$c¢ szybkiego i spraw-
nego dziatania.

B Co jest Twoim zdaniem najwiekszym
wyzwaniem dla branzy, z czym musi sobie
poradzi¢ Polskie Stowarzyszenie PSCO? Jak
Ty prébujesz zrealizowac te potrzeby orga-
nizacji?

& 10 bardzo zlozone pytanie. Widze duzy nie-
wykorzystany dotad potencjat w zakresie
wspotdziatania i zakupu rodzimych produktow.
Wiele by sie mogto jeszcze zadzia¢, by w cen-
trach ogrodniczych klienci mieli szanse naby¢
wiecej materiatu roslinnego polskiej produkgji.
Druga kwestia — dla branzy niekorzystne sa
nowe podatki czy dodatkowe ograniczenia
prawne, stowarzyszenie stara sie odwotywac
od proponowanych zmian legislacyjnych, pro-
testowac, pokazujac site spotecznosci ogrodni-
czej, by odpowiednio skutecznie zawalczyc
o interes branzy.

M Czujecie juz, ze jako PSCO macie site lob-
bowania pewnych tendencji badZ wdraza-
nia zmian na szczeblu legislacyjnym?

L& Niestety jeszcze nie. Owszem, stanowimy
jedyne tak duze stowarzyszenie dziatajace na
rzecz centrow ogrodniczych, ale wciaz jednak
istotna wydaje sie dysproporcja centrow zrze-
szonych i tych dziatajacych samodzielnie. Stara-

my sie zachecac¢ nowych potencjalnych czton-
kéw do wstapienia do PSCO. W ubiegtym roku
dotaczyto do nas nowych centrow. Staramy sie
przekonywac, ze im jeste$my wieksi, tym moze-
my z wigksza sita lobbowac w zakresie tematéw
prawnych i upominac si¢ o swoje. To zjedno-
czenie jest o tyle istotne, Ze czesto to, co dotyka
nas jako centra ogrodnicze, dotyczy tez innych
podmiotéw na rynku: sklepéw, producentéw
itp. Dlatego wspotpracujemy np. ze Zwigzkiem
Szkotkarzy Polskich czy innymi stowarzyszenia-
mi branzowymi.

B W pewnym sensie petnisz role rzecznika
reprezentujacego centra ogrodnicze przed
dostawcami, ktérzy rozwazajag mozliwosc
nawigzania wspotpracy z grupa. Jakie s ich
oczekiwania?

Zainteresowanie nasza grupg rosnie, po-
niewaz sa w niej rowniez te centra, ktére np.
tworza grupe zakupowa. Jako do$¢ zamkniete
forum mamy mozliwo$¢ sprawnego udzielania
rekomendacji o produktach rynkowych i zain-
teresowania ofertg wszystkich cztonkéw. Korzy-
stamy w zwigzku z tym z wielu no$nikéw — od
rozmow po media spotecznosciowe, przez co
szybko docieramy do decydentéw i wprowa-
dzamy nowy produkt w centrach ogrodniczych
lub nie. Rekomendacje cztonkowskie buduja
zaufanie wzgledem producentoéw, ktorzy doce-
niaja te role, mimo bardzo zindywidualizowa-
nej polityki handlowej prowadzonej wobec
nich przez cztonkéw PSCO. Dziatamy szybko
i skutecznie.

B Co uwazasz za swéj najwiekszy sukces
w swojej pracy w PSCO?

To, ze mamy taka duzg przychylnos¢ wzgle-
dem naszych dziatar. Cieszymy sie dobrg reno-
ma, pewna wypracowang pozycja, z ktorg sie
przedsiebiorcy licza.

M A osobista satysfakcja?

Ja zawsze bytam osobg kontaktowa, lubie
ludzi. Wszystko wskazuje na to, ze oni mnie tez
darzg sympatig i to wiasnie satysfakcjonuje
mnie najbardziej.

B A wiazesz swoja przyszlo$¢ z branza
ogrodnicza?

Jak najbardziejl Dostrzegam w niej duzy
potencjat, co réwniez dla mnie stanowi per-
spektywe rozwoju i szanse na skuteczne dziafa-
nie w kierunku promocji sklepéw i centrow
ogrodniczych.
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zarzadzanie

CSR W POLSCE:

przeglad dobrych praktyk 2016-2017

SO 26000~ kolejna nudna norma, do przestrzegania

ktérej przedsiebiorcy sa zobowigzani. Czyzby?

W praktyce to regulacja prawna majaca na celu

utatwienie organizacjom wdrazanie i prowadzenie
dziatar spotecznie odpowiedzialnych. | cho¢ wskazano
w nigj 7 kluczowych obszardw CSR, najpopularniejszymi
kategoriami pozostaja zaangazowanie i rozwdj spotecz-
nosci oraz srodowisko naturalne.

Po stronie Natury

Od ponad 9 lat producent wody mineralnej Zy-
wiec Zdréj S.A. stawia Polakdw po stronie Natury,
angazujac spoteczenstwo w samodzielne zasa-
dzanie drzew. W ciggu niespetna dekady Pola-
cy posadzili ponad 6 milionéw drzew na blisko
1000 ha (jodty, buki, jawory, modrzewie). W pro-
jekty zainicjowane przez Zywiec Zdroj S.A. wspot-
prace partnerskg podjeto ponad 580 instytucji,
tacznie realizujac ponad 115 lokalnych projektéw
ekologicznych, wsréd nich m.in. odnowe ponad
1000 km szlakéw wraz z montazem nowych
oznaczen, tablic informacyjno-edukacyjnych.

€

Pszczele Hotele

Na dachach pieciu budynkéw w Warszawie,
w ktérych znajduja sie sklepy Carrefour Polska,
zostaty zainstalowane schronienia dla pszczot
Zyjacych w miastach (sierpiert 2016 r.). Intencjg
organizatoréw akgji byta pomoc w ochronie tych (
pozytecznych owadow. To inicjatywa wptywaja-
ca pozytywnie na ochrone bioréznorodnosci
w przestrzeni zurbanizowanej, a takze zwraca-
jaca uwage na potrzebe budowy zréwnowazo-
nych miast — chronigcych nature i spetniajacych
potrzeby ludzi.

Park Hestia
ERGO Hestia wydzierzawita od miasta teren
nieuzytkdw na pograniczu Gdanska i Sopotu,

>
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na ktérym zbudowano kompleks parkowo-par-
kingowy zaprojektowany zgodniez zasadami
zréwnowazonego rozwoju, w ramach obcho-
déw 25-lecia ERGO Hestii. Powierzchnia Parku
réwna jest ponad 2 ha. By stworzy¢ kompleks, af |
przetransportowano do niego ponad 4,5 tys. ton(r
ziemi, zasiano ponad 550 kg trawy (ponad 7500

m? trawnika), posadzono prawie 60 tys. sztuk
krzewow, bylin, traw i réz. Na terenie parku ro-

snq 43 wieloletnie drzewa lisciaste i iglaste, a ko-

lejnych 100 zostanie posadzono w pazdzierniku

2016 r. (m.in.platany). Na bfoniach Parku Hestii

wiosng nie zabraknie takze ponad 33 tys. kroku-

SOW i 2 tys. zonkili.

Zielona taweczka od

Banku Ochrony Srodowiska
Projekt ,Zielona taweczka" organizowany cy-
klicznie przez Fundacje BOS Bank to inicjaty-
wa grantowa, zaadresowana do mieszkarcow
otwartych osiedli, zarzagdzanych przez wspélino-
ty, w miejscowoséciach pow. 10 000 mieszkan-
cow. Celem projektu jest ozywienie przestrzeni
wokoét blokéw oraz tworzenie miejsc sprzyjaja-
cych aktywnosci na powietrzu, spotkaniom to-
warzyskim sasiadow, miejsca odpoczynku dla
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dzieci. Zaangazowanie mieszkancow w pro-
jekt ma unaoczniac, jak wiele mozna osiagnac¢
wspolnymi sitami. Maksymalna kwota grantu to
1200 zt. Obejmuje ona zakup materiatu roslin-
nego, podtoza i innych elementéw do aranzacji
spotecznego ogrodu w kwocie do 800 zt. Kazdy
projekt zaakceptowany przez Fundacje BOS Bank
otrzymuje réwniez tytutowg ,Zielong taweczke"
do ustawienia w zaaranzowanej przestrzeni.

~Damy Rade” z Castoramg
W 2017 r. Castorama z okazji obchodéw 20-le-
cia swojej dziatalnosci zorganizowata Castorama
Tour. Pracownicy sklepéw pojawili sie w 10 mia-
stach polski, a w kazdym z nich wraz z lokalnymi
wiadzami wytypowano po 3 projekty spotecz-
ne, ktére miaty pozytywnie wptyna¢ na jakosc¢
zycia mieszkancow. W Gorzowie Wielkopolskim
inicjatorzy projektu podjeli sie rewitalizacji zanie-
dbanych podworek — naprawiono i odswiezono
infrastrukture, zasadzono ogrédki, a podworka
wyposazono w tawki. Mieszkancy Leszna zdecy-
dowali sie na wielkoformatowe gryp planszowe
na swiezym powietrzu, ktérych zbudowanie
wzmogto koniecznos¢ rewitalizacji Nowego
Rynku w Lesznie.

Fot. www.ergohesti
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Naturalny preparat dziatajgcy kontaktowo, zwalczajacy
glony, mchy i watrobowce powloka dziatajaca czysto
fizycznie. Efekty sg widoczne po kilku dniach od
zastosowania. Produkt bezbarwny, nie pozostawia Sladow
na powierzchniach z wytaczeniem ceramiki i szkfa.

Do stosowania w szkaétkach, terenach zieleni

i ogrodach.
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ZASAD dla matych firm ogrodniczych

|E| Tekst: Agnieszka Markiewicz

Zaangazowanie

w lokalne inicjatywy

Lokalne inicjatywy rodza sie czesto na na-

szych podwdrkach. Wizerunek przedsiebior-
cy-spotecznika zaangazowanego w dziatania
spoteczne z pewnoscig przyczyni sie do wzrostu
sympatii ze strony mieszkaricéw osiedla czy miasta,
gdzie dziata Twoj sklep. Ogrody spoteczne, osiedlo-
we warzywniki, warsztaty florystyczne dla rodzin czy
lekcje edukacyjne w sgsiadujacej szkole podstawowe]
to tylko kilka przyktadéw dziatar, ktére nie wymaga-
ja duzych zasobow. Bez echa nie pozostanie takze
wspdipraca z lokalnymi wiadzami lub autorskie po-
mysty projektéw finansowanych z budzetu obywa-
telskiego. Potencjalni klienci z pewnoscig docenia to
podczas najblizszych zakupdw.

Przejrzyste zasady pracy

I nie méwimy tu o wielostronicowych pro-
cedurach obowigzujacych nierzadko w kor-
poracjach. Czasem wystarczy kilka zasad
spisanych na kartce, oprawionych i wyeks-
ponowanych w miejscu widocznym tak dla
pracownikow, jak i klientéw. Klarowne zasady wspot-
pracy pomagaja Twoim pracownikom utrzymywac
porzadek, odnosic¢ sie do siebie i klientow z nalezy-
tym szacunkiem, szybko rozwigzywac konflikty i wza-
jemnie sobie pomagac. Pracownicy takze docenia
komfort pracy w przyjaznym miejscu.

Zatrudniaj uczciwie
Sprobuj zagwarantowac swoim pracownikom rze-

y wdrozy¢ praktyki z zakresu spotecznie odpowiedzialnego bizne-
su nie trzeba by¢ od razu miedzynarodowg korporacjg z wysokim
budzetem i specjalnie dedykowanym do takich dziatan finansami.
Prezentujemy 5 zasad, ktore niewielkim wysitkiem kazdy mniejszy
przedsiebiorca wdrozy w swojej firmie. Efekty — wzrost sprzedazy
produktow, relacje z klientami - moga nadejs¢ zaskakujaco szybko.

telne warunki pracy na umowe o prace,
atrakcyjne pod wzgledem finansowym.
Jesli masz mozliwoé¢ zaproponowania
im dodatkowych benefitéw — tym lepiej.

W czasach, kiedy coraz gtosniej méwimy o rynku pra-
cownika, jest to szczegdlnie wazne, by mie¢ pewnosc,
ze Twoi pracownicy, nawet w sytuacji chwilowych nie-
powodzen, nie zdecyduja si¢ na poszukiwanie pracy

+

w innym miejscu.

Dbaj o relacje z partnerami
biznesowymi

Odpowiednia komunikacja to klucz do
sukcesu przy prowadzeniu biznesu. Re-
lacje z hurtownikami, producentami de-
cydujg nierzadko o powodzeniu biznesu.
Staraj sie na biezaco pozostawac z nimi w kontakcie.
Odbieraj telefony, odpowiadaj regularnie na emaile,
jesli wspotpracujesz z duzg liczba partneréw — rozwaz
wprowadzenie cyklicznego newslettera, z informacjg
o podejmowanych przez Ciebie dziataniach.

Bezpieczenistwo danych

Zyjemy w czasach, gdzie ochrona danych
osobowych zyskuje na wartosci. Coraz szyb-
ciej zmieniajg sie regulacje, ktére narzucajg na
przedsiebiorcéw obowigzek wiasciwego prze-

twarzania i przechowywania danych osobo-
wych. Jedli Twdj biznes rozrasta sie, liczba klientow
sukcesywnie rodnie, zwiekszasz obszary swojej dzia-
talnosci — rozwaz wprowadzenie polityki bezpieczen-
stwa danych. Zyskasz na tym, nie tylko wizerunkowo.

g
www.allplants.pl allplants

in one place

allplants
IN one place

Szukacie sprawdzonego, rzetelnego i doswiadczonego dostawcy
roslin ozdobnych? Potrzebujecie Partnera godnego zaufania,
bedqgcego na biezgco ze swiatowymi trendami w Swiecie roslin

i architektury krajobrazu? Rosliny dowolnego rozmiaru, lisciaste
iiglaste, z gruntu i w pojemniku, drzewa alejowe, solitery, formy
bonsai, byliny i trawy w jednym miejscu.

zapraszamy na stoisko podczas
targéw ogrodniczych Gardenia
w Poznaniu,



ikony branzy

=~ VIOLETTA
"> RATAJCZAK

|E| Rozmawiata: Agnieszka Markiewicz

B Dobre praktyki z zakresu spotecznej odpo-
wiedzialnosci biznesu mnozg sie z roku na roku
w prawie kazdej z branz. Przyktadéw dziatan
CSR-owych w obszarze dbatoéci o $rodowisko
naturalne jest cate mndstwo: budowa budek
legowych dla sokotéw wedrownych, terminale
przyjazne $rodowisku czy normy srodowiskowe
w drukarniach. Ty jako dyrektor sprzedazy Vill-
morin Garden idziesz w zupetnie innym kierun-
ku. Dlaczego?

Jednym z priorytetéw ONZ
jest Cel 3 ,Dobre zdrowie i jako$¢ Zycia — za-
pewni¢ wszystkim ludziom w kazdym wieku
zdrowe zycie oraz promowac dobrobyt”. | my
sie ta promocja zajelismy. Nasza kategoria pro-
duktéw wpisuje sie bardzo silnie w trend dba-
nia o Srodowisko poprzez samodzielne uprawy
konsumentéw w ich ogrodach, na parapetach,
balkonach. Nasze inicjatywy sg formg budzenia

Budzi do spotecznej
odpowiedzialnosci

obieta sukcesu. Pewna sie-
bie, zdecydowana, rozpozna-
walna w branzy ogrodnicze).
Mowi, ze ma szczescie, mogac
pracowac przy kategorii pro-
duktow, ktére pozwalajg jej
realizowac¢ cele zawodowe i jednocze$nie
spefnia¢ marzenia. A zaangazowanie han-
dlu tradycyjnego i konsumentéw w dzia-
talnos¢ charytatywna jest urzeczywistnie-
niem jednego z nich.

do tej pasji i do $wiadomego dbania o wiasne
najblizsze otoczenie. Branza ogrodnicza nie ma
takiej rozpoznawalnosci wsréd konsumentow,
jest bardziej tradycyjna. Dlatego dla mocnego
efektu zdecydowalismy sie zaangazowac w bar-
dzo rozpoznawalny projekt — wesprze¢ Funda-
cje Ewy Bfaszczak ,Akogo?”i Klinike Budzik.
Splot zyciowych okolicznosci, ale tez moje oso-
biste zainteresowanie tym tematem sprawity,
Ze udato mi sie skontaktowac z p. Ewa Btaszczyk
i zainteresowac ja strategia wzbudzania w klien-
tach pasji do ogrodu, co przyczyni sie do wspar-
cia jej dziatania na rzecz dzieci w $pigczce. | Ewa
oraz jej Fundacja powiedzieli nam TAK.

B Zwiaszcza ze Ewa Blaszczyk w wywiadach wie-
lokrotnie podkresla, ze do pozostania partnerem
Fundadji nie moze przystapi¢ dowolny przedsie-
biorca, musi to byc ktos, kto przedstawi caty pro-
jekt, wpisujacy sie w filozofie dziatania Fundacji.

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

Szczedciem dla firmy jest szerokie myslenie
zarzadu wychodzace poza standardy. Dostali-
$my zielone sSwiatto i taki projekt budzenia ludzi
do pasji, do Swiadomego zycia, ponoszenia od-
powiedzialnosci za swoje zdrowie przygotowa-
li. Oczywiscie, nie ma tajemnicy w tym, ze
wspieramy Fundacje finansowo, przekazujac
1% zysku ze sprzedazy nasion do upraw wia-
snych warzyw, ziot i kietkéw marki Vilmorin wia-
snie na dziatania charytatywne Fundacji. Jesli
dla konsumenta przekonujace sg dziatania ini-
cjowane przez Fundacje, wiaczy sie on chetnie
takze w nasze dziatania. Villmorin Garden jako
przedsiebiorca dba o wizerunek, aby zakorzeni¢
sie w swiadomosci obecnych i przysztych kon-
sumentéw. To jest dobry kierunek.

W Jak dtugo trwa juz kampania?
Prawie trzy lata. Rozpoczeliémy w styczniu
2016, koriczymy w maju roku biezacego.

B Gdyby podsumowac te trzy lata dziatalnosci
CSR-owej, zardwno od strony biznesowej, wizerun-
kowej, jakie profity z tych dziatar czerpie biznes?

Violetta Ratajczak wzieta udziat w projekcie

Business & Prestige Excellence - wyjatkowym albumie
wydanym na rzecz dzieci chorych na raka. Na zdjeciu
Violetta Ratajczak oraz aktorka Daria Widawska.

Biznes bardzo docenit nasze dziatania
w tym zakresie. Do udziatu w akgji przystgpito
ponad 500 sklepow, ktére otrzymato od nas ob-
randowane materiaty POS (standy do prezenta-
¢ji nasion oraz ulotki). To pozwolito zaangazo-
wanym sklepom pogtebia¢ relacje z ich
klientami. A w branzy ogrodniczej te relacje sg
bardzo wazne. Klienci lubig rozmawia¢ o tym,
co im sig oferuje. Umacnia sig dzigki temu wize-
runek handlu branzy ogrodniczej - nieobojet-
nego, zaangazowanego w ludzkie potrzeby.

Na poziomie firmy dobre praktyki CSR pozwa-
lajg nam z kolei podtrzymywac relacje han-
dlowe. Dzieki wtaczaniu handlu detalicznego
w takie projekty lojalnos¢ naszych partnerow
jest na wysokim poziomie. Klienci rzadko od
nas odchodza, a jesli juz sie to zdarza, to z po-
woddéw rynkowych. Trzeba mie¢ na uwadze
to, Zze przeciez ten rynek to handel bardzo
rozdrobniony i sezonowy. Jest wiele podmio-
téw, ktore funkcjonuja od lutego do korica
wrzesnia, czasem do listopada. Mocne relacje
i nowe pomysty to szansa, by takim drobnym
przedsiebiorcom poméc.

Do wspotpracy z Ewgq Btaszczyk i Fundacja Budzik Vio-
letta zaprosita wiele sklepéw i centréw ogrodniczych,
stajac sie tym samym promotorka biznesu spotecznie
odpowiedzialnego




ikony branzy

M A dla Ciebie osobiscie - czym jest udziat w ta-
kich dziataniach CSR-owych?

To jest spetnienie marzen. Cztowiek bez ma-
rzen sie nie rozwija, a ja wigczajac firme Vilmorin
w takie dziatania, nie tylko realizuje cele firmowe,
ale swoje wiasne. Jestem spetniong menedzerka
i osoba, ktdéra dzieki pracy moze spetnia¢ swoje
wiasne marzenia.

B W jakim kierunku zatem podazajg marzenia
Villmorin? Ktére z nich powoli przeistaczajg sie
w konkretne plany?

Na rok 2018 zaplanowalismy wsparcie Druzy-
ny Szpiku - fundagji z Poznania, dziatajacej na
rzecz dzieci chorych na biataczke. Wiaczylismy sie
jako partner do projektu ,Pomagam’, w ramach
ktérego 15 par kobiet ze $wiata artystycznego
oraz biznesu przyczynito sie do powstania piek-
nego albumu, ktérego zysk ze sprzedazy w cato-
$ci przeznaczony jest na
podopiecznych Druzyny.

Mitam okazie w tym projek gy T @Y YIT] @M -1 7 ANV |

cie wzig¢ udziat w parze

ringowych od CSR-u, to trzeba podkresli¢, ze na
tych drugich obie strony korzystajg bardziej. Po-
kazujemy i popularyzujemy inicjatywy, ktére biz-
nes wspiera na poziomie dbania o ludzkie zdro-
wie, $rodowisko, ekologie. Tu nastepuje
inwestycja srodkéw. Bez funduszy zadna z funda-
dji nie sfinalizuje swoich celdw. Biznes te pienig-
dze ma. Analogiczna jest relacja biznesu do na-
uki. Duze korporacje branzowe opieraja swoje
dziatania w znacznej mierze na pracy ze srodowi-
skiem naukowym, a to takze wymaga funduszy.
Nie ma w tym Zadnej pruderii.

M A jak oceniasz Waszych partneréw, konkuren-
téw branzowych? Czy macie monopol na takie
dziatania?

Musze doceni¢ to, ze strategie prac CSR
w branzy ogrodniczej sg rézne. Niektére firmy,
zwtlaszcza duzi producenci z miedzynarodowym
kapitatem, na globalnym
poziomie informujg o swo-
ich dziataniach CSR-owych.
Jest cate mndéstwo inicja-

z aktorka Darig Widawska. RZEN SIE N I E ROZ' tyw wspieranych przez lo-

Nasze dziatania CSR-owe sg

;HZ?;Z_ ukierunkowane na WIJA, AJA, thCZA-

kalnych  przedsiebiorcow,
przedstawicieli handlu tra-
dycyjnego jak chociazby
budowa boisk szkolnych.

Wspi kze Multime-

dizrn‘:rarrgén?u:ﬂe ,,;;Tr:” jAc FIRME VILMORIN Villmorin ktadzie duzy na-
w Ostrotece wybudowane cisk na szeroka komunika-
przez Fundacje ,Drabina” w TAKIE DZIALANIA,

z Warszawy. Zaangazowa-
lismy w te inicjatywe wielu
partneréw z branzy i wspol-
nymi sitami  stworzylismy
wokdt centrum ogréd do-
Swiadczen.  Wyposazylismy
rowniez centrum w nasiona
jako materiat do nauki i ba-
dan dydaktycznych. Im wiecej uwagi poswieca-
my najmtodszemu pokoleniu, by ich uwrazliwic,
pokazac im, ze rosliny powstaja z nasion, by mo-
gty sie przygladac temu, jak wzrasta nowe zycie,
by mogty sie tymi roslinami opiekowac — tylko
w taki sposéb mozemy ksztattowac wrazliwych,
odpowiedzialnych ludzi, co bardzo wpisuje sie
w filozofie naszej firmy.

M Czy wsréd tak mnogiej liczby dziatan spotecz-
nie odpowiedzialnych zdarza sie Wam odpierac
czasem zarzuty, ze wspieranie akcji charytatyw-
nych to tak naprawde sponsoring, ale w przyjem-
niejszej dla oka skorze?

Nawet jesli ktos nie odrdznia dziatart sponso-

cje o swoich dziataniach
i kiedy odwiedzam sklepy,
ktore wiaczyty sie w akcje
np. z Klinikg Budzik, na ich
cianach  wida¢ dyplom
potwierdzajacy ich zaan-
gazowanie w akcje. To ta-
twa droga dotarcia do
klienta. Rynek tradycyjny
ma szanse wygrac tylko wtedy, kiedy klient widzi,
jakimi kieruje sie wartosciami i jakie podejmuje
on dziatania.

M A jakich praktyk Twoim zdaniem na tym rynku
polskim brakuje?

Dostrzegam niewykorzystany potencjat
w tym, ze brakuje miejsc w przestrzeni miejskich
dla pszczét. Na warszawskich hotelach pojawity
sie ule, w Poznaniu mamy bardzo duzo parkéw,
terenéw zielonych, ale takich inicjatyw brakuje.
Kazda pszczota potrzebuje odlegtos¢ ok. 2-3 km
do pozytku, by moc zebra¢ miod, w Poznaniu
postawitabym wiasnie na takie dziatania. Oby
pojawity sie jak najszybciej.

W Vilmorin Garden
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wiem, co sprzedaje

woh Tl

JULI

- dlaczego balkon wcigz jest jej ulubionym miejscem?

E| Tekst: Weronika Targiel

ch ten Romeo, w XXI w. nie miatby fatwego zywota, bo wspotczesnym
Juliom nie w gtowach spedzanie czasu na biernym oczekiwaniu na
ukochanego - wspotczesne Julie na swoich balkonach zdecydowa-
nie wolg spedzac czas aktywnie, najlepiej z topatkg w jednej dtoni
i konewka w drugiej. Co to oznacza dla naszego ogrodniczego Swia-
ta? | czy branza ogrodnicza nadgza za wspotczesnym konsumentem, ktorego
oczekiwania sg zdecydowanie wieksze niz obecnos¢ adoratora pod balkonem?

Miejskie ogrodnictwo balkonowe ewoluuje
w bardzo ciekawym kierunku. Mieszkaricy miast
majg coraz mniejsze powierzchnie do dyspo-
zydji, dlatego charakter upraw sie zmienia. No
wiasnie - co sie zmienito od XVIw.?

Julia XVI w.

Balkon byt jej potrzebny wytacznie do wypatrywa-
nia adoratoréw, wystuchiwania serenad, ewentual-
nie do wymykania sie spod opieki srogich rodzicow.

Julia z konca XX w.

Do swojego balkonu podchodzi mniej roman-
tycznie, a bardziej praktycznie, chce uzyskac
z niewielkiej powierzchni jak najwiecej plonéw
- 10 kg pomidoréw, 60 gtéwek kapusty oraz
10 cukinii na leczo. Do tego obsadza korytka
wzdtuz barierek oszatamiajacymi pelargoniami
w ten sposob, by cate osiedle od razu wiedziato,
kto jest tutaj krélowg kwiatow.

Jednym stowem — jest nastawiona na cel. Upra-

wia rosliny po to, by je zjes¢, po to, by nie byto
potrzeby biegania do sklepu po szczypiorek, po
to, by zaimponowa¢ przechodniom. Pracujac
przy swoich uprawach mysli o satysfakgji, jaka
osiggnie, gdy owoce dojrzeja, a kwiaty rozkwitna.

Julia XXI w.

To moja ulubiona Julia, bo sama nig jestem,
tak jak wiekszos¢ moich przyjaciot. Julia ta jest
nastawiona na doswiadczanie. Nie uprawia wa-
rzyw po to, by je zjes¢, lecz po to, by codziennie
wracajac z pracy za biurkiem, moc je poupra-
wiac. Skupia sie na wykonywaniu czynnosci,
zamiast na celu, jakim jest dojrzaty czerwony
pomidor. Wspodtczesnego miejskiego ogrod-
nika cieszy wykonywana praca, a nie jedynie
jej owoce. Co to oznacza dla was, dla liderow
zielonej branzy? Tylko tyle, ze musicie te zmiany
zauwazyc i sie do nich dostosowa¢, bo inaczej
umrzecie niczym Julie ubiegtych wiekdw.

Jak nie umrze¢, czyli jak zy¢
Wspotczesni posiadacze balkonow potrafig
sie cieszy¢ kazda praca ogrodniczg, pod wa-
runkiem, ze osiggng satysfakcjonujacy poziom
optymalizacji procesdw, yyy, ale co to wiasciwie
znaczy takie skomplikowane zdanie, a moze
ono nic nie znaczy?

Znaczy bardzo wiele, to totalny priorytet. Jesli
ogrodnik poswieca 100% uwagi samemu pro-
cesowi uprawy roslin, zamiast skupianiu sie na
celu (plonie), to ten proces zaczyna by¢ dla
niego bardzo wazny i powinien by¢ wygodny,
przyjemny i... tadny.

Gadzety dla wspotczesnych
ogrodnikow

Spoéjrzcie na te rozwigzania — to kwintesencja
spetniania oczekiwan wspodtczesnej Julii. Nie
Romeo u stédp, lecz tadne narzedzia, bujne ro-
sliny i modutowe systemy do zagospodarowa-
nia otoczenia. Moduty to btogostawieristwo dla
miejskich ogrodnikéw — po pierwsze dlatego,
ze poszczegodlne elementy mozna dostosowac
do zwiekszajacych sie rozmiaréw roslin, ale tez
dlatego, ze miejscy ogrodnicy szybko sie nu-
dza, szczegdlnie jesli ich balkon ma tylko kilka
metrow kwadratowych, a kreatywnos¢ jest
nieproporcjonalnie duza w stosunku do gaba-
rytow balkonu. Rozumiecie wiec, ze wyposaze-
nie musi po prostu dotrzymac kroku szybkiemu
rozwojowi nie tylko roslin, ale i ogrodnika.

Seria narzedzi Pastel firmy Cellfast to efekt
wspotpracy duetu projektantéw KABO&PYDO
oraz Cellfast Design Group. — Przy ich projek-
towaniu naprawde moglismy zaszale¢ — méwi
projektant Tomasz Pydo. — Stworzylismy pro-
dukty, ktore sg lekkie, wyjatkowe i... eleganckie.
Ich niepowtarzalny wyglad sprawia, ze przycia-
gaja wzrok klientow.



Organizacja roslin

Wspotczesna Julia i Romeo potrzebujg przede Najlepsze do tego beda regaty - dzieki nim
wszystkim szybkich i skutecznych rozwigzan. Pre- mozna zwielokrotni¢  powierzchnie upraw.
ferujg produkty ready-to-use, czyli co$, co branza Moga by¢ zupetnie proste i dzieki swojej nie-
ogrodnicza wdrozyta w perfekcyjny wrecz sposéb. skomplikowanej urodzie, a w kazdym sezonie
Przyktadem niech beda chociazby aplikatory. wygladac inaczej, dzieki odmiennemu zago-

spodarowaniu ich. Mogg by¢ wykonane z ma-
teriatéw z recyklingu, ale moga tez by¢ totalnie
odlotowe - szalone kolory i nieprzecigtna forma
pomoga ogrodnikowi podkresli¢ swoj indywi-
dualizm.

Zielone Sciany, kolorowe ramy
Zamiast regatéw doskonale sprawdza sie zielo-
ne $ciany — moga by¢ wykonane na bazie go-
towych modutéw, ktore wystarczy uzupetnic
doniczkami z roélinami, ale moga to by¢ row-
niez kieszenie wykonane z ptétna. Mozna je
montowac réwniez na barierkach, jednak Julia
powinna pamietac, by zostawi¢ sobie troche
przestrzeni na wypatrywanie adoratoréw, no
chyba Ze adoratorzy w miedzyczasie stang sie
stalkerami — w takim wypadku aranzacje na
barierce nalezy powiekszyc i przede wszystkim
zagesci¢. Ciekawym rozwigzaniem s3 rowniez
kolorowe ramy wypetnione roélinami — przy-
pominajg obrazy i sg tak stylowe, ze na pewno
przyciaggna niejednego Romea.

Ogrodnictwo to styl | i
zycia,  wyznawanie AT 1
pewnych wartosci

i mito$ci - do natury.
Pasja zaglada row-
niez do szaf, szcze-
gblnie  mitych  Pan,
ktore lubig czu¢ sie
nie tylko swobodnie,
ale i pieknie. Firma W.
Legutko przygotowa-
fa z myslg o nich serie
ubra oraz bizuterii,

a wszystko wykonane

z naturalnych mate-
riatéw. Ciekawe, kiedy

z podobnych stylizacji
beda mogli doczekac
sie mezczyzni?

porojekt

centrum
ogrodnicze
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rzychodziklient do sklepu ogrodniczego i mowi: - - « bazuje na aktualnych trendach zdrowego stylu zycia i slow life
Zjadtbym cos. Szczesliwiec jest jposiadaczem -
balkonu, a przy okazji lubi byc fit, eko i trendy. % _
Szuka sposobu na pojemnikowy ogréd jadalny. 4 X 1+ zawiera nasiona 27 gatunkow, w tym: warzywa, ziota i rosliny ozdobne

Jak mu poméc?

|E| Tekst: Pawet Szymaniuk

Po pierwsze ziota

Od nich warto zacza¢ przygode z uprawg pojemnikowa,
Ziota staty sie bardzo popularne. Polacy lubig nie tylko
te podstawowe gatunki, jak majeranek, szatwia czy ba-
zylia, ale otwierajg sie na nowe, mniej znane, jak stewia
czy lippia. Znaczna czes¢ zidt nie zimuje w naszym kli-
macie lub jest jednoroczna, dlatego w asortymencie
centrum ogrodniczego powinny sie znalez¢ nasiona lub
sadzonki. Klienci chetnie siegajg po gotowe kompozycje,
ktore sprawdzajg sie réwniez jako alternatywa do kwia-
téw doniczkowych dawanych w prezencie. Klient musi
wiedzie¢, ze ziota nalezy nawozi¢ i odzywia¢, nawet co
dwa tygodnie.

Balkon do zjedzenia

Z roku na rok wzrasta liczba amatoréw uprawy wiasnych
warzyw i nie tylko w ogroédku czy na dziatce, ale réw-
niez na balonie oraz tarasie. Oczywiscie plon jest znacz-
nie mniejszy przy niektorych gatunkach, ale satysfakcja
z wiasnej uprawy jest bezcenna.

Producenci wypuszczaja specjalne linie nasion warzyw,
ktére najlepiej poradza sobie w uprawie pojemnikowej.
Saq wsrdd nich najczesciej fasola kartowa, koper, mar-
chew, ogodrek krzaczasty, pietruszka naciowa, rukola,
roszponka warzywna, rzodkiewka, safata, szczypiorek.

Owoc wcale nie zakazany

Na balkonie czy tarasie mozna uprawia¢ w pojemnikach
takze miniaturowe drzewka i krzewy owocowe. Choc¢
plony nie sg obfite, to ich smak i satysfakcja ze zbiorow
wszystko rekompensuja.

W ofercie handlowej sklepdw i centréw ogrodniczych
popularne sg dzis$ jabtonie takie jak: ,Bolero”, Waltz", ,Fla-
menco’, ,Delegrina’, ,Polka’, ,Garden Delicious’, ,Charlot-
te’, ,Mezzo" Dostepne sg tez nektarynki (Rubis®), grusze
(Decora, Garden Pearl,Sunrise® ), sliwy (Bulher, Robusto®,
), pozeczki, maliny, czerednie (Queen Marry, Silva) itp.

Seria nasion Microgreens:

*» jest dostosowana do preferencji i potrzeb oséb w wieku 25-40 lat

« jest potaczona z edukacjg ogrodniczg

« w ofercie znajduje sie pojemnik do uprawy microgreens

MICROGREENS
; ta 2 slon,
k4

22-24 |uty 2018 r.

Twoi klienci zdecydowali si¢ na uprawe warzyw——
i owocéw na balkonie. Swietnie! Nie zapomnij
wspomniec im o potrzebie wysiania ich w odpo-
wiedniej ziemi i nawozeniu. Pole¢ produkty natu-

ralne lub ekologiczne. Dzi$ to one wlasnie s3 naj-

bardziej perspektywiczne. Nawet, jesli jeszcze nie
dostrzegasz ich potencjatu w sklepowej kasie.

Zapraszamy
na nasze stoisko. .= =
podczas Targow Gardenia
PAWILON 5, STOISKO NR

T

Przedsiebiorstwo Hodowlano-Nasienne Sp. z 0.0.
Nad Stawem 1F, 63-930 Jutrosin, tel, 65 548 28 12, e-mail: biuro@legutko.com.pl, www.legutko.com.pl
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ERGONOMIA
w miejskiej dzungli

zmozona praca w ogrodzie moze wigzac sie z powstaniem wielu

urazéw systemu miedniowo - szkieletowego, dlatego tak wazne

jest, aby minimalizowac¢ ryzyko uszkodzenia sciegien, nerwéw

i miesni. Firma Fiskars, wychodzac naprzeciw potrzebom kon-

sumentéw, oferuje narzedzia wyprodukowane specjalnie w mysl
zasady optymalizacji pracy i zwiekszenia wygody uzytkownika

Juz w poczatkowej fazie tworzenia  pierwszym miejscu. Normy te do-  teriatow i mechanizmow, ktore spra-
nowych rozwigzan konstrukcyjnych — datkowo podkredlane s3 poprzez iaja, ze na s3 bardzo lekkie,
prawa ergonomii stawiane s na zastosowanie opatentowanych ma- je ze wytrzymate.

Dlaczego klient wréci do centrum ogrodniczego z wdzieczno$cia!

. Sekatory zostaty wyposazone w wyprofilowana, ergono-

roosiowego mechanizmu, ktéry sprawia, iz ruch dolnej ra
jest prawie réwnolegty w stosunku do goérnej raczki. D.
kiemu rozwigzaniu jedna dton jest w stanie wygenerowac o
wiecej sity.
2. Innowacyjnym rozwigzaniem zaproponowanym przez firme
Fiskars sg sekatory typu Zyrafa. Zostaty wyposazone w obrotowg

n tnacy. Dzieki takiemu
1 trudno dostepne gat rony drzew mozna obcinac
ia drabiny, a gatezie znajdujace si¢ tuz nad ziemig - bez
by schylania sie czy kleczenia.
formowaniu zywopfotu czy przycinaniu trawy nieza-
e. Fiskars proponuje nozyce do
trawy o ergonomicznej, wyjatkowo lekkiej konstruk rewela-
cyjnym mechanizmem Servo-System™, ktéry zapobi
0 zywoptotu polecamy nozyce
ear™, opartym na ruchu przektadni zebatych, ktére prze-
3 site ciecia trzykrotnie.
ymentowej firmy Fiskars, oprocz sekatorow,
znajduijg sie takze wyrywacze do chwastéw, ktorych konstrukcja
pozwala na usuwanie chwastéw z trawnika bez uzywania che-
mikaliow i schylania sie, co zapewnia komfortowa postawe ciata
podczas pracy.
roka gama ergonomiczn
e doskonatym wywa
trzonka i gtowicy,
wania.
astapionym narzedziem kazdej osoby pracujacej w ogro-
padle i topaty. Fiskars opatentowat takie rozwigzania
jjne (teleskopowe), ktore pozwalajg regulowac dtu-
gos¢ trzonka, dzieki czemu osoby o ym wzroscie mogg ko-
rzystac z tego samego narze:

Sekatory uniwersalne
Zyrafa PowerGear™ X

v Wieksza sita ciecia — mniej wysitku
v Lepsza wytrzymatosce i trwatose
v katwe ciecie

Wiecej informacji na www.fiskars.pl FISKARSK@
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BALKONOWE KLASYKI

- vs. niestandardowe propozycje

ak zwykle w branzy ogrodniczej zdania sg podzielone. Podczas gdy
w jednych centrach ogrodniczych rzewnie wspominajg uginajgce sie od
ciezaru pelargonii balkony, inni zas wiedzg dokfadnie, jak duze obroty

Kwiaty na stoneczny balkon

generujg mieszczuchy i ich skrawek zieleni.

|E| Tekst: Pawet Szymaniuk

Naturalnie nie ma potrzeby, aby wszystkie sklepy
i centra ogrodnicze sprofilowaty sie nagle na jeden typ
klientéw, bo w istocie nie dysponujemy badaniami,
ktore potwierdza nam wielkos¢ poszczegdinych grup
docelowych. Nie zmienia to jednak faktu, ze o posia-
daczy balkondw i tarasow zawalczy¢ trzeba. Wiedza
juz o tym sieci DIY, a nawet IKEA, ktdra w krotkich filmi-
kach prezentowata metamorfozy balkonéw. Co cen-
tra ogrodnicze zrobig z tg wiedzg, aby w wyscigu do
klienta dotrze¢ szybciej?

1. Wywotaj wiosne
To wiasnie w Twoim centrum ogrodniczym prymule,
stokrotki i bratki powinny pojawic sie pierwsze. Jesli juz
uda Ci sie zatowarowac centrum przed konkurencja,
krzycz o tym gtosno! Niech wszyscy ustyszg, ze jeste$
gotowy do akcji WIOSNA 2018!

2. Wyrdznij sie asortymentem

Jesli swiadomie zarzadzasz swoim biznesem, to wiesz
doskonale, jakim asortymentem handluje konkurenc-
ja — ta duza i mata. Nie boj sie eksperymentowac
z roslinami. Uzbrdj sie w nieoczywiste odmiany, ktére

DEUGO, INTENSYWNIE, NIEPRZERWANIE

Aksamitki Barwinek pospolity

Kwiaty na balkon zacieniony

Begonia

Bratki

Lantana

Pelargonie rabatowe
i bluszczolistne
Petunie i surfinie
Sanwitalia rozestana
Scewola

Szalwia btyszczaca
Uczep rézgowaty
Werbeny

Bluszcz pospolity
Funkie

Paprocie

Pierwiosnek

Begonia bulwiasta
Lobelia przyladkowa
Niecierpek

Zeniszek meksykanski
Tyton oskrzydlony
Fuksja mieszaricowa

pozwolg posiadaczom balkondw wyrdznic sie na tle
swoich sasiadow

3. Pamietaj o ustugach

Coraz wiecej sklepéw dostarcza zakupy do klienta
i umozliwia dokonywanie zamowier on-line. Ty nie
mozesz zosta¢ w tyle. Zréb jednak co$ wiecej — zor-
ganizuj warsztaty tworzenia balkonowych kom-
pozydji, rozpisz konkurs na najpiekniejsza aranzacje,
zaproponuj obsadzone juz skrzynki i donice z mysla
0 zapracowanych.

4. Daj dobry przyktad

Wygospodaruj miejsce na balkon pokazowy. Otworz
oczy niedowiarkom i pokaz, ze mozna stworzyc
zielong oaze na 5 m?.

5. Stuchaj, patrz i mysl

Klienci wprost méwig o swoich potrzebach. Aby
je zaspokoi¢, musisz by¢ uwazny i czujny. Ale to nie
wystarczy. Sprébuj wykreowac pragnienia, wzbudzi¢
chec posiadania, odwotac sie do pozytywnych emodji
i wywota¢ impuls zakupowy.

Wymagania, jakie wiasciciele
balkonéw i taraséw stawiajg
roslinom kwitnacym, sa nie-
realne. Maja kwitna¢ dtugo,
nieprzerwanie i obficie.

Bez wsparcia g

ze strony na-

wozéw i od-

zywek nie ma

szans. W se-

zonie te pro-

dukty sg po-

nadto szybko

rotujace, bo

ich  zuzycie

per doniczka

jest napraw-

de duze.

eda mi
24.02.2 r.‘3 P
Y W zakresije ochrony

PROTECT [ PROTECT
GARDEN HOME

SBM LIFE SCIENCE DZIEKI PRZEJECIU
PRODUKTOW MARKI BAYER GARDEN
POJAWILA SIE NA RYNKU POLSKIM
W 2016 ROKU.

W ofercie posiada $rodki owadobédjcze (Decis, Envidor),

grzybobéjcze (Baymat, Previcur, Infinito, Mildex, Teldor, Zato),
przeciwko slimakom (Desimo Duo) i chwastom (Keeper Ogrod,
Sencor) oraz biocydy (Blattanex i Protect Home).

72 SBM

LIFE SCIENCE

W odpowiedzi na potrzeby partnerow biznesowych
i konsumentéw w 2018 roku SBM wprowadza
narynek innowacyjna forme opakowania

- monodawki - dla produktdw Decis i Previcur.

SBM Life Science sp. z 0.0.
ul. Bonifraterska 17
00-203 Warszawa

www.bayergarden.pl
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ROSLINY
WODNE

na balkony i tarasy

Dla tych, co kochaja bardziej...
Kiedy juz mito$¢ do roélin wodnych jest
tak wielka, ze nie miesci sie na balkonie,
trzeba zacza¢ mysle¢ o oczku wodnym.
W nim oczywiscie nie moze zabraknac¢
karpi. Klienci centrow ogrodniczych
czesto prosza o porady w zakresie

ich zywienia. W tym roku sprzedawcy
beda mogli poleci¢ wyrdzniony ztotym
medalem KOl WHEAT GERM & GARLIC
PELLET SIZE M firmy Tropical, pokarm
dedykowany szczegdlnie cennym od-
mianom karpi koi.

28

Rodliny do tarasowego pseudooczka wod-
nego muszg by¢ niewielkie. Do matych po-
jemnikow odpowiednie sg miedzy innymi.:
kartowe odmiany grzybieni, hiacynt wodny,
pistia, nieco rzesy wodnej kosaciec zotty lub
syberyjski. Przy propozycji nasadzen w takim
oczku warto udziela¢ informacji, aby rosliny
zajmowaty ok. 60% powierzchni lustra wod-
nego, bo to ograniczy rozwdj glonéw. Od-
powiednio dobrane naczynie, stara beczka
czy ocynkowana balia wprowadza na taras
wyjatkowy klimat. Pamietajmy o tym two-
rzac ekspozycje w centrum ogrodniczym.

Oto wybrane propozycje roslin wod-
nych na balkony mieszczuchéw:

Ze rozpu
ubstancje ni

ec- sierpient kwiaty w ko-
rane w wysoki do

cowate lis ) gtadkiej
Kosaciec zétty

att pastoratéw).
a minima)

EOPATKA WASKA

‘tOPATKA SZEROKA

¥ cellfast

KULTYWATOR

WIDEEKI GRABKI PIKOWNIK

Dziat handiowy: 38-400 Krosno, ul. Drzymaty 41 tel. (+48) 13 43210 31

fax (+48) 13 436 6144 e-mail: info@cellfast com pl, www.cellfast com.pl [OF
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OGROD MOBILNY

czyli iglaki w donicach

ojemnikowa uprawa roslin to idealne rozwigzanie dla miesz-
czuchoéw, ktorzy chcg miec swoj skrawek zieleni, a przy okazji
nie odczuwac presji nadmiernej troski o rosliny. Ten sposéb
na ogréd daje ponadto duzg swobode aranzacyjng, a przy
tym pozwala na zmiany nawet czesciej niz co sezon.

E Tekst: Pawet Szymaniuk

Taki model szczegdlnie bliski jest nie tylko po-
siadaczom ogrodow i balkondéw, ale réwniez
laikom, ktérzy dopiero rozpoczynaja swojg
ogrodniczg przygode. Jak im pomoc, jesli za-
pragng na swoich balkonach ugoscic... iglaki?

3xP
Porozmawiaj - pokaz - pole¢ - tak w skro-
cie mozna bytoby okresli¢ trzy gtéwne zasa-
dy obowigzujagce w procesie obstugi klienta
w ogole, w tym oczywiscie wiasciciela balkonu
czy tarasu. Roznica jest tylko taka, ze nasz deli-
kwent moze nie mie¢ zielonego pojecia o tym,
co w zasadzie w donicy mogtoby sie znalez¢,
nie widzi zwigzku miedzy nastonecznieniem
a gatunkami i odmianami roslin iglastych. Roz-
mowa, wnikliwe wstuchiwanie sie nawet nie
w potrzeby, lecz wizje czy wrecz marzenia to
podstawa do osiggniecia petnej satysfakgcji. Im
ubozsze doswiadczenie ogrodnicze, tym mniej-
sza wyobraznia co do efektéw korncowych — ot
taka prosta zaleznos¢. Znane sg w centrach
ogrody pokazowe. A czy powszechnie spotyka-
ne s tez balkony? Zdecydowanie nie, co uznac
mozna za nielogiczne, bo
taka aranzacja zajmuje
mato miejsca, jest bardziej
uniwersalna i fatwiej zmie-
niac jej charakter.

Swierk biaty, odmiana Skrzat

OTO NIEKTORE ODMIANY IGLAKOW
_ o POLECANE NA BALKONY | TARASY:

Iglak nie pyta, iglak jest
Niewielkie, kartowate odmiany roslin iglastych o matych
wymaganiach to wbrew pozorom nieoczywisty wybdr
na balkony i tarasy. O ile w ogrodach przydomowych
sg standardem, o tyle pojemnikowymi monarchami sg
zdecydowanie rzadziej, oddajac pole pierwszerstwa ro-
dlinom rabatowym i ozdobnym z kwiatow. Tymczasem
coraz wiekszy wybor finezyjnych odmian i form iglakéw
zacheca do zaproszenia ich do miejskiej minidzungli.

M jatowiec ptozacy — odmiany ‘Salamander,
‘Pancake,'Wiltonii’

B jalowiec Pfitzera — odmiany Yellow Sapphire,
‘Sheridan Gold’

B sosna czarna — odmiany ‘Helga'i‘Nana'

B sosna bosniacka - odmiany ‘Smid

B sosna gestokwiatowa — odmiany ‘Rainbow’

M sosna gorska, kosodrzewina - odmiany
‘Golden Glow'i‘Mops’

TO OCZYWISTE, ALE... Swierk biaty — odmiany ‘Alberta Globe)'Dendrofarma

Gold'PBR, ‘Conica; ‘Skrzat, ‘Sun on the Sky’PBR

LS L LTS [ty e e, 22 LU B zywotnik zachodni — odmiany ‘Miss Frosty'PBR

KTORY DOKONUJE ZAKUPU ROSLIN, TO
NAJLEPSZE CO MOZE SIE PRZYTRAFIC
SPRZEDAWCY SKLEPU OGRODNICZEGO.
ZADNE INNE OKOLICZNOSCI NIE UMOZLI-
WIAJA ZWIEKSZENIA WARTOSCI KOSZYKA
ZAKUPOWEGO O TYLE NAJROZNIEJSZYCH
PRODUKTOW. NAWOZY, PODLOZA, AKCE-
SORIA, DONICE - WSZYSTKIE PODSTAWO-
WE KATEGORIE!

agnmpex

KAPTUR OCHRO

Kosodrzewina,
odmiana-Golden Glow"



podziel sie wiedzg

PRZEGLAD KOSIARKI

trawnikowej przed seZOﬂem’

iosna zbliza sie wielkimi krokami, a to odpowiedni moment, aby
sprawdzi¢ czy nasza kosiarka bedzie gotowa do pracy. Jakie ele-
menty nalezy sprawdzi¢, aby by¢ pewnym, ze kosiarka wybudzi
sie z zimowego snu? Podpowiadajg eksperci John Deere.

Prawidtowe przechowywanie i konserwacja kosiarki w okresie zimo-
wym pomaga uniknac nieprzyjemnych niespodzianek w momen-
cie, kiedy zdecydujemy sie na pierwsze koszenie trawy po zimie. Jej
szczegotowy przeglad pozwala na wykrycie wszystkich wyeksplo-
atowanych podzespotéw, ktére mogtyby powodowac problemy
i doprowadzi¢ do znacznie powazniejszych konsekwendji. Jakich?

1. Sprawdzenie stanu noza

W przypadku kosiarek nalezy sprawdzi¢ stan noza poprzez wyczysz-
czenie go oraz wiasciwe wywazenie. — Nienaostrzony néz zdecy-
dowanie zwieksza opory podczas koszenia i powoduje iz parame-
try pracy w zakresie poboru mocy i wydajnosci spadajg, a sam néz
powoduje strzepienie koncowek zdZbet co negatywnie wptywa na
stan trawnika. Dodatkowo Zle wywarzony néz powoduje wibracje,
co ma negatywny wptyw na komfort pracy, ale rowniez przyspiesza
zuzycie tozysk i w przypadku kosiarki pchanej moze doprowadzi¢ do
uszkodzenia silnika — ttumaczy Marcin Metlak z John Deere Polska.

2. Kontrola akumulatora

Warto podkresli¢, ze najlepszym sposobem na dtuga zywotnos¢ aku-
mulatora w przypadku kosiarek pchanych i traktorkéw ogrodowych,
jest jego naftadowanie przed zimg i przechowywanie w cieptym
miejscu. Jezeli jednak okaze sie, ze akumulator odmowit postuszeni-

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

stwa, a kosiarka jest wyposazona w elektryczny rozruch, nalezy pod-
ja¢ prébe jego natadowania. W przypadku, gdy jest to akumulator
kwasowy nalezy sprawdzi¢ poziom elektrolitu i w razie koniecznosci
uzupetni¢ woda destylowana.

3. Oczyszczenie i konserwacja

Kosiarka po sezonie pracy to skupisko wielu mniejszych lub wigk-
szych zabrudzen i zanieczyszczen. Dlatego konieczne jest odpo-
wiednie wyczyszczenie obudowy i elementdw tnacych. Skorodowac
moga zarowno tozyska, jak i inne elementy metalowe, a chyba nikt
nie chce odkry¢ przy pierwszym wiosennym koszeniu widoku rdzy.
Wyczysci¢ nalezy réwniez aluminiowg obudowe noza z zalegtych
odpaddw, poniewaz warstwa skorupy nagromadzonych resztek po-
woduje zty przeptyw materiatu, a to jednoczesnie tworzy duze pro-
blemy ze zbieraniem. Po oczyszczeniu nalezy przesmarowac tozyska
kot oraz ciegna, ktdre s czesto pomijane przez wiascicieli kosiarek.
Ptynna swobodna praca ciegien (linek) oraz dzwigni sterujacych jest
bardzo kluczowa do bezpieczenstwa, poniewaz steruje obrotami sil-
nika oraz uruchamia hamulec bezpieczenstwa i roztacza zapton.

4. Konieczne Swieze paliwo

Nie nalezy zapomniec¢ réwniez o benzynie, ktdra traci swoje wiasci-
WOSCI juz po miesigcu, a po trzech miesigcach mozemy miec duze
problemy z odpaleniem kosiarki — Istotne jest, aby nie zalewac do
kosiarki starego paliwa z bariki z zesztego sezonu oraz uwazac na
banki uzywane przez wiele oséb. Efekt pomylenia kanistra po oleju
napedowym do benzyny moze prowadzi¢ do poteznego dymienia
i braku mocy lub braku mozliwosci odpalenia — ttumaczy Marcin
Metlak z John Deere Polska. Zalecane jest przeczyszczenie gaznika
w doswiadczonych autoryzowanym punkcie serwisowym, ponie-
waz precyzyjne dysze tracg swojg droznos¢ w wyniku zanieczysz-
czer szczegdlnie w kosiarkach pchanych.

5. Sprawdzenie ciSnienia w oponach

W przypadku kosiarek samojezdnych (traktorkéw ogrodowych) na-
lezy sprawdzi¢ réwniez cisnienie w oponach. Zbyt wysokie bedzie
prowadzi¢ do szeregu problemow, takich jak: ugniatanie trawy
i przyspieszone zuzycie na twardych nawierzchniach, zbyt niskie
opory toczenia oraz niszczenie darni przy skretach.

Nalezy pamietac, Zze trawa jest srodowiskiem kwasowym i pozosta-
wienie jej resztek na okres zimowy, znacznie przyspiesza korozje obu-
dowy. Szczegdlnie wazne jest to w przypadku kosiarek z obudowa
stalowa. Czesto okazuije sig, ze kosiarka jest jeszcze sprawna po kilku
latach, ale niestety korozja zniszczyta obudowe, ktéra jest elementem
konstrukcyjnym — tumaczy Marcin Metlak z John Deere Polska.

— W przypadku John Deere czteroletnig gwarancjg objelismy kosiarki
samojezdne serii X300 i X500, w tym takze nowy model X350R. Taka
decyzja podyktowana jest bardzo niskimi wspotczynnikiem napraw
w historii uzytkowania danej maszyny, dzieki temu gwarancja zostata
przedtuzona az do 4 lat — dodaje Marcin Metlak.

-

Nalezy zwroci¢ réwniez uwage, iz w Polsce
wszyscy uzytkownicy kosiarek wyciagaja ja
w tym samym okresie z réznicg maksymalnie
2 tygodni. Wéwczas dodzwonienie sie do ob-
lezonego serwisu moze stanowic spory pro-
blem, dlatego tez warto zadba¢ o przeglad
kosiarki juz teraz, aby unikna¢ sytuacji, iz nasz
pierwszy grill w tym roku odbedzie sie przy
nieskoszonej lub postrzepionej trawie.

Artykut powstat we wspétpracy z firma John Deere.




branzowe konteksty

|E| Rozmawiata: Agnieszka Markiewicz
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- biznes roznokierunkowy?

radycyjna kwiaciarnia kojarzy sie z miejscem, w ktérym kupujemy
przede wszystkim kwiaty ciete, czasem doniczkowe oraz asortyment
potrzebny do ich pielegnacji lub ekspozycji. O tym, jakie alternatywy
ma rynek florystyczny, by moéc sie rozwija¢, opowiadajg Radek Berent
i tukasz Marcinkowski z kwiaciarni KWIATY&MIUT w Poznaniu.

B Idea powstania Waszej kwiaciarni byla cheé
pokazania swiatu, ze kwiaty sa po prostu piekne,
a zwyczaj stawiania ich na stole - czy szerzej - ota-
czania sie zielenia nalezy pielegnowa¢, zwtaszcza
kiedy mieszka sie¢ w miescie. Czy dzisiaj — brutalnie
nazywajac — handel kwiatami to w prowadzeniu
biznesu florystycznego wystarczajacy asortyment?
Czy kwiaty niejako obronia si¢ same?

Prawdziwie dobra kwiaciarnia ma
zawsze racje bytu. Kiedy zaczynaliémy nasza dziatalnos¢,
wiele osob nie wierzyto, ze przy konkurengji tak wielu
kwiaciar w poblizu, wraz ze stoiskami z kwiatami przy
Rynku Jezyckim, mamy szanse sie
utrzymac. Tym, co nas ratuje, jest
duzy wybor gatunkdw i wprowa-
dzanie do sprzedazy trudno do-
stepnych odmian. Wiemy, ze
w polskich realiach utrzymanie sie
tylko ze sprzedazy kwiatéw i ukfa-
dania bukietow we wiasnej kwia-
ciarni moze by¢ dos¢ trudne. Do-
danie do asortymentu innych
produktow, takich jak chociazby
upominki i ozdoby moze predzej
czy pdzniej okazac sie nieuniknio-
ne. Tak byto i w naszym wypadku:
poczatkowo zaktadalismy, ze nasz sklep bedzie zajmo-
wat sie wytacznie kwiatami cietymi. Szybko jednak sie
okazato, ze mato kto kupuje same kwiaty. Cho¢ obecnie
w KWIATY&MIUT mozna tez nabyc rosliny doniczkowe,
szkto, ceramike oraz réznego rodzaju gadzety, staramy
sie, by tego rodzaju asortyment nie miat zbyt duzego
udziatu w naszym sklepie. Chcemy by¢ kwiaciarnig, a nie

KOWAC,

MYSLE, ZE FLORYSTYKA,
ZWEASZCZA W DUCHU AN-
GLOSASKIM, CZYLI TAKA,
JAKA W KWIATY&MIUT
STARAMY SIE PRAKTY-

sklepem z pamigtkami. Podkresle raz jeszcze — jedli ktos
potrafi sprzedawac kwiaty i zawsze ma $wiezy, spraw-
dzony towar, klient do niego trafi. Pytaniem pozostaje
tylko to, czy zysk, ktéry jestesmy w stanie uzyskac z sa-
mej sprzedazy materiatu roslinnego nas zadowala, czy
czujemy sie zmuszeni poszerzy¢ obszar naszej dziatal-
nosci.

B Na rynku przybywa miejsc, o ktérych powie-
dzie¢ kwiaciarnia to troche za mato - miejsca desi-
gnerskie, gdzie kwiaty stanowig pewnego rodzaju
punkt wyjscia. Pracownie te prowadza warsztaty,
tworza bizuterie florystyczna,
tatuaze, a w ich asortymencie
sprzedazy sa wysokiej klasy
notatniki lub naczynia. Jakie
s3, Twoim zdaniem zdaniem,
powody tej dywersyfikacji ryn-
kowej?

Polska, jesli chodzi
o florystyke, jest bardzo specyficz-
nym rynkiem. Nie jest to kraj Euro-
py Zachodniej, taki jak Anglia czy
Francja, gdzie zaréwno uprawa
kwiatow, jak i samo bukieciarstwo
miaty od zawsze olbrzymie zna-
czenie. W panstwach bytego bloku wschodniego wcigz
pokutuje przekonanie, Zze kwiaty to zbytek, burzujski
luksus, podczas gdy na Zachodzie zakup na poczatku
tygodnia peku $wiezych sezonowych kwiatow, ktére
ozdobig mieszkanie przez najblizsze dni, jest czyms
oczywistym. Przecietny Polak chetniej podaruje uko-
chanej osobie co$ praktycznego i dtugotrwatego niz

piekny, cho¢ szybko przemijajacy
kwiat. Nie wspominajac juz wiasnie
o kupowaniu kw iatow dla sprawie-
nia przyjemnosci samemu sobie.
W Polsce ludzie nie potrafig doceni¢
piekna ulotnosci, nie postrzegaja
tez pracy kwiaciarzy jak pracy arty-
sty. Wszystko to rzutuje na rynek.
Uciazliwy jest réwniez brak rodzi-
mej produkgji: bedac na fasce za-
granicznych dostawcéw  (przede
wszystkim z Holandii, ktéra dyktuje
ceny na naszym rynku), trudno jest
zarabia¢ na samej marzy. Zrozumia-
te jest zatem to, ze polscy wiascicie-

le kwiaciari prébuja taczy¢ w swo-
ich  przedsiebiorstwach  rézne
koncepcje. | nie jest to niczym ztym,
o ile pierwsza (i prawie ze jedyna)
rzecza, ktéra widzimy po wejsciu do
takiego sklepu, nie sa kiczowate
porcelanowe figurki aniotkdw.

B Czy zatem poszerzanie asor-
tymentu to nieuchronny kieru-
nek, ktéry beda musiaty obrac
kwiaciarnie, by utrzymac sie na
rynku?

B Trudno okresli¢ jedna stuszna
droge, mozna wrecz powiedzie¢, ze

wiadcicieli ogranicza tylko ich wia-
sna wyobraznia. Przyjeto sie, ze wraz
z pieknymi kwiatami, najlepiej sprze-
daja sie przedmioty piekne, czyli ta-
kie, ktére obok wazonu petnego pi-
wonii, réwnie dobrze bedga spetnia¢
sie w roli ozdoby domu. Czesto jed-
nak spotyka sie kwiaciarnie bedace
jednoczesnie  pracowniami  arty-
stycznymi (tak jak jest to w naszym
wypadku), organizujgce cykle spo-
tkan, warsztaty, wykfady... Na Zacho-
dzie jest tez norma to, ze kazda sza-
nujaca sie kwiaciarnia/pracownia
posiada swoje zaplecze gospodar-
cze, caly farme lub przynajmniej
podmiejska mini uprawe, skad w se-
zonie zawsze moze czerpac Swiezy
towar, chociazby na potrzeby warsz-
tatéw. Jest to bardzo zdrowy, ekono-
miczny i ekologiczny trend. Wiele
kwiaciarn, jak juz wspomniano, taczy
odlegte branze. Lokal bedacy skle-
pem z kwiatami moze by¢ jedno-
czesnie prywatna galerig sztuki, stu-
diem tatuazu lub kawiarnia.

OFERUJEMY ROSLINY:

« LISCIASTE (MAGNOLIE, AZALIE, KISCIEN)

« IGLASTE
« SZCZEPIONE
« SZCZEPIONE PIENNE

« ODMIANY KOLEKCJONERSKIE
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miana lokalizacji Centrum Ogrodni-

czego GARDENION w Zielonej Go-

rze zaowocowafa nowym-starym

pomystem na rozszerzenie asor-

tymentu o elementy florystyczne
i dekoracyjne. Tegoroczne Dzier Babci i Dzien
Dziadka (21-22 stycznia) zainaugurowaty dzia-
talnos¢ punktu florystycznego potgczonego
z poczty kwiatowa przy ul. Jasnej 11.

Pomyst na wykorzystanie umiejetnosci pracujacej juz
w centrum ogrodniczym GARDENION florystki narodzit
sie pod wptywem kilku czynnikéw. Jednym z nich stata
sie zmiana lokalizacji centrum — opuszczenie rynku w Zie-
lonej Gorze i punktéw przesiadkowych komunikacji miej-
skiej i podmiejskiej sprawito, ze wraz ze zmiang miejsca
zmienili sie takze klienci.

- Do naszego centrum zaczeli przychodzi¢ ludzie mtodzi:
mitosnicy ogroddéw, amatorzy zielonych balkonéw i para-
petéw — komentuje Urszula Przybylska, kierownik obstugi
klienta GARDENION-u. — Zauwazylismy, ze cechuje ich
otwarto$¢ na nowe trendy: kwiaty doniczkowe, ogrody
w stoikach. Dostrzeglismy w ludziach potrzebe posiada-
nia czegos zielonego w domu, innego niz kwiaty ciete,
choc zapytan takze o klasyczne okazjonalne bukiety czy
po prostu o $wieze kwiaty do wazonu nie brakuje — do-
daje.

Idac za ciosem, wiasciciele centrum zdecydowali sie na
wspotprace z firma $wiadczacy ustugi kuriera kwiato-
wego. Pierwsze proby rozszerzenia ustug i asortymentu
nowopowstajacy punkt swiadczyt w okolicach Bozego
Narodzenia 2017. Klienci juz wtedy naby¢ mogli ceramicz-
ne donice, drewniane ozdoby, skrzynki z odpowiednio
dobranymi roslinami. — Uruchomienie przesytek kwiato-
wych to tak naprawde co$ wiecej niz tylko doreczenie

ey 725 2

ehipres kwihatowy

kwiatéw na wybrang okolicznos¢. Punkt $wiadczacy takie
ustugi musi spetni¢ szereg wymogdw, by moc funkcjo-
nowac. Musimy by¢ przygotowani na szerokie spektrum
zamowien, np. ozdobne kosze wiklinowe z roslinami,
alkoholem czy bombonierka — podkresla Przybylska. Te-
goroczne Swieta Babci i Dziadka zainaugurowaty dziatal-
no$¢ punktu.

Centrum zatrudnia florystke, ktdra potrafi skomponowac
oraz opakowac tadnie te produkty. Punkt zostat wyposa-
zony w specjalng witryne chtodnicza do przechowywa-
nia roslin, zainwestowano w pistolet florystyczny, odpo-
wiednie kleje. W sprzedazy sa ceramiczne donice, kosze
wiklinowe, skrzynie oraz wieszak do eksponowania zdo-
bien: wstazek, rafii, toreb czy papieréw. Oraz oczywiscie
kwiaty ciete. Na co dziert i od $wieta.

— Florystyka jest pewna formg terapii w dzisiejszym, zwa-
riowanym zanieczyszczonym swiecie.— mowi Przybylska.
- By¢ moze za chwile rozwdj tego punktu pozwoli nam
poszerzy¢ oferte warsztatowg dla dzieci o zajecia z ukfa-
dania kwiatéw. Niewykluczone, Zze rozwazymy rozszerze-
nie kategorii produktéw dekoracyjnych do domu. Chce-
my podejmowac dziatania edukacyjne i by¢ kreatorem
potrzeb naszych klientdw. Najblizszy rok pokaze, czy ten
eksperyment nam wypalit.

el i
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Nowy sezon
W mistrzowskim stylu

Nawozy Fructus w nowych opakowaniach -
strategiczne wejscie w nowy rok!

Juz teraz wzbogac swojq oferte o nowq reprezentacje nawozow Fructus. Odmienione etykiety nawozow
ptynnych oraz krystalicznych sq teraz jeszcze bardziej czytelne i atrakcyjne, dzieki czemu lepiej graja
na Twaj zysk. Dotqcz do ekstraklasy i zadbaj o swojg finansowq kondycje.
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innovation is here...

agospodarowanie przestrzenne wielu sklepéw i centrow ogrodni-
czych w Polsce wcigz przypomina prébe odczarowania deficytu pro-
duktowego z poprzedniego ustroju. Ciggi komunikacyjne sg waskie,
a regaty uginaja sie od produktow. Jak wyposazy¢ placowke, aby na
wszystko znalazto sie miejsce?

Tekst: Robert Radkiewicz

Wyposazenie centrum ogrodniczego oczy-
wiscie nie jest wyfacznie wyrazem mentalno-
$ci whascicieli, ale suma takich czynnikow jak
powierzchnia, dostepne grupy asortymen-
towe oraz wymiary wozkoéw badz koszykdw.
Przyjeto sie jednak, ze przestrzen miedzy
regatami nie powinna by¢ mniejsza niz 1,2
m a dtugos¢ alejek maksymalnie do 4 m. Im
wiekszy obiekt, tym wigksze mozliwosci oraz
potrzeby. W alejce bowiem powinny moc sie
ming¢ dwa-trzy wozki. Ale uwagal Wysokie
i dtugie szpalery wywotuja u klientadw nega-
tywne odczucia, co skutecznie skraca ich po-
byt w centrum. Jakie wiec wybrac regaty, aby
spetniaty mozliwie najwiecej kryteriéw?

Centrum ogrodnicze to miejsce, gdzie w spo-
sob szczegolny nalezy dbac o walory estetycz-
ne. Dlatego naturalnym wrecz rozwigzaniem
moga wydawac sie regaty drewniane — bliskie
przyrodzie, ocieplajace wnetrze, klimatyczne.
Tymczasem ich funkcjonalno$¢, wytrzyma-

tos¢, mobilnos¢ stanowig o miazdzacej wrecz przewadze, Chodzi
réwniez o modutowos¢, mozliwos¢ zmiany plecow na perforowa-
ne a nawet drewniane, faczenia z innymi rozwigzaniami — haczy-
kami, wieszakami itp. Dzieki ich wytrzymatosci, ostatnia, najwyzsza
potka moze stuzy¢ jako przestrzen magazynowa. Tego typu rozwia-
zania s3 ponadto atestowane, co gwarantuje réwniez bezpieczen-
stwo uzytkowania. Wbrew pozorom regaty metalowe réwniez sa
estetyczne. Powiem wiecej — te walory zachowujg na dtuzej. Nie
trzeba ich konserwowac, ponownie zbija¢ czy wymieniac¢ na nowe.
Nic dziwnego, ze wiele sklepow i centréw ogrodniczych moze za-
opatrywac sie w dobrej jakosci regaty na rynku wtérnym.

Jeszcze do niedawna wiekszo$¢ dostepnych na rynku regatéw wy-
stepowata w kolorach biatym lub bezowym. Dziato sie tak gtdwnie
z uwagi na charakter rynku zbytu tych produktéw, a wiec sieci skle-
pow spozywczych i branze FMCG. Dzi$ oczywiscie sklepy, szczegol-
nie te oferujace produkty premium, utorowaty swoje wiasne stan-
dardy, romansujac gtéwnie z ciemniejszg kolorystyka. Te rowniez
preferuje branza ogrodnicza. Dlaczego? Bo na grafitowych rega-
tach zdecydowanie lepiej prezentuja sie produkty. Zwré¢my uwa-
ge, ze przewazajaca liczba produktdw ma obecnie biaty kolor opa-
kowarn. Jest jednak jeden minus ciemnych regatéw — widoczny na

Zapraszamy na premiere
podczas Targéw Gardenia 2018.

garden electric specialized

MAROLEX Sp. z 0.0.

ul Reymonta 2 ponad 30 lat
05-092 Dziekan6w Lesny doswiadczenia w produkcji
Poland opryskiwaczy.

+48 (22) 7513016

forumogrodnicze.info
www.marolex.pl



Radkiewicz radzi

Jarostaw Mokrzecki
Dyrektor Operacyjny
ds. sprzedazy

i marketingu SUMIN

W branzy sg dostawcy, ktérzy maja rozne formy eks-
pozydji tzn. standardowe, i displaye, standy, listwy do
zaczepiania, tzw. naladowe oraz ekspozycje typu shop
in shop w réznych standardach — dostosowanych do
wielkosci migjsca w punkcie handlowym. Wszystko
zalezy od kategorii produktéw, z jakg zwigzany jest
dany producent.

Przy nasionach wieszaki s3 niezbedne, przy srodkach
ochrony roslin wskazane sg szafy zamykane i tu wy-
stepujg najczesciej dwie wielkosci szaf: duza i szafa.
Ale przy produktach z kategorii BIO, naturalnych, ktére
moga by¢ proponowane z tzw. wolnej sprzedazy, do-
puszczalne sg displaye oraz standy. Sprzedaz srodkéw
ochrony roslin podawanych z wolnej sprzedazy w kra-
jach Europy Zachodniej jest w stosunku 1:2. Dlatego
Sumin zaproponowat dla produktéw z kategorii BIO
wsparcie sprzedazy w postaci standu z mozliwoscig
dowolnego miejsca ekspozycji. Umozliwia to uzyt-
kownikowi dogodny kontakt z produktem, indywi-
dualne zapoznanie sie z trescig na opakowaniu oraz
samodzielne podjecie decyzji. Dla punktu handlo-
wego oznacza to dtuzszy czas przebywania klienta
w sklepie, tzw. ,zakupy na spokojnie” oraz prawdo-
podobierstwo zwiekszenia koszyka zakupowego
o produkty niezaplanowane. Jako producenci chcemy
przyczyni¢ sie do sukcesu sprzedazowego naszych
partneréw. Dostarczane materiaty POS to nasza inwe-
stycja, a niesiona pomoc wcale nie musi sie wytacznie
do nich ograniczac.

#cellizst
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nich kurz. Personel sklepu musi mie¢ swiadomos¢, ze
dbatos¢ o ekspozycje jest wpisana w zakres obowigz-
kow i nie powinna wynikac z polecen przetozonego, ale
sumiennosci i poczucia odpowiedzialnosci.

Obecnod¢ regatébw budujacych wazng czes¢ hali
sprzedazowej generujacej najwieksze wptywy do
sklepowej kasy, jednak to wyspy promocyjne inspiruja,
kreujg potrzeby i wywotujg impuls zachecajacy do za-
kupoéw. Im wieksze centrum, tym wigksza przestrzen
do zagospodarowania. Tutaj liczy sie przede wszyst-
kim estetyka i czestotliwos¢ zmian. To wiasnie miejsce
na drewniane palety, kilkupoziomowe konstrukcje,
okragte stoty i asymetryczne aranzacje. Wszystkie
chwyty dozwolone, bo cel jest szczytny — wywotac
efekt wow! Z technicznego punktu widzenia wazna
jest ich mobilnos¢. Czasem caty towar znajdujacy sie
na special displayu musi wyjecha¢ do magazynu. Po-
desty na kotkach sprawdzajg sie doskonale.

Materiaty wspierajgce sprzedaz dostarczane przez
producentdw, jak sama nazwa wskazuje, maja nam
pomagac, a nie przeszkadzac. Wazne jednak, aby
wiedzie¢, jaki ostatecznie cel chcemy osiggnac zapra-
szajac je do centrum ogrodniczego. Jednym z kluczy
na ich zagospodarowanie moze by¢ cross-selling oraz
up-selling, a wigc zwigkszanie wartosci koszyka zaku-
powego. W jaki sposéb? Umiejscawiajac standy czy
boxy paletowe nie w miejscu ekspozydji danej kate-
gorii produktow, ale na przyktad wéréd roslin, rowniez
na zewnetrznym placu sprzedazy roslin, ktérym sg
dedykowane. Tego typy materiaty dobrze sprawdzaja
sie rowniez w szczytach regatdw, oczywiscie pod wa-
runkiem, ze nie ma tam zawieszonych gondoli.

CZAS UWIERZYC, ZE PRODUCEN-
Cl, KTORZY DOSTARCZAJA DO
TWOJEGO CENTRUM OGRODNI-
CZEGO MAJA
SZCZERE INTENCJE. NIE CHODZI
IM WYLACZNIE O ZAANEKTO-
WANIE JAK NAJWIEKSZE) PRZE-
STRZENI, ALE PROMOCJE SPRZE-
DAZY. BO GDY TY ZARABIASZ,

TO ONI ROWNIEZ.

Zapewniamy
szeroki
asortyment
krzewow
liSciastych
oraz iglastych

SZKOLKA (50

BYCZKOWSCY

Oferujemy
szeroki
wybordizew
0 16znych
parametrach

Aktualna
oferta
na stronie
www.byczkowscy.pl

Glinka Duch., ul. Stowackiego 15
62-025 Kostrzyn Wikp.

tel:: + 48 61 818 80 55, fax: + 48 61 817 84 60

www.byczkowscy.pl

P osiadamy
nowoczesny,
przestronny
plac
szybkiej
sprzedazy
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Co sie liczy na Facebooku?

|E] Tekst: Krzysztof Baranowski

acebook - najwieksza, bo ponad 1,5-miliardowa spotecznos¢ na Swiecie -
oferuje nam szereg statystyk stron firmowych. Na ktore zwroci¢ szczegdl-

na uwage w obliczu powaznych zmian algorytmow News Feedu (wyswie-
tlanych na Twoim facebooku postéw), zapowiedzianych 12 stycznia 2018 r.

przez Marka Zuckerberga?

Media spotecznosciowe od dtuzszego czasu sg rzeczy-
wistoscig biznesowg i dla kazdego managera jest ja-
sne, ze jego firma w mniejszym lub wiekszym stopniu
musi by¢ w nich obecna. Media spotecznosciowe (SM)
daja nam dostep do zasiegéw naszych komunikatow,
pokazuja, jak bardzo ludzie polubili nasz content (po-
sty, zdjecia, filmiki) i czy zachecitich do podzielenia sie
nim ze swoimi znajomymi lub innej aktywnosci. Ale co
dokfadnie oznaczaja te dane? Ktére z nich sg najwaz-
niejsze? | ile to jest duzo, a ile mato?

Zasieg

To podstawowy parametr oceny reklamy dostep-
ny marketingowcom od wielu lat. Zasieg tv liczyt sie
w statystyce ogladalnosci, a prasy w liczbie naktaddw.
| to wystarczyto managerom podejmowac decyzje
o tym, czy warto zainteresowac sie danym medium.

Po kampanii reklamowej mozna byto zrobi¢ badania,
na podstawie ktérych wyliczano faktyczny zasieg. ta-
two sie domysli¢, ze zawsze byta to liczba szacowana.
W dobie internetu i mediéw spotecznosciowych za-
sieg jest okreslony bardzo precyzyjnie. Nierzadko jest
to doktadna liczba osoéb, ktéra zobaczyta nasz komu-
nikat.

Historia oraz intuicja podpowiada nam, ze im wiek-
sza jest ta liczba, tym lepiej. Okazuje sig, ze jest jed-
nak zupetnie inaczej.

Less is more

W mediach spotecznosciowych bardziej optaca sie
trafi¢ do mniejszej grupy oséb, ale faktycznie za-
interesowanych tym, co chcesz powiedzie¢, niz do
wiekszej, ale nieokreslonej. Dobry manager, paradok-
salnie, dazy do zmniejszenia zasiegu.

St

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

Zasiegu zte oblicze

Zasada “less is more” nie jest jedynym powodem, dla
ktérego nie powinnismy przywigzywac tak duzej wagi
do zasiegdw w mediach spotecznosciowych. Wedtug
badan nad “przetadowaniem informacjami” przepro-
wadzonych przez University of California w 2016 roku,
dziennie przetwarzamy 100 tysiecy stow. Taki zalew in-
formacji powoduje, ze wytaczamy sie na wiele komuni-
katow. Nasz post na Facebooku najprawdopodobniej
zostanie pominiety przez wiekszos¢ osob, do ktorych
dotart.

Nawet sam Facebook zmniejsza zasiegi komercyjnych
stron. Kiedy$ post wyswietlat sie wszystkim osobom,

ktore polubity strone. Teraz $rednio dociera do 10%.
Wynika to rowniez z zasady Less is more — algorytm
Facebooka wybiera najlepsze 10% z naszej zebranej
spotecznosci. Natomiast po zmianach zapowiadanych
na najblizsze miesigce 2018 roku, zasieg organiczny po-
stow firmowych bedzie znacznie mniejszy i nieopta-
calny bez ptatnej promogji.

Wysoki zasieg jest rowniez fatwy i tani w osiggnieciu.
Z racji tego, ze w wiekszosci jest ignorowany przez
odbiorcow, niewielkimi srodkami finansowymi mozna
wygenerowac duze liczby. Takie podejscie pozostaw
nieswiadomej konkurendji.

e o o o

Najlepiej zrozumie¢ na przyktadzie:

A

W Polsce jest ~38 min ludzi i wedtug badan
~30% z mch interesuje sie ogrodnictwem. Or-
ganizator targéw ogrodniczych w miescie A ma
tradycyjne podejscie do marketingu i zalezy
mu na maksymalizacji zasiegu. Swéj komunikat
kieruje do wszystkich Polakow. Ma duzy budzet
i specjaliste od promocji w mediach spoteczno-
$ciowych. Dzieki temu jego komunikat dotrze do
11,4 milionéw Polakéw. To bardzo duza liczba.
Jego komunikat zainteresuje jedynie 30% tych

wszystkich osdb, do \tdrych dotarl komunikat,

Jeqo komunikat dotue do os pelme nie
teresowanych tg formga aktywnosci. Mozliwe, ze
jakis promil oséb dzieki tej informacji rozpocznie
swojg przygode z tym hobby, ale miesci sie to
w granicach btedu statystycznego.

Organizator targébw o tej samej tematyce, ale
w miescie B ma nowe podejicie i kiedy przygo-
towuje komunikat w mediach spofecznoscio-
wych dba o to, aby promocja trafiata do oséb
zainteresowanych ogrodnictwem. Wiekszo$¢ pa-
neli reklamowych w sieciach spofecznosciowych
umozliwia zawezanie >vv0Je| grupy odbiorczej po
zainteresowaniach kownikéw (algorytm re-
klamowy wie, ktory uzytkownik serwisu lubi jez-
dziectwo analizujac polubione strony, powtarzaja-
ce sie stowa kluczowe w postach i komentarzach
kownika, a w przysztosci bedzie tez analizo-
wat zdjecia). Takie zawezenie grupy odbiorcow ko-
munikatu powoduje, ze dysponujac tym samym
budzetem, docieramy do okoto 800 tys. 0séb za-
miast 3,42 min. Algorytm nie jest idealny, jednak
i tak $miato mozna zatozy¢, ze 80% osob do kté-
rych udato sie dotrze¢ to pasjonaci ogrodnictwa.

Podsumowujac — o targach w miescie A dowiedziato sie okoto 342 000 potencjalnych odwiedzajacych
oraz ponad 3,4 miliona osob, ktére na pewno na takie targi nie przyjada. O targach w miescie B dowiedzia-
fo sie 800 000 fanéw ogrodnictwa, a zarazem potencjalnych klientéw.

Zasieg

Procent oséb zainteresowanych
Faktyczna liczba potencjalnych klientéw
Wydana kwota

Miasto A
11 400 000

342 000
10x B PLN

Miasto B
800 000
+80%
800 000
B PLN

40%
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Q facebook

Kto mnie lubi?

Drugim wyznacznikiem, ktéry czesto jest brany pod
uwage przy ocenie dziatart w social mediach jest licz-
ba fanéw na profilu firmowym. Ta liczba - podobnie

1= Trudnosci i nowosci

B Nie ma zadnej watpliwosci, ze zaangazowanie
[& jest wiasnie tym efektem, jaki chcemy osig-

jak poprzednia — ma juz teraz niewielkie znaczenie, [# Status &l Phota @ Check In gna¢ w social mediach. Jednak i tu sa wyjatki. 5 i
. L . . . . L Wspoétczynnik
poniewaz zbyt tatwo mozna ja sztucznie pompowac: Obecnie znaczaco rosnie popularno$¢ tresci . N
na allegro za 10 zt mozna kupi¢ 10 tysiecy dosyc¢ re- video, w ktérych liczy sie ilos¢ wyswietlen, sredni Zaangazowania
alnie wygladajacych fanéw. Jeszcze kilka lat temu czas spedzony na ogladaniu oraz wspdtczynnik . .
5 dObI’y rad porzucen. Pojawiaja sie transmisje na zywo, ktére (W2) = Zaangazowanie % 100%

maja jedynie liczbe swoich ogladajacych. Rosnie Zasieg
popularno$¢ tresci, ktore trwaja okreslony czas,
a potem sa niedostepne. Po zmianach algoryt-
mu Neews Feedu zaangazowanie bedzie mozna
zdoby¢ gtéwnie przez ptatne kampanie promo-
cyjne, a tam wygrywa umiejetne targetowanie,
wiedza marketingowa i copywriting.

szacowano warto$¢ jednego fana na 1 zt. Obecnie
[ﬁ zaryzykowatbym stwierdzenie, ze nieprawdziwy fan

nie jest wart ztamanego grosza. Nadal dla wielu od-
biorcéw moze miec to znaczenie i podnosi¢ wiarygod-
nos¢ firmy, ale znajacy sie na rzeczy marketingowiec
w ocenie wartosci fanpage wezmie pod uwage inne
kryteria. Co wiecej — wigksza liczba niedopasowanych
lub sztucznych fandw, to mniejsza ilos¢ statystyk, ktore
maja znaczenie.

facebookowego survivalu

. Wylicz wspotczynnik zaangazowania dla swoich
mediow spotecznosciowych juz dzisiaj.

Wedtug raportu przygotowanego przez
WorldStream o zaangazowaniu uzytkowni-
kéw spotecznosci internetowych w komu-
nikaty komercyjne, wspétczynnik zaangazo-
wania waha sie w réznych branzach od 0,4%
w branzy szkoleniowej do 1,6% w branzy
prawniczej.

N

. Poréwnaj sie z konkurencjg i monitoruj go na
biezaco.

Wspétczynnik

w

Co ma znaczenie?

Jak w kazdej reladji (nie tylko biznesowej) najcenniej-
sze jest zaangazowanie .Na Facebooku jest to przejaw
dowolnej aktywnosci wykonanej przez uzytkownika
w odpowiedzi na nasza informacje. Liczy sie nawet
najmniejszy ruch, jaki wykona uzytkownik. Dla algo-
rytméw Facebooka to oznacza, ze przede wszystkich

. Trzymaj reke na pulsie i trendach. Odwaznie te-
stuj nowe rozwigzania i swoje pomysty na anga-
zowanie swoich odbiorcéw.

4. Optymalizuj wyniki i pamietaj, ze liczba fanéw
sama w sobie nie przynosi zadnych korzysci.

zaangazowania

Wiemy juz, ze zasieg ma mate znaczenie. Wiemy
tez, ze zaangazowanie cho¢ porzadne, jest trud-
ne do ocenienia. Okazuje sig, ze najlepszy sposob
sprawdzenia skutecznosci dziatart w nowych me-
diach jest potaczenie tych dwodch danych i wyli-
czenie wspdtczynnika zaangazowania (WZ). To

*poza tresciami komercyjnymi wspdtczynnik zaangazo-
wania moze by¢ znacznie vvyzszy .-

zauwazyt nasz komunikat, rozpoznat go i zachecit do
wykonania akcji.

procent 0séb, ktére zaangazowaty sie w stosunku
do zasiegu.

s T

[

. Oprzyj sie pokusie budowania duzych zasiegow,
a skoncentruj sie na tym, by fanpage wspierat
budujacy konwersje wizerunek lub prestiz jasno
okreslony cel marketingowy.

Do zaangazowania wlicza si¢ m.in (od najsta- QO Offina Sign Company ard 23 oihers i5 Comements
biej ocenianych przez FB reakgji, do najlepiej

ocenianych).: vl Like W Comment # Share

B8

Klikniecia w zdjecie
Klikniecie w dowolny link w poscie
Klikniecia w rozwiniete tekstu “wiecej...”

Polubienie postu

Polubienie komentarza

Wybranie reakgcji (opcja dostepna po naje-
chaniu kursorem na ikone polubienia)
Napisanie komentarza

W obliczu najblizszych zmian w News Feedzie, nie-
promowane wpisy nieposiadajace angazujacych tresci
zachecajacych do dialogu, w ogdle nie bedg wyswie-
tlane na gtownym wallu. A trzeba pamietac, ze w zde-
cydowanej wigkszosci uzytkownik oglada wpisy firmo-
we na swoim wallu — nie na fanpage firmy.

Inaczej jest np. z Pinterestem. Zasieg na tym kana-

Udostepnienie postu
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Prawdopodobnie w przysztosci Facebook, ana-
lizujac obraz z przedniej kamery telefonu, be-
dzie nawet brat pod uwage czy dana osoba pa-
trzyta na dany post dtuzej niz pét sekundy.

le SM budowany jest przez samych uzytkownikow,
przez wpisywanie fraz w wyszukiwarke. Taki zasieg jest
wartosciowy, poniewaz docieramy do 0soéb, ktére sg
w procesie poszukiwania czego$, co odnajdujg na na-
szych zdjeciach. Dodatkowo Pinterest nie ma jeszcze
swojego narzedzia reklamowego, wiec zasieg mozna
tam "kupic¢” jedynie dobrg tredcia.
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OGRODNICZA

obywatelka Swiata G

ak silnych wiezi z bran-

73 ogrodniczg, ksztat-

towanych przez pra-

wie trzy dekady, Alicji

Cecot mogtby pozaz-
droscic¢ kazdy dziennikarz podej-
mujacy tematyke roslin. | mimo
ze ugruntowana wiedza, Swia-
domos¢ mechanizmdéw bizneso-
wych i warsztat to wartosci, kté-
re w cyfrowym Swiecie powoli
oddaja pierwszenstwo szybkosci
i skrétowosci informacji, to Pani
Alicja z pokorg i spokojem robi
swoje. Skutecznie.

El Rozmawia: llona Rosiak-tukaszewicz
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B Rozmawiamy w przededniu targéw IPM
Essen. Czy ta impreza jeszcze w jaki$ sposéb
Panig zaskakuje?

Do Essen jezdze corocznie z dzien-
nikarskiego obowiazku, bo IPM to ,branza w pi-
gutce”. W skali europejskiej jest to najwieksze,
najpetniejsze pod wzgledem réznorodnosci
asortymentu wydarzenie w  biznesie rodlin
ozdobnych. Zwiedzi¢ cate targi to wyzwanie,
czasu na obejrzenie petnej ekspozycji zawsze
brakuje.

M Czy majac $wiadomos$¢ ogromu tej impre-
zy, stawia sobie Pani jakies priorytety, obsza-
ry, ktérym przyglada sie blizej?

Plan zwiedzania ekspozydji przygotowuje
pod katem pracy. Relacjonujac wydarzenie dla
czasopisma i portalu ,Pod Ostonami’, najwiecej

pisze o wybranych roslinach sezonowych, zwilaszcza ze te targi
odbywaja sie tuz przed startem nowego sezonu, oraz o technice.
Gdyby sie miato luksus spokojnego obejrzenia wszystkich stoisk,
porozmawiania z mozliwie najwieksza liczba wystawcdw i zwie-
dzajacych, to wtedy bytoby to jak praca domowa odrobiona na 6.
Rozmowa jest czesto niezwykle istotna, produkty bowiem bywa-
ja do siebie bardzo podobne, réznig sie niekiedy detalami, operu-
je sie duza liczba szczegdtow, by moéc opisac te innowacje. W Es-
sen czuje sie puls branzy. Przekréj obecnych tam ludzi jest
imponujacy.

M Biorac pod uwage Pani do$wiadczenie jako bywalczyni
wielu wydarzen, jakie Pani widzi mozliwosci i kierunki roz-
woju naszej branzy?

Eksperci zebrani ostatnio w Aalsmeer (Holandia) podczas kon-
ferencji zorganizowanej na najwiekszej gietdzie kwiaciarskiej $wia-
ta, méwili m.in.: ze to, co sie dzieje teraz ogdlnie w gospodarce

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

i wszelkich innych dziedzinach Zycia, poréwnac¢
mozna do rewolucji przemystowej XIX w. Dzi§ ko-
tem zamachowym przemian stat si¢ Internet. Wszy-
scy odczuwamy zmiane w sposobie docierania do
informacji, to prawdziwy skok w systemie sprzeda-
zy. Pociag przemian pedzi, py-
tanie — czy uda nam sie do
niego wsigsc. Eksperci, ktorzy
przewidujg trendy, mowia, ze
jesli nie otworzymy sie na my-
slenie pozaschematyczne, in-
nowacyjne, przepadniemy. Tej
presji podlegaja takze produ-
cenci i sprzedawcy rodlin. Al-
ternatywne wobec tradycyj-
nych  kanatéw  dystrybucji
stajg sie wszelkie platformy e-
-handlu. Ale obecnos$¢ na targach pokazuje, ze jed-
nak spotkanie twarza w twarz przedstawicieli biz-
nesu nie traci na znaczeniu. | warto jednak ten
produkt, zobaczy¢ na zywo. Ogromng popularno-
icig cleszg sie przeciez wszelkiego rodzaju drzwi
otwarte, zwlaszcza wsrod przedstawicieli duzej
grupy producentdw roslin balkonowo-rabatowych
- w czerwcu w Holandii i w Niemczech, a takze
w Polsce, a takze jesienig wéréd producentéw chry-
zantem. Takie produkty roslinne najlepiej przeciez

INFORMAC]JI,

oglada sie w okresie, kiedy one sie prezentujg
w petnej okazatoéci; na targach w Essen czy na Gar-
denii to jest tylko namiastka tego, jak one moga
wygladac¢ w petni sezonu kwitnienia.

M A jak to wyglada na ryn-
ku lokalnym? Jak si¢ zmienia

WSZYSCY ODCZUWA- handel a w zwigzku z tym tak-
MY ZM|ANE W SPOSO- ze idea spotkan targowych
BIE DOCIERANIA DO

w Polsce? Czy zdobedzie sie
Pani na poréwnanie Gardenii
do IPM Essen?

Pytany pare lat temu o per-
spektywy rozwoju Gardenii, dy-
rektor tych targéw Jakub Patelka
nie kryt, ze IPM Essen dla Gardenii
jest wzorem, do ktérego warto
dazy¢. W Polsce catkowicie zostata przy tym wy-
dzielona czes¢ poswiecona florystyce, w postaci
imprezy Special Days. Cho¢ pozornie wydaje sie
karkotomne to pofaczenie supernowoczesnej
techniki szklarniowej z florystyka, to przyktad Essen
pokazuje, Ze to dziata. Trzeba tez zauwazy, ze jesli
chodzi o Gardenig, to w sektorze roslin ozdobnych
dominujg przede wszystkim szkdtkarze, podczas
gdy w Essen jednakowo reprezentowane s
wszystkie sektory branzy. Inne gatezie nie s tak

Przﬂ)'amq szozo’rom .

Zapraszamy podczas GARDENII na nasze stoisko nr 50 whali 6
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mocno rozwiniete prawdopodobnie dlatego, ze
nasza rodzima produkcja kwiaciarska ma charakter
przede wszystkim lokalny i sezonowy. Wieksi gra-
cze rynkowi z roslinami rabatowymi, chryzantema-
mi, kwitnacymi doniczkowymi z reguty wspotpra-
cujg z sieciami marketow, wiec ich obecnos¢ na
targach jest czysto wizerunkowa, bo kontrakty
z sieciami podpisuje sie gdzie indziej i kiedy indziej.

M Pani Alicjo, zawsze urzekata mnie Pani umie-
jetnosc taczenia wiedzy ogrodniczej i handlu.
Czy to dzieki $p. ojcu stata si¢ Pani ta ogrodni-
cza obywatelka swiata? Czy to ojciec zaszcze-
pit w Pani mitos¢ do roslin?

Tata na pewno odegrat tu istotng role. Rosliny
byly jego pasja i mnie sie wydawato, ze Swiat bez
kwiatow nie istnieje. Wiec w takim $wiecie, majac
ponadto Tate za wzor pracowitosci i doktadnosci
w tym, co robit zawodowo, dorastatam. Potem po-
sztam swojg droga. Tata zresztg wiedziat, ze za tym
pieknem kwiatow stoi produkcyjna proza zycia, dla
niego to tez byta pewna nagroda, ze odnalaztam
swoje miejsce wsréd roslin ozdobnych, ale nie
wsrod tej produkcyjnej codziennosci. Natomiast
wiedzy o rynku nabiera sie, majac kontakt z pro-
ducentami, z branza, han-
dlowcami, obserwujac Swiato-
we tendencje przez prawie 30
lat. Zawdd dziennikarza jest
zawodem angazujacym i jesli
jest sie ciekawym tego wszyst-
kiego, co dotyczy dziedziny,
ktérg sie zajmujesz, to wiesz,
Ze praca jest formg scalania,
budowania, taczenia tej wie-
dzy w catos¢. To traktowanie

potaczonych. Tylko wtedy ma
sie Smiatos¢ pisania o tym ryn-
ku i dla tego rynku, jesli sie rozumie komplekso-
wosc tego systemu.

B Wspétpracuje Pani jako freelancer z rézny-
mi mediami. Wczesniej jednak Pani i ,Szkét-
karstwo” to byto niemal jedno. W jaki sposéb
kariera redaktor naczelnej tego czasopisma
wptlyneta na to, kim Pani teraz jest i jak Pani
sie odnajduje w tym szerokim oceanie mozli-
wosci?

Na pewno fatwiej mi spojrze¢ na tematy glo-
balnie. Szersza perspektywa zawsze buduje wie-
dze 0gdlna. Przez to, ze kierowatam czasopismem
szkotkarskim w latach 1993-2011, kiedy branza
drzew i krzewéw najdynamiczniej sie rozwijata,

miatam mozliwos¢ wsigsc¢ do pociggu, ktory wtedy
najszybciej. | jak widac¢ nadal w tym pociggu je-
stem. Przy okazji poznatam ciekawych ludzi - pa-
sjonatdw, a zarazem biznesmenow, czesto facza-
cych tradycje z nowoczesnoscia, a niekiedy
zaczynajacych dziatalnos¢ od zera i odnoszacych
spektakularne sukcesy.

M Obserwowata Pani jak ta technika i techno-
logia otwierajg nas na Zachéd i Wschaéd.

Obserwowatam rynek. Poznawatam site na-
szego szkotkarstwa. Pomaga nam ta nasza szero-
kos¢ geograficzna i stosunkowo surowy, ale cie-
plejszy niz na wschodzie klimat. To pozwala
oferowac rosliny, ktére sie na pewno sprawdzg
w trudniejszych warunkach pogodowych. To, co
jest niekorzystne, szkdtkarze potrafig przekuc
w warto$¢ dodana i na tej bazie zbudowac marke.

M Pani Alicjo, pozwole sobie jeszcze zapyta¢
Pania o zmiany, ale w tym naszym warsztacie
dziennikarskim. Technologia wdziera si¢ nie
tylko do biznesu. Internetowe kanaty komu-
nikacyjne przybierajg na sile, a Pani wytrwale
wspotpracuje z prasg tradycyjna.

S Jestem wierna mediom do-
pdki jest na nie popyt, ale sitg
rzeczg musze sie dostosowy-
wac. Wspotpracuje z portalem
(podoslonami.pl), ktéry —w spo-
séb naturalny — obecny jest tak-
ze w mediach spotecznoscio-

BRANiE (o Xl Lo o B wych i mam swiadomose, ze
N|CZA JAKO NA SYS- dziennikarstwo przenosi si¢ do
TEM NACZYN POtA-
rynku jako systemu naczyn CZONYCH.

Facebooka.

M Pytanie czy... to jest wciaz
dziennikarstwo.

Nie wiem. Bo ja jestem
wcigz zwolenniczka pogtebiania tematow i wie-
dzy podczas przygotowywania materiatdw praso-
wych, artykutéw. Dzi$ jednak coraz bardziej dla
wydawcow liczy sie szybkos¢ a nie zadawanie so-
bie trudu, by informacje prasowa pogtebic, zwery-
fikowac. Licza sie tani content i czas dotarcia, a me-
dia spotecznosciowe sg do tych procesow idealnie
dopasowane. Twitter, ktdry staje sie coraz popular-
niejszy w srodowisku dziennikarskim, jest zupetnie
obcy mojej naturze — to taka niepojemna forma.
Mysle zarazem, Ze nie ma odwrotu od postepuja-
cych przemian. W naszej branzy ich tempo nie jest
szczedliwie tak szybkie jak w prasie codziennej.
Poki moge, tworze teksty, pod ktorymi chce sie
podpisa¢ obiema rekami.

I.L "

n www.biflorin.pl  www.wyjatkowyogrod.pl
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natychmiastowe odzywienie

- wzmocnienie roslin

» intensywne kolory

: stopniowe dozowanie
opakowanie 30 szt. x 40 ml
idealne do sprzedazy
impulsowej

Aplikatory sa 1 e fatwe w uzyciy, dostarczajg
niezbedng porcje odizywki bez koniecznoscl jej
wezesniejszego przygotowania.

wygodny aplikator

duza pojemnos¢ 40 ml
dzlata do 4 tygodni

NOWOS(C!
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Polyversum - legendarny, naturalny $rodek o szerokim zastosowaniu. Polyversum to zywy orga-
nizm, niezastapiony grzyb zwalczajacy zgnilizne oraz plesh jak réwniez inne choroby roslin. Bez
pozostatosci, bez karencji, dopuszczony do upraw ekologicznych. Jest stawny szczegdlnie z uwagi
na potwierdzone wyjatkowymi wynikami zastosowanie w przechowalnictwie warzyw i owocéw,
zwalczaniu ordzawienia pietruszki, choréb jagodnikéw, wzmacniania sadzonek drzew ozdobnych
oraz leczenia trawnikdw. Zakres jego zastosowania ciaggle sie rozszerza.

Target

Nateaag

POLVERSOM e ]

PFOLVERSLM® e FOLYVERSUM® W
egment ekologicznych produktéw spozywczych w Polsce ro- BeAtens chopony ALCIA Ciony " TRUSK A3 2O
e . . ; . . iz I KAWKA, MALIy I
Snie w bardzo szybkim tempie, a jego skala to Srednio 20% ROZA, RoDODENDRQY | _ TRAWNIKA .. BORGWKa A
rocznie. Estymacje prognostykow pozwalajg nam wierzy¢, ze : o cows RE | TR | o
Dy

w 2018 roku wartos$¢ tego rynku przekroczy miliard ztotych.
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|E| Artykut przygotowany we wspétpracy z firma BioAgris  www.bioagris.pl

Dzisiejszy konsument jest bardziej Swiadomy niz kil-
ka lat temu, czyta etykiety, zbiera informacje i anali-
zuje sktad produktow. Dziekitemu wykazuje wiecej
zachowari prozdrowotnych, takich jak unikanie kon-
serwantow, dbanie o sylwetke i dobre samopoczu-
cie. Dla branzy ogrodniczej liczy sie ponadto fakt, ze
konsumenci z coraz wieksza troska dbajg o otocze-
nie.

Niewatpliwie wptyw na zmiane wartosci koszyka za-
kupowego ma rosnaca zamoznos$¢ Polakow. Wedtug
danych statystycznych w ciaggu ostatnich 10 lat mie-
sieczne wydatki gospodarstw domowych w Polsce
na osobe wzrosty 0 58%, z 690 do 1 091 zt. Zmiany
te widoczne sg réwniez wsrod klientéw sklepdw
i centréw ogrodniczych, ktérzy siegajg po naturalne
rozwiazania zarébwno w kategorii nasion, nawozdow,
podtozy jak i srodkéw chronigcych rosliny przed
szkodnikami.

POLYVERSUM?

To bedzie hit!

Wsréd wielu ekologicznych $rodkéw do pielegna-
gji i ochrony rodlin dostepnych na rodzimym rynku,
uwage klienta przykuwa produkt catkowicie natural-
ny, a przy tym odznaczajacy sie szerokim spektrum

dziatania. Warto dodac, ze jego skuteczno$¢ po-
twierdzona zostata nie tylko w ogrodach amatoréw,
ale rowniez w produkgji wielkotowarowej.

Preparat ten wystepuje w kilku gramaturach, ktére
mozna z tatwoscig dopasowac do wielkosci ogro-
du klienta, aprzejrzysta szata graficzna z czytelnym
przekazem pozwala na dopasowanie produktu pod
konkretng uprawe czy chorobe

Polyversum to biologiczny $rodek przeznaczony do
ochrony przed chorobami grzybowymi w uprawie
roélin ozdobnych, sadowniczych i warzywnych. Dla-
tego sklepy i centra ogrodnicze, posiadajac w swo-
jej ofercie ten produkt, mogg zaspokoi¢ potrzeby
wiekszosci klientdw, nie rozdrabniajac sie na wielu
dostawcow czy producentdw.

Zajrzyj do Srodka

Sktad tego preparatu to przede wszystkim niepa-
togeniczny grzyb Pythium oligandrum, bedacy
pasozytem wielu gatunkéw grzybdw chorobo-
tworczych. Jego skutecznosc polega na zasiedleniu
strefy korzeniowej roslin, eliminujac poprzez konku-
rencyjne dziatanie grzyby chorobotworcze. Jedno-

@LWE&SUM’-W

czednie stymuluje wzrost roslin poprzez wprowa-
dzenie do nich fitohormondw oraz fosforu i cukrow.

Preparat ten nie ma okresu karencji, czyli jest bez-
pieczny dla ludzi i zwierzat bezposrednio po jego
zastosowaniu. Taka informacja powinna by¢ rowniez
wyeksponowana w formie plakatu czy dodatko-
wego opisu produktu w miejscu sprzedazy. Coraz
czesdciej bowiem w sklepach i centrach ogrodni-
czych tworzone sg strefy EKO, ktére funkcjonuja
w pewnym sensie bezobstugowo. Jesli placowka
nie moze sobie pozwoli¢ na oddelegowanie do
opiekuna dziatu, warto chociaz zaangazowac sie
w przygotowanie materiatéw informacyjnych prze-
konujacych do stosowania naturalnych rozwigzan
i nawigujacych klientéw w obrebie problematyki.
Dzieki temu klient szybciej zyska pewnos¢, ze na-
turalny, cho¢ drozszy produkt, powinien znalez¢ sie
w jego koszyku. Atutem Polyversum jest ponadto
jego wielofunkcyjnos¢, co wraz z przystepng ceng
oraz unikatowoscig buduje przewage konkurencyj-
ng produktu.

Przekonaj sie, jak dziata
Polyversum chroni pedy malin przed zamieraniem
i szarg plesnia. Rosliny wrzosowate zabezpiecza
przed fytoftoroza, wzmacnia réwniez jabtonie. Pre-
parat ten ma zastosowanie réwniez na trawnikach
przeciwko takim chorobom jak szara plesn, plesn
sniegowa, zgnilizna twardzikowa, rézowa plami-
stos¢ lisci, ryzoktonioza traw. W uprawie truskawki
pomaga zwalczac szarg plesn, skorzasta zgnilizne
owocdw, maczniaka prawdziwego oraz plamistos¢
lisci - biafg i czerwona.

Polyversum mozna zwalcza¢ réwniez szarg plesn
na wielu gatunkach drzew i krzewdw owocowych
miedzy innymi na boréwce amerykanskiej, czarnej
porzeczce, malinach, czeresniach i gruszach. Moze
by¢ stosowany w uprawie takich warzyw jak pomi-
dory, ogdrki, satata, kapusta pekifiska i gtowiasta,
fasola szparagowa oraz pietruszka korzeniowa.
Wszystko to osiaggna¢ mozna stosujac tylko zaled-
wie jeden produkt z kategorii biologicznej ochrony
rodlin — Polyversum.
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KONKURENC)

jest nam wszystkim potrzebnal!

opinie na temat handlu tradycyjnego i nowoczesnego
w branzy ogrodniczej zapytatam ciekawy biznesowy tan-
dem z hurtowni CEDRUS: Matgosie Suchorskg, doswiadczo-
ng ponad 20-letnim stazem wiascicielke firmy oraz Macieja
Witoszynskiego, dyrektora handlowego, ktéry w ,ogrodnic

twie"” jest od niespetna roku. I cho¢ znajg branze w rézny sposob, méwia
wspolnym gtosem: Konkurencja jest nam wszystkim potrzebnal

|E| Rozmawiata: Agnieszka Markiewicz

M Naprawde konkurencja jest nam potrzebna?

Oczywicie. Dla catego rynku:
producenta, hurtownika, konsumenta. Lojalno$¢
wsrod klientéw nie jest na takim poziomie, jakbysmy
tego oczekiwali. Dla klientéw wspdtpraca z jednym
dostawca jest wygodniejsza, ale wtedy pojawia
sie pytanie, czy taki przedsiebiorca nie wykorzysta
tego, oferujac np. mniej atrakcyjne warunki handlo-

we. Klient i tak bedzie musiat kupic, zarabiatby duzo,
stawiat pod $ciang i dyktowat warunki. Jedli jest kon-
kurendja, to wie, ze w kazdym momencie kto$ inny
moze znaczng czes¢ tych udziatow rynkowych prze-
jac. 1 to sprawia, ze zaczynamy zabiegac o klientdw,
dbac o nich, dopieszcza¢ ich. Klientom nierzadko
wtedy otwierajg sie oczy, choc to brzmi dos¢ oczy-
wiscie. Zaczynaja rozumiec profity ptynace z tego,

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

Ze wspotpracujac z 2-3 hurtowniami, dbajg o relacje,
rézny asortyment i wiasny biznes. Unikajg w ten spo-
sob sytuacji, w ktorej zostang osaczeni przez jedne-
go gracza i nie bedg mieli wyboru.

H Jest to niepopularne, co Pan méwi, bo zwy-
kliSmy rekomendowac wspoétprace z jedna hur-
townia poprzez optymalizacje czasu pracy, za-
sobow ludzkich, logistyki itp.

Tak, tylko jest niebezpieczen-
stwo, ze wtedy centra czy sklepy beda od nas ocze-
kiwaty dostaw czestszych niz np. raz w tygodniu
(w sezonie). Bo nie zawsze sg w stanie przewidzie¢
swoje zapotrzebowanie. Dla centrow dobrze jest,
zeby jedna dostawa byfa z poczatkiem tygodnia,
druga przed weekendem, kiedy jest pik sprzedazo-
wy. Hurtownia nie zawsze moze sobie na takie kosz-
ty logistyczne pozwoli¢. Oczywiscie, konkurendji nikt
nie lubi, patrzac z biznesowego punktu widzenia,
bo wszyscy dostrzegamy ten potencjat, zeby zrobic¢
wiekszy obrét. Z drugiej
strony — to duze ryzyko,
bo jesli klienci wybraliby
kogos innego, to znika-
my z rynku. Obecnie
bardzo duzy jest udziat
sieci nowoczesnych
DIY. Dzi$ — obawiam sie,
Ze ktos, kto otwierat biz-
nes stricte ogrodniczy
10-15 lat temu - po-
waznie by sie nad tym

nie z towarem. Rozdrobnienie tego handlu i szybka
ekspansja sieci budowlano-ogrodniczych powo-
dujg, ze nie ma szans na szybki zwrot z inwestycji
w nowy punkt detaliczny.

Mysle sobie, ze fizycznie w miescie tez nie ma
na to miejsca. Dzis walka o przestrzer na planie za-
gospodarowania miejskiego i uzyskanie zgody na
otwarcie centrum ogrodniczego w centrum miasta
to jest droga przez meke. W mieécie przeszkoda jest
chociazby konieczno$¢ wybudowania parkingu na
przynajmniej 30 miejsc.

B Polska branza ogrodnicza faktycznie jest
osobliwa. Nie zaobserwowalismy dotad konso-
lidacji. Nie zdarzyto sie w historii by np. wieksza
firma nawozowa wchloneta mniejszy podmiot.
Wigksze centra ogrodnicze nie konsoliduja sie
z mniejszymi. Zdarza sie jednak coraz czesciej,
Ze centra ogrodnicze ida w kierunku franczyzy.
Bo w Polsce dopiero przyjdzie na to czas. Wy-
musi to rynek. Sklepy nie s
zgumy i nie potrafig obliczac¢
przychodu z metra kwadra-
towego przestrzeni sprzeda-
zowej. Nie ma przeciez moz-
liwosci, by sklep czy centrum
ogrodnicze wyeksponowato
w  najlepszych  miejscach
caty dostepny asortyment.
Kto$ bedzie musiat by¢ na

NIE WYKORZY- nizszych potkach, dalej od

kas, gdzies w tyle sklepu,

zastanowit, poniewaz STA TEGO, OFERUJAC NP. w konsekwencji czego za-

koniunktura nie sprzyja
tak waskim specjaliza-
cjom.

B To tez jest nie-
popularne, co Pan
mowi. Spoéjrzmy, co sie stato z kategoria sprzetu
ogrodniczego - ewidentnie niemal wszystkie
centra ogrodnicze wyszty z tego asortymen-
tu, wspierajacym tym samym tzw. fach-handel
i sklepy specjalistyczne. Dzigki takim ruchom
utorowata sie Sciezka do tej wtasnie monospe-
cjalizacji. Wydaje mi sig, z perspektywy osoby,
ktéra wrocita do branzy po 5 latach, ze na grun-
cie handlu detalicznego, w sklepach i centrach
ogrodniczych niewiele sie¢ zmienito. Punktéw
detalicznych jako takich nie przybylo. Waszym
zdaniem jest miejsce na nowe?

To jest pewna forma biznesowego strachu
przed inwestycja. Nasi klienci méwig nam, ze dzis$ —
oczywiscie nie wszyscy — zostali po minionym sezo-

M N I EJ ATRAKCYJNE WA_ cznie sie gorzej sprzedawac.
RUNKI HANDLOWE

A wtedy wypadnie z obiegu.
Przyjdzie mocniejszy i wy-
kupi. Na polskim rynku to
jest kwestia jeszcze kilku lat,
az dojdziemy do sytuadji,
w ktorej w sieci handlowej o zakupie produktu beda
decydowaty ceny rézniace sie od siebie o grosz
czy dwa na litrze produktu, tak jak to jest w branzy
FMCG. W branzy ogrodniczej decydujq wcigz jeszcze
procenty.

B O miejscu zajmowanym na péice $wiadczy
udziat sprzedazy w rynku, wsparcie sprzedazy,
rozpoznawalnos¢ marki - kompleksowa infor-
macja. | pojawia sie pytanie - jaka jest sita rodzi-
mego handlu detalicznego wzgledem miedzy-
narodowych sieci? Czy jest jakas szansa na takg
rywalizacje w ogdle?

Nie ma w Polsce takiego silnego uktadu, kto-
ry mégtby zréwnowazyc to, co sie dzieje na rynku.
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Dostawcy bedacy zaréwno w tradycyjnym, jak klamacje. Taka pozycja negocjacyjna sieci remon-
i nowoczesnym kanale dystrybucji méwig jed- towo-budowlanych jest dla polskich hurtownikow
noznacznie, ze sie¢ generuje im zdecydowanie nieosiggalna.

wiekszy obrot, cho¢ nie-
koniecznie zysk (60 do

40%). Sa firmy, jak np. pro- DOS.I:AWCY BEDACY
joiiailill ZAROWNO W ~TRA-
sie¢ traktujg jako najwaz- DYCYJNYM, jAK I NO-

niejszy kanat, bo to jest

bardzo trudhy produkt WOCZESNYM KAl’“ALE
do sprzedania. W przy- DYSTRYBUCJ' M°W|A

padku takiego produktu,
jesli  producentem jest J EDNOZNACZNIE ’
korporacja, w Polsce nikt
nie podejmuje rozmoéw,
negocjacje prowadzone
sq z sieciami na szczeblu
miedzynarodowym. Nie-
bezpieczne jest takze to,
Ze sieci miedzynarodowe
sg W stanie wynegocjo-
wac sobie warunki, na

M S tez dostawcy, ktérzy decyduja
si¢ nie korzystac z takiego rozwia-
zania w obawie przed mozliwoscig
»przejechania” sie na tym ,ztotym”
interesie. Znamy przeciez historie
firm, ktore dostosowaty catg swoja
produkcje pod sieci, a w kolejnym
roku kto$ zaproponowal nizsza
cene i pogrzebat tym samym tego
producenta.

s TIRG) jest niestety wyrazny sygnat
dla handlu, co sie moze z nim stac,
kiedy sie zdecyduje na wspotprace
wyltacznie z jednym operatorem. | tu
te punkty krytyczne, wynikajace z na-
zbyt intensywnej wspdtpracy z kana-
tem nowoczesnym, nalezy planowac,
by finalnie nie okazato sie, ze biznes

GREENYARD 7

Horticulture

Zapraszamy na Targi Gardenia
pawilon 5, stoisko 84
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ktdre polscy hurtownicy nigdy sie nie zgodza, np. zawist na wiosku z powodu jednego znaczacego
zwrot towaru po sezonie, wymiany produktow, re- punktu w umowie na najblizszy rok.

To juz szésta edycja spotkan z ogrodnikami
amatorami i mitosnikami pieknych ogrodéw —
,Ogrod marzen tworzony z pasja”. Projekt, ktéry
cieszy sie ogromnym zainteresowaniem wsrod
klientow, jak réwniez sklepéw i centrow ogrod-
niczych, po raz kolejny wspierajg firmy: COM-
PO Polska, Fiskars, Marolex, Vilmorin. Po raz
pierwszy w projekcie wezmie udziat firma JMP
Flowers. Cykl spotkart poprowadzi znany i ce-
niony dziennikarz telewizyjny — Marek Jezierski, i ¢ .
wspottwérca programu ,Rok w Ogrodzie”. Nie s Py e ¢ =y | =1 n:}"";};:ﬂ.;
zabraknie porad dotyczacych wysiewu, upraw & g A e |z GREENYAREE
i pielegnadji réznych gatunkéw roslin, warzyw == 4 S

czy wskazéwek, ktére pomoga przeprowadzi¢
prawidtowe przycinanie drzew. Co zrobi¢, aby
trawnik w ogrodzie byt zadbany? Jak usunac

Greenyard Horticulture Poland sp. z o0.0.
zbedne chwasty? Na te i inne pytania odpowie-

dzi znalez¢ bedzie mozna juz wiosna! dawniej HO"aS Spo Z 0000

14-400 Pastek ul. 3 Maja 30
ok e-mail: marketing.poland®greenyardhorticulture.com  www.hollas.pl  www.wearegreenyard.com/pl

.@ Fiskars MDD MA/,,Q:)
- N

| Towe



el

56

e . o

RAPORT

W 25 homebiook
Jaki ogrod majg Polacy?

[=] Tekst: www.homebook.pl

uzy ogréd rozciggajacy sie wokot domu wolno stoja-
cego to marzenie wielu Polakéw. Jak sie okazuje, coraz
wiecej 0sOb spetia swoj sen o zacisznej ogrodowe]

enklawie.

Niemal 68% ankietowanych dysponuje bowiem
ogrodem przy domku jednorodzinnym. Z kolei po-
nad 12% zadeklarowato, ze korzysta z ogrodu usy-
tuowanego przy blizniaku lub domku szeregowym.
Ciekawa tendencja, w ktdrej tkwi ogromny potencjat,
sg ogrody znajdujace sie przy mieszkaniach bloko-
wych. Z badai wynika, Ze okoto 5% ankietowanych
ma je do swojej dyspozydji.

— Zielone zacisze wérdd nowoczesnych blo-
koéw to stosunkowo nowy trend, ktéry wzbu-
dza bardzo duze zainteresowanie wsréd po-
tencjalnych kupcéw mieszkan. Deweloperzy
starannie dbajg, aby minimalistyczne bryty
kilkupietrowych budynkéw ozdabiata zieler -
mowi Anna Poprawska, projektantka wnetrz,
Content Marketing Manager portalu Home-
book.pl. = W ostatnich latach na dachach wie-
lu blokéw mieszkalnych powstaja designerskie

ogrody, a mieszkarcy lokali usytuowanych na
parterze majg do dyspozycji swoje wiasne zie-
lone parcele. Taka kameralna oaza w centrum
duzych metropolii bywa nieoceniona — dodaje.
A jak wyglada wielkos¢ rodzimych ogrodéw?
Ot6z najwiecej, bo 34% ankietowanych podato,
Ze ich ogrod liczy sobie nie wiecej niz 500 mkw.
Areatami w przedziale od 501 do 1000 mkw,
dysponuje nieco ponad 24% badanych, 22% de-
klaruje natomiast, ze jest w posiadaniu obszaru
wiekszego niz 1000 m?.

Sielska enklawa kontra rys
nowoczesnosci

Wiele oséb twierdzi, ze udany wypoczynek to
wytacznie ten ,pod grusza”. Wyniki ankiety jedy-
nie to potwierdzaja. Az dla 92% Polakéw najwaz-
niejszym miejscem w ogrodzie jest strefa relaksu.

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

Niedtugo po niej plasuje sie grillowisko (niemal
65%), plac zabaw dla dzieci (38%) oraz miejsce
przeznaczone na biesiadowanie przy tradycyj-
nym ognisku (28%). Co ciekawe, coraz wiecej
0s6b decyduje sie na ogrodowg wedzarnie
(14%). Dzieki niej z tatwosécia mozna samodziel-

mozna zaprojektowac stosunkowo niewielkim
kosztem.

Wedtug przeprowadzonej ankiety Polacy coraz
chetniej wprowadzaja elementy dekoracyjne do
swoich ogrodéw. Pierwsze miejsce w zestawie-
niu zajeto oswietlenie dekoracyjne (61%), drugie

nie przyrzadzi¢ domo-

we wedliny, kielbasy, W ANKIECIE UDZIAL WZIELO 670 OSOB

sery czy ryby. Wynik

ten  jednoznacznie . 89,,{[\
pokazuje, ze Polacy @ :
z przyjemnoscia wra- Kobiet
cajg do korzeni i sta-

pergola (49%), trzecie karmnik (31%).
Kolejno, niemal na rowni, uplasowaty
sie fontanna (12%) oraz figurki ozdob-
ne (11%). — Oswietlenie ogrodowe to
nie tylko bardzo modna, ale i niezwykle

Mezczyzn  uniwersalna dekoraga — méwi Anna

Poprawska — Subtelny blask latarenek

wiajg na domowe, \WIELKOSC OGRODKA:

wolne od konserwan-
téw potrawy. Tenden-
Cja ta swietnie wpi-

suje sie w trend eko, 34%
ktory coraz czesciej T
gosci w  rodzimych
ogrodach.

W polskich ogrodach
zdecydowany  prym

OO 101 00 £00M2

wprowadza do zielonych zakatkow
niesamowity nastréj i co najwazniejsze,
pasuje do kazdej ogrodowej aranzacji -
zardbwno nowoczesnej, jak i rustykalnej
czy prowansalskiej - podsumowuije. Jak
wynika z ankiety respondenci najchet-
niej wybieraja lampy ogrodowe (63%)
oraz lampiony (25%). Nieco dalej zna-
lazty sie girlandy $wietlne (ponad 15%)
oraz pochodnie ogrodowe (11%).

wiodg dwa style: wiej-

ski (nieomal 38%) oraz nowoczesny (28%). - Przy-
tulna sielska konwencja jest nam, Polakom, nie-
zwykle bliska — komentuje wyniki ankiety Anna
Poprawska. — W tego rodzaju zielericach spotkac
mozna drewniane, ceglane i kamienne elementy,
swobodne roslinne kompozycje czy stylizowane
akcenty ludowe. Ogrody nowoczesne sg z kolei
bardziej surowe i minimalistyczne. Gtéwna role
odgrywa¢ w nich mogg betonowe wykoricze-
nia, krotko przystrzyzone trawniki, wybujate
trawy ozdobne oraz symetryczne, harmonijne
nasadzenia — dodaje aranzerka. Warto zwro-
ci¢ uwage, ze sytuacja dia-

Jakie rodliny najchetniej
sadzg Polacy?
Dawniej na ogrodowych rabatach przewaznie
brylowaty warzywa. Wspdtczednie Polacy znacz-
nie chetniej stawiajg na rekreacje. Niemal 89%
ankietowanych zadeklarowato, ze w ich ogro-
dzie znajduje sie trawnik, a 85% przyznato, ze
hoduje w nim krzewy ozdobne. 76% badanych
zaaranzowato w swoim ogrodzie rabaty kwiato-
we, a niemal 69% postawito na ozdobne drze-
wa. Nieco mniejszym powodzeniem cieszg sie
drzewa sadownicze (50%), rabaty ziotowe (46%)
i krzewy sadownicze (43%).

metralnie zmienia sie wraz

Co jednak najbardziej zna-

z pytaniem o ogréd marzen.
W tym kontekscie wiekszoé¢
ankietowanych odpowiada,
ze wymarzona ogrodowa
aranzacja to ta nowoczesna
(34%). O zieleicu w stylu
wiejskim marzy natomiast
24% badanych. Trzecie miej-
sce zajat ogréd utrzymany
w  konwendji $rodziemno-
morskiej (20%), za$ czwarte,
w stylu orientalnym (nieco
ponad 6%). Tego rodzaju
wynik moze by¢ zwigzany
z faktem, ze nowoczesne

ogrody wymagajg zazwyczaj wiekszych nakta-
dow finansowych, anizeli sielskie aranzacje, ktore

68% ankietowanych posiada ogrédek
przy domu jednorodzinnym, 12% przy
blizniaku lub szeregowcu, 10% na dziatce
rekreacyjne), 5% przy bloku mieszkalmym,

(LA AR RS 145

1 SEARERADE ANKIETOWANYCH HORZYSTA-
LO Z USLUG ARCHITEKTA
PODCZAS URZADZANIA

3% N/ -

MAJEARDZIES PORLILARNA
HUSTAWKA DERODEA “
oraza 5 E HAMAK

mienne, dawniej niezwykle
popularny warzywnik, zna-
lazt sie dopiero na ostatnim
miejscu (42%). Z raportu za-
tem wynika jasno, ze coraz
czesciej przyktadamy wage
do kwestii czysto estetycz-
nych i urzadzamy ogréd
W sposob, ktory pozwala
na relaks wséréd stylowo za-
aranzowanej zieleni. Tych,
ktorzy lubig urok polskich
warzywnikéw, uspokajamy!
Klasyczne rabaty petne po-
midoréw wprawdzie prze-

chodza powoli do lamusa, jednak warzywa po-
jawiaja sie w ogrodach w zupetnie innej, nowej
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formie. Coraz czeéciej mozna zobaczyc je w drew-
nianych skrzyniach, metalowych donicach czy no-
woczesnych ogrodach wertykalnych.

To, Ze nasadzenia ozdobne sg nam coraz blizsze
juz wiemy, jednak jaki typ drzew i krzewow prze-
waza w ogrodach Polakow? Jak wynika z ankiety,
najwiecej respondentdw sadzi mniej-wigcej tyle
samo roslin lisciastych i iglastych. Na przewage
iglakow postawito 34% osob, a na drzewa i krzewy
lisciaste niemal 23%. Nieco ponad 2% badanych
odpowiedziato, Ze w ogrodzie nie ma zadnych
drzew ani krzewdw.

Woda - ozdoba i ochtoda

Zbiorniki wodne coraz $mielej wedrujg za ptoty
polskich ogroddw, jednak jak wykazujg wyniki an-
kiety, wciaz nie jest to reguta. Najwiecej Polakdw,
bo az 65%, odpowiedziato, Ze w ogrodzie nie ma
zadnego zbiornika wodnego. Wsréd mitoénikéw
wodnych kompozydji przoduje natomiast oczko
wodne (13%) i basen (ponad 8%). Oprocz tego re-
spondenci wymieniali rowniez staw (3%) i $cienne
Zrodetko (ponad 2%). Oczywiscie woda nie stuzy
jedynie ozdobie i rekreacji. Polacy pamietajg tak-
Ze 0 systematycznym nawadnianiu terenu. Wsrod
tego rodzaju rozwigzan prym wiedzie nawadnia-
ne przy pomocy weza ogrodowego (az 71%) i kla-

NAJBARDZIE)J POPULARNY TYP DRZEW:
MMNIES WIECE) TYLE

SAMO DRZEW LISCIASTYCH | IGLASTYCH
DRZEWA IGLASTE

DRZEWA LISCIASTE

3%
BRAK DRZEW
1 KRZEWOW

AR L
Ankistowanych najczeson) szuka

inspiraci do Zearanzowania cgrodu na
homebook pl

NAJBARDZIEJ POPULARNE ELEMENTY RO-
SLINNE WYSTEPUJACE W OGRODZIE:

W W W

Tranik Kramwry Ranaly Drzewa
aRennT [k ] ercnbng
Dhazewa Rabafy FKrzewy, Warmyewnik
saciowniczs Fiotows sacdownicra

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

Bo wypoczynek jest wazny!
Jak juz wiemy, wiekszo$¢ Polakéw chetnie
aranzuje w ogrodzie strefe wypoczynko-
wa. Nic zatem dziwnego, ze niemal 93% an-
kietowanych potwierdza, ze ma w swoim
ogrodzie meble ogrodowe. Jak sie okazuje,
najczesciej s to modele drewniane (43%),
wykonane z materiatu mieszanego (niemal
19%) badz z rattanu (13%). Rzadziej decyduje-
my sie na meble wykonane z plastiku, metalu
lub wikliny. Wsréd koloréw mebli zdecydo-
wanie rzadzi naturalne drewno (46%) i kolory
klasyczne, czyli biel (11%) i czerr (8%). Polacy
coraz chetniej inwestujg réwniez w wygodne
hustawki ogrodowe. Ulubieficami pozostaja
hamaki (22%) i hustawki drewniane (niemal
19%). W wielu ogrodach pojawiaja sie rownie
designerskie fotele wiszace (9%). — Komfort
jest dla Polakow coraz wazniejszy — komen-
tuje odpowiedzi ankietowanych Anna Po-
prawska — osoby, ktére nie moga wyjechac
na dtuzszy urlop z przyjemnoscia spedzaja
popotudnia i weekendy w ogrodzie. Taki re-
laks pod chmurka pozwala zregenerowac sity
i poczu sie jak na wakacjach.

STREFY W OGRODZIE, KTORE POSIADAJA

U 43% ankietowanych meble ogro-
dowe wykonane sa z drewna,
10% z materiatu mieszanego, 13% z rattanu, 9% z
plastihu, B3 z motalu, 6% 2 innego materiatu niz wymie-
nione oraz 2% posiada meble wykonane z wikling

9., ‘ ankietowanych posiada
% basen w swolm ogrodzie.
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RODZAJE OGRODZENIA STOSOWANE
W OGRODZIE:

35% METALOWE/Z SIATKI

317 DREWNIANE
28% ZIELONE OGRODZENIE - £YWOPLOT

117% Z KAMIENIA

9% Z BETONOWYCH SEGMENTOW
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sycznej konewki (48%). Jedynie 24% ankietowa-
nych zainwestowato w zraszacze ogrodowe (24%)
oraz linie kroplujgce i kroplowniki indywidualne
(ponad 12%). Jak wida¢ w tej materii wcigz pozo-
stajemy tradycjonalistamil

Zielen i architektura

Zielen jest piekna sama w sobie, jednak ludzie
od starozytnosci starajg sie dopetniac jg wysma-
kowang architekturag ogrodowa. A jak jest we
wspotczesnej Polsce? Jedynie 33% ankietowa-
nych odpowiedziato, ze posiada altanke ogro-
dowa. Nieco wiecej 0séb, bo 49% deklaruje, ze
w ich ogrodzie znajduje sie domek narzedziowy.
Czym natomiast ogradzamy ogréd? Znaczna
czes¢ ankietowanych inwestuje w klasyczng
siatke (35%) lub w ogrodzenie metalowe (ponad
34%). Popularne s3 rowniez ptoty drewniane
oraz naturalne zielone ogrodzenie — zywoptot
(28%). Na elementy kamienne decyduje sie zale-
dwie 10% ankietowanych.
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mozesz wiecej!

Artykut przygotowany we wspotpracy z firma Greenery,

www.greenery-b2b.pl

d startu platformy Greenery mineto zaledwie kilka miesiecy, a ry-
nek juz pokazuje, ze jest to przedsiewziecie potrzebne w branzy. To
jedyny taki projekt w Polsce. Rozwigzania dobrze funkcjonujgce na
zachodzie Europy, sg nareszcie dostepne w naszym kraju.

Historia Greenery, cho¢ krétka, jest niezwykle dy-
namiczna. Platforma swoja premiere miata podczas
zesztorocznej Wystawy Zielen to Zycie w Warszawie.
Juz wéwczas towarzyszyto jej duze zainteresowanie
i ciekawos¢. Wielu specjalistow z branzy uwazato,
Ze jest to rozwigzanie oczekiwane na rynku, dajace
szkotkarzom mozliwo$¢ dotarcia z ofertg do no-
wych odbiorcdw, natomiast klientom, wiascicielom
centrow ogrodniczych, sposobno$¢ skorzystania,
w wygodny sposdb, z szerokiej oferty kilkudziesieciu
szkotek, z niemalze catej Europy. Podczas pierwszej
sesji zaprezentowano ponad 2 000 gatunkéw i od-
mian roslin. Po wydarzeniu Greenery zyskato jeszcze
wiecej zwolennikéw. Sesja byta pozytywnie ocenio-
na réwniez ze wzgledu na duzg i sprawng prace lo-
gistyczng i organizacyjng, a dodatkowo cieszyta sie
opinig bogatej i réznorodnej. Projekt ten zostat za-
uwazony przez media, gtownie branzowe.

W listopadzie, juz w Centrum Sprzedazowo-Logi-
stycznym Greenery w Markach, miata miejsce druga

sesja sprzedazowa - przedsezonowa. Zamowienia
ztozone podczas |l sesji realizowane bedg w marcu
2018 . Sesji towarzyszyt typowy asortyment $wia-
teczny, ktérego zamdwienia realizowane byty na
biezaco. Nowoscia podczas tego wydarzenia byto
uruchomienie zaméwien on-line. Z zakupéw mogty
wiec skorzystac osoby nieobecne na sesji, dokonujac
wyboru asortymentu na podstawie rzeczywistych
zdjec roslin wystawionych w hali Greenery.

Mija kolejnych kilka miesiecy a tworcy Greenery szy-
kuja sie juz do trzeciej sesji sprzedazowej. Obecnos¢
na targach IPM Essen w Niemczech to jeden z eta-
pow przygotowan. Wizyta w tym miejscu pozwolita
nawigzac wiele nowych kontaktow, ktére przyczynia
sie do udoskonalenia i urozmaicenia nadchodzacych
sesji sprzedazowych.

Platforma swoja premiere miata podczas zesztorocznej
Wystawy Zielen to Zycie w Warszawie. Juz wéwczas
towarzyszyto jej duze zainteresowanie i ciekawos¢

Podczas pierwszej sesji zaprezentowano ponad 2 000
gatunkow i odmian roélin. Po wydarzeniu Greenery
zyskato jeszcze wigcej zwolennikéw

Obecnos¢ na targach IPM Essen w Niemczech to jeden
z etapow przygotowan Greenery przed sezonem

Kazda sesja Greenery, kazde wydarzenia branzowe oraz spo-
tkania z wystawcami czy odbiorcami roslin przynoszg wiele
cennych informacji. Tworcy projektu skrzetnie z nich korzysta-
ja, dostosowujac i doskonalac platforme oraz towarzyszace jej
sesje. Greenery nie stoi wiec w miejscu, uwzglednia informacje
ptynace z rynku oraz opinie, nie tylko korzystajacych z Gre-
enery ale takze specjalistow z branzy. Stawiajac na sprawng
logistyke, wysokg jakos¢ oraz szeroki i ciekawy asortyment
Greenery staje sie projektem trafiajgcym idealnie w potrzeby
rynku. Dodatkowo wysoka uwaznos¢ organizatoréw na opinie
wspdtpracujacych przy projekcie podmiotéw, gwarantuje sta-
ty jego rozwdj i nieustanne doskonalenie.

W DNIACH

W CENTRUM LOGISTYCZNO-SPRZEDA-

W roku 2018 zatozyciele Greenery wyznaczyli 12 termindw sesji 5

sprzedazowych, najblizsza juz 28 lutego - 1 marca w Centrum ZowYMm
Logistyczno-Sprzedazowym Greenery w podwarszawskich
Markach. Organizatorzy serdecznie zapraszajg do wspotpracy!

NAJBLIZSZA SESJA ODBEDZIE SIE

GREENERY

DIFFERENT ROOTS, COMMON GOAL
www.greenery-b2b.pl

KONTAKT:
666 404 666, biuro@greenery-b2b.pl

JEDYNA W POLSCE GIELDA
PRODUCENTOW ROSLIN
zaprasza na pierwsza w tym roku

SESIE SPRZEDAZOWA R

28 marca - 1 lutego 2018 r.

09.00 - 18.00
Miejsce: ul. Szpitalna 1C
Marki k. Warszawy
W roku 2018 jest 12 sesji sprzedazowych. R
Doktadne terminy opublikowane sg na stronie
internetowej.
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