


tekstéw biznesowych na wysokim poziomie merytorycznym.



Do kogo docieramy
z informacjami?

- Witasciciele i pracownicy centrow ogrodniczych,
sklepdw i hurtowni

- Osoby zarzqdzajqgce Internetowymi sklepami ogrodniczymi
- Przedstawiciele sieci handlowych z dziatami ,,dom i ogréd”
- Kierownicy marketéw budowlanych z dziatu ,,dom i ogréd”
- Szkdtkarze i producenci doniczkowych roslin ozdobnych
- Architekci krajobrazu, firmy zajmujgce sie

utrzymaniem terenéw zieleni
- Wiadze stowarzyszeri i zwigzkéw ogrodniczych

- Przedstawiciele uczelni wyzszych i szkét ogrodniczych




Jeden magazyn - wiele
mozliwosci reklamowych
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artykut merytoryczny wywiad okfadkowy

coraz bogatszy arsenat nawozow, podtozy i innych
preparatéw pielegnacyjnych.

I . JOHN DEERE

Nowe trawnikowe

TRENDY

czasach niepewnaosci zwigzanej z COVID-19 znaczenie zadbanego
trawnika - jako bezpiecznej zewnetrznej przestrzeni wypoczynku
i rekreacji - istotnie sie zwieksza. Tendencja taw 2021 r. i nadchodzg-
cych latach najpewniej sig utrzyma, stymulujgc popyt na poszerza-
jacg sie game produktow do zaktadania oraz pielegnacji trawnikow. Wedtug pro-
gnoz agencji ResearchAndMarkets $wiatowy segment produktow trawnikowych

FISKARS Polska

-z optymizmem w przysztosc

KLIMAT SPRZYJAJACY SPRZEDAZY

Jak zauwazaja analitycy Euromonitor International,
rosnacej sprzedazy asortymentu do zakladania oraz
pielegnowania trawnikéw w Polsce oraz Europie
Srodkowej towarzyszy wyrazna poprawa stopy
Zyciowej mieszkarncow catego regionu oraz otwarte
podejécie konsumentéw do innowacji. Wzrost
dochoddw gospodarstw domowych sprawia,

Zze klienci sklepdw i centrow ogrodniczych coraz
chetniej siegaja po coraz drozsze i nowatorskie
rozwigzania. Zapotrzebowanie np. na robotyczne
kosiarki w naszym kraju rosnie w lawinowym
tempie. Ogromna popularnos¢ urzadzen koszacych
to réwniez zastuga poszerzajacej sie bazy

To obsesja na punkcie drobiazgéw,
ktorych nikt poza Tobg

nie zauwaza. To akceptowanie
tylko najlepszych rozwigzan.
Perfekcja jest sposobem myslenia,
ktory napawa duma.

roska o najwyzszg jakos$¢ produktéw i ich innowacyjno$¢ w po-

tgczeniu z przemyslanymi decyzjami biznesowymi zapewnity Fl-

SKARS renome solidnej marki, na ktorej zawsze mozna polegac.

0 tym, jak firma moze podsumowac miniony rok i jakie ambitne cele

planuje zrealizowac¢ w 2021 r., opowiada Piotr Strzelczyk, dyrektor
zarzgdzajacy FISKARS Polska Sp. z 0.0.

do 2027 r. moze nawet podwoi¢ swojg wartosc!

E Tekst: Marcin Fajerski, Zdjecia: Moja Honda

Nie ma watpliwosci, ze dla whascicieli ogrodow na

catym éwiecie i 0s6b je zakladajacych, wypielegnowany
trawnik stanowi obecnie najwazniejszy element
zagospodarowania przydomowej strefy wypoczynku

i zajmuje co najmniej 3/5 jej powierzchni. W erze cigglego
zagrozenia COVID-19 trawniki staja sie bezpiecznym

i odizolowanym miejscem aktywnego wypoczynku,
relaksu, a takZze pracy. Ma to bardzo pozytywne
przetozenie na sprzedaz szerokiego wachlarza produktow
do zakfadania oraz pielegnacji wymarzonego ,zielonego
dywanu". Z prognoz agencji Grand View Research
wynika, Ze wartos¢ samej kategorii kosiarek na $wiecie

do 2027 r. moze zwigkszy¢ sie do 43,7 mld dol,, rosnac

w sredniorocznym tempie 5,6%.
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MINIMALIZM W ZASIEGU REKI

Popytowi w segmencie trawnikow sprzyja moda

na minimalizm w architekturze krajobrazu, ktory
pozwala konsumentom zaoszczedzi¢ czas i wysitek

w trosce o przydomowa zieler. Rdwnoczesnie
konsumenci poszukuja sposobdw na to, aby uzyskac
idealnie utrzymang murawe mozliwie najmnigjszym
naktadem pracy, ale nie Zatuja na ten cel pieniedzy,
zaopatrujac sie w nowoczesne maszyny: od robotow
koszacych poczawszy, poprzez spalinowe, elektryczne
i akumulatorowe kosiarki, podkaszarki, nozyce do
trawy, aeratory, wertykulatory, glebogryzarki oraz
wysokojako$ciowe mieszanki nasienne, dosiewki, trawe
z rolki oraz bordery. Uzupetnieniem tej oferty jest

doéwiadczonych i kompetentnych detalistow oraz
serwisantow, ktorzy potrafig skutecznie zacheci¢
Klientow do zakupu markowego sprzetu z wyzszej
potki, ktéry pozwala zoptymalizowac wszelkie wysitki
2zwigzane z pielegnacja przydomowej murawy.

ROZWIAZANIA ,SZYTE” NA MIARE
Oprocz robotdw koszacych polscy konsumenci
chetnie siegaja po wielofunkcyjne kosiarki,
posiadajace np. funkcje mulczowania: rozdrabniania
pokosu i jego réwnomiernego rozrzutu po darni.
Istotnym parametrem dla kupujacych staje sie tez
fatwos¢ prowadzenia oraz cicha praca silnika. W ciagu
najblizszych lat mozna oczekiwa¢ ponadto wzrostu
zapotrzebowania na ekologiczne urzadzenia koszace
z napedem elektrycznym albo akumulatorowym.
Istotne uzupetnienie przydomowego ,parku
maszynowego" stanowig podkaszarki, ktore
pozwalaja na rowne wykoszenie trawy
w trudnodostepnych miejscach, np. miedzy
drzewami, przy klombach, ogrodzeniach lub na
wzniesieniach. W niewielkich ogrodach podkaszarki
skutecznie zastepuja kosiarki.
Poza tym w ciggu ostatnich lat mozna dostrzec
wzrost popytu na wertykulatory skutecznie
cinajace darn. Coraz wiekszym zainteresowaniem
cieszg sie tez wertykulatory z funkcja aeracji
- nakluwania powierzchni trawnika w celu
wprowadzenia powietrza do strefy korzeniowej.

TRAWNIK NA KAZDA OKAZJE

W zwigzku z ogromnym wzrostem popularnosci
wytrzymatych trawnikow rekreacyjnych
zapotrzebowanie na uniwersalne i specjalistyczne
markowe nasiona trawnikowe z roku na rok rosnie.
W tej kategorii produktowej nie brakuje tez nowosci,
m.in. mieszanek pozwalajacych szybko uzyskac¢
efekt zdrowej, intensywnie zielonej i zwartej darni,
ktora ma dobre wiasciwosci regeneracyjne. Na
rynku mozna znalez¢ tez wielofunkcyjne” nasiona
trawnikowe z mikoryza i aktywatorami wzrost:

Do innowacyjnych produktéw mozna zaliczy¢ tez

YAV THIY

[l W Polsce FISKARS stanowi obecnie jedna

2z najbardziej cenionych marek ogrodniczych. Jak

w Panstwa ocenie rozwija si¢ nasz rodzimy rynek
ogrodniczy?

Piotr Strzelczyk: FISKARS faktycznie od wielu lat nie
tylko buduje swoj wizerunek i warto$¢, ale rowniez poprzez
wprowadzanie innowacyjnych produktow rozwija nasz
rodzimy rynek ogrodniczy.

Jego wartosc rozwija sie stabilnie: tagodnym,
kilkuprocentowym tempem wzrostu kazdego roku.
Ciekawe, ze wielkos¢ tego rynku, a w szczegdInosci
segmentu narzedzi ogrodniczych w poréwnaniu do innych
krajow europejskich i ich PKB, jest juz teraz znaczaca,

aw najblizszych dekadach powinna dalej rosnac.

[] ROZMAWIA: Marcin Fajerski, ZDJECIA: FISKARS Polska | 1o LA S

[ 0d poczatku swojej dziatalnosci FISKARS stawia na
wielokierunkowy rozwéj w réznych sektorach handlu.
Jak waznym segmentem w Panistwa dziatalnosci sa
produkty ogrodnicze? Jaki jest potencjat tego rynku
w Eurol

P. S.: Globalnie wartos¢ produktéw zwiazanych z rynkiem
ogrodniczym stanowi w FISKARSIE ok. 50% przychodow.
W Polsce jest to zdecydowanie wiecej, gdyz od poczatku
to wlaénie ogrodnictwo bylo naszym ,oczkiem w glowie”

i tutaj kierowaliémy najwiecej nowosci.

Potencjat tego rynku zaréwno w Polsce, jak i w Europie jest
ciggle obiecujacy. Wraz z rozwojem krajow europejskich

- jakkolwiek bedziemy to mierzy¢: poprzez PKB czy
deklaracje mieszkaricow — wzrasta liczba ogrodéw oraz

0s6b z nich korzystajacych. Niebagatelny na to wptyw
ma rowniez stopniowo rosnaca $wiadomos¢ ekologiczna,
a takze potrzeba oderwania sie od codziennego hatasu

i gonitwy mysli zwigzanych z naszg pracg i obowiazkami.
Tak wigc jestem bardzo pozytywnie nastawiony w tym
aspekcie.

[ Globalna pandemia wywarta ogromny wptyw na

wszystkie sektory handlu. Jak wedtug Pana oddziatuje

na branze produktéw ogrodniczych?

P. S.: Fakt, pandemia wywotata istne trzesienie ziemi

w catej gospodarce, réwniez w branzy produktéw
ogrodniczych. Z perspektywy sektora ogrodniczego,
najwieksza niewiadoma byfa ubiegloroczna wiosna, gdy
wszyscy pozostalismy w domach, a wiele sklepow zostato
zamknietych badZ znaczaco ograniczonych w godzinach
otwarcia i sposobie pracy.

..Ale po ,otwarciu” rynku w okolicach maja i czerwca
zauwazylismy mocny powrdt klientdw do centrow
ogrodniczych oraz sklepow DIY. Sprzedaz w tych
miesigcach de facto urosta nawet ponad poziomy z roku
2019. To samo obserwowalismy w dalszych miesigcach
letnich.

Podejrzewam, ze branza ogrodnicza zostata czeéciowym
beneficjentem ograniczer wyjazdow wakacyjnych
iekszos¢ 0sob, ktéra do tej pory duzo wyjezdzata,

Nasze konsumenckie zachowania

w roku 2021 nie zmienig sie znaczaco

w poréwnaniu do roku ubiegtego. Sadze
wiec, ze dalej bedziemy spedza¢ znaczna
czes¢ czasu w domu, na tzw. home
office badZ na urlopach w ogrodzie

musiata pozosta¢ w domach. Tak wiec uwaga, a czesto tez
inwestycje, poszty w kierunku domu i ogrodu

Jesienig niestety wrdcita konieczno$¢ ponownych
ograniczen i rynek ogrodniczy réwniez to odczut.
Ciekawa obserwacjq z zesztego roku jest widoczna zmiana
w strukturach kanatéw sprzedazy. Widzimy kilkukrotne
wazrosty sprzedazy wsrod sklepow internetowych. Widac,
Zze profil zakupowy konsumentow wyraznie sie zmienit

w roku 2020. W obliczu ograniczen w przemieszczaniu sie,
jak rdwniez ogdlnie rosnacej obawy przed koronawirusem,
duza czeé¢ zakupow przeniosta sie do Internetu. Czy taka
zmiana pozostanie juz z nami na diugi czas, nawet po
panden Tego nie wie nikt. Jestem jednak przekonat

Ze udziat internetowego kanatu sprzedazy z pewnoscig
pozostanie juz na wyzszym poziomie ni zasow przed
COVIDem. Oznacza to, ze rowniez FISKARS musi sie
ponownie dopasowac do zmieniajacego sie rynku.

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy
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komentarz ekspercki Nowos¢ A elnle

NA TOPIE

Landscaper Pro Weed Control 22-5-5+2,4-D+Dicamba »

Nawdz otoczkowany z wysokim azotem oraz herbicydem Dicamba. Jednoczesnie odzywia trawnik i zwalcza
miode chwasty dwuliécienne. Minigranulki zapewniaja optymalny kontakt nawozu z chwastami. Skfad NPK
dostosowany jest do intensywnego pobudzenia trawy do wzrostu i regeneracji murawy. Zalecamy stosowanie
Weed Control w zakresie temperatur od 10 do 20 st,, po rozsianiu nawozu trawnik nalezy obficie podlac. Worek 15
kg, dziatanie: 6-8 tygodni. Stosowanie: marzec-kwiecier, dawka: 30 g/m?, wydajnos¢: okolo 500 m”

ICL Polska Sp. z 0.0.

landscaperpro.pl

<« NOWOSC! Seria Daliowelove

W jej sktad wchodzi 6 rodzajéw mieszanek odmian dalii o réznym przeznaczeniu
- od mieszanek idealnych do pojemnikow, na rabaty, idealnych na kwiat ciety, az
po odmiany wabigce motyle.

W.Legutko Przedsiebiorstwo Hodowlano-Nasienne Sp. z 0.0.
legutko.com.pl

Moskitiery Mako Polska »
Firma Mako Polska Sp. z 0.0. jest dystrybutorem kompletnych systeméw do ochrony okien i drzwi
przed insektami, w tym:
- moskitier na rzep w kolorach bialym i antracyt, w najbardziej popularnych rozmiarach, w tym row-
niez do okien dachowych oraz moskitier antyalergicznych,
- moskitier w ramkach aluminiowych do samodzielnego montazu w 3 kolorach (biaty, braz, szary)
w jakoéci Standard i Premium.
Oferta jest bardzo atrakcyjna cenowo i réznorodna asortymentowo. Mozliwo$¢ indywidualnej konfi-
guracji zamoéwienia. Nieduze ekspozytory z oferowanym asortymentem. Po sezonie odbior niesprze-
danego asortymentu.
Mako Polska Sp. z 0.0.
moskitiery.eu/
<« Pomidor gruntowy
malinowy ozarowski
QOdmiana wezeénie dojrzewajgca. Owoce bardzo ksztaftne, kuli-
sto-splaszczone o pigknej malinowej barwie. Charakteryzuje
sie wyréwnang wielkoscig owocow (masa okofo 100-120 g)
i wspaniatym smakiem. Uprawa w polu i w wysokich tunelach.
Posiada niskie wymagania co do gleby. Uprawa przy palikach.
Idealny do bezposredniego spozycia. 1 g = 250-270 nasion.
Polskie nasiona PNOS
pnos.pl

Pistolet zraszajacy multi »

, Nowy pistolet zraszajacy multi wyréznia sie lekka, ergo-
A Ja b+O n CZEVWO”Y nomiczng konstrukgja. Zostat wyposazony w uchwyt
La m pa 2z powtoka SoftGrip™, ktory doskonale lezy w reku podczas
Nowa polska zimowa odmiana jabtoni podlewania, co wptywa na komfort pracy. Natomiast zasto-
zarejestrowana w 2010 roku. Dojrzewa sowanie tworzywa FiberComp™ sprawia, Ze pistolet jest dodat-
na przefomie wrzesnia i pazdziernika. kowo wyjatkowo odporny i wytrzymaty. Ogrodnicy z pewnoscia
Owoce $redniej wielkoéci lub duze, docenig regulowang glowice, ktéra umozliwia zastosowanie odpowiedniego
skorka zotto-zielona prawie w catosci do potrzeb strumienia wody - delikatnej mzawki, strumienia natryskowego,
pokryta rozmytym ciemno-czerwonym plaskiego, zraszajacego lub punktowego. Przeptyw wody mozemy requlowac za
rumieicem. Migzsz kremowy $rednio pomoca keiuka dzigki wygodnemu uchwytowi. Uniwersalny rozmiar sprawia, ze
zwiezty. jest on kompatybilny z urzadzeniami zraszajacymi innych producentow.
Szkoétka Pnaczy Marek Wedrowski FISKARS Polska Sp. z 0.0.
wedrowski.pl/pl/ fiskars.com
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Naijlepszym wyznacznikiem dynamiki rynku ogrodniczego w Polsce

DOCENIAMY
INNOWACYINOSC

i jego motorem napedowym sq innowacije! Dlatego, aby je promowaé

i wyrézni¢ najbardziej oryginalne pomysty i nowatorskierozwigzania na
rynku, kreujgce trendy Lider Biznesu — Ogrodniczy Magazyn Branzowy
w kazdym wydaniu przyznaje certyfikat Lidera Trendéw. Czekamy na
Panstwa zgtoszenia

% LIDER TRENDOW

WYROZNIENIA DLA INNOWACYJNYCH
PRODUKTOW OGRODNICZYCH
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O GRODNICZY MAGAZYN BRANZOWY

6

FERTILAN

do pomidorow
(ogarkow, papryki, cukinii):
1kg + 20% gratis!

ajlepszym wyznacznikiem dynamiki rynku ogrodniczego w Polsce
i jego motorem napedowym sg innowacje! Dlatego, aby je promowac
i wyrozni¢ najbardziej oryginalne pomysty i nowatorskie rozwigza-
nia na rynku kreujgce trendy, Lider Biznesu - Ogrodniczy Magazyn

Branzowy w kazdym wydaniu przyznaj

certyfikat Lidera Trendow. Czekamy

na Wasze zgtoszenial Poprzednie wyrdznienia Lidera Trendow trafity do firm
W.Legutko Przedsighiorstwo Hodowlano-Nasienne oraz FISKARS Polska. Trze-
ci certyfikat Lidera Trendow trafia do firmy Poltops za innowacyjny nawdz or-

ganiczny FERTILAN.

Najlepszym wyznacznikiem dynamiki rynku ogrodniczego
w Polsce i jego motorem napedowym sg innowacje! Dla-
tego, aby je promowac i wyrézni¢ najbardziej oryginalne
pomysty i nowatorskie rozwigzania na rynku kreujace
trendy, Lider Biznesu — Ogrodniczy Magazyn Branzowy
w kazdym wydaniu przyznaje certyfikat Lidera Trenddw.
Czekamy na Wasze zgtoszenia!

Poprzednie wyréznienia  Lidera

Trendéw trafity do firm W.Legutko

Przedsiebiorstwo Hodowlano-Na-

sienne oraz FISKARS Polska. Trzeci

certyfikat Lidera Trendéw trafia

do firmy Poltops za innowacyjny

nawoz organiczny FERTILAN.

Nawdz organiczny — ekoaktywator

FERTILAN wytworzono z biomasy

ro$lin bobowatych drobnonasien-

nych oraz frakcjonowanej i mielo-

nej, czystej, zywej wetny owczej!

FERTILAN zawiera wysokg dawke

sktadnikéw odzywczych: w tym

azotu pochodzenia naturalnego,

fosforu, potasu, wapnia, magnezu

oraz innych  mikroelementow

potrzebnych do zdrowego wzro-

stu roslin. Co wiecej, sktadniki

nawozu sa uwalniane stop-

niowo — do 6 miesiecy. FERTILAN

dostarcza co najmniej 89% masy

lider trendow

organicznej, wzbogacajac glebe w cenne zwiazki proch-
nicowe. Nawdz umozliwia rozwoéj pozytecznych mikroor-
ganizmdw, a ponadto poprawia retencje wody i spraw-
nos¢ sorpcyjng gleby. Niweluje réwniez efekty uboczne
nawozenia mineralnego. Ekoaktywator poprawia struk-
ture gleby, sprzyjajac ukorzenieniu roslin. — Produkt firmy
Poltops Sp. z 0.0. jest innowacyjng
odpowiedzig na coraz silniejszy
trend EKO w polskim ogrodnic-
twie — moéwi Paulina Maniecka,
dyrektor projektow GARDENIA
i GREEN AREA SHOW. - Row-
noczesnie wyrdéznia sie wysoka
jakoscig i ciekawg propozycjg
dla wszystkich hobbystow upra-
wiajacych warzywa: pomidory,
ogorki, papryke i cukinie natu-
ralnymi metodami. Bardzo cieszy
nas fakt, ze na polskim rynku poja-
wia sie coraz wiecej tego rodzaju
rozwigzan. Dlatego zapraszamy
wszystkich naszych —partnerow
biznesowych do chwalenia sie
nowatorskimi produktami i przed-
siewzieciami, ktére bedziemy pro-
mowac na tamach Lidera Biznesu
i w naszych mediach!
Poltops Sp. z 0.0.
poltops.pl







Wersja

on-line

- Nowoczesna forma

- Intuicyjna w obsfudze

- tatwo$¢ dotarcia do konkretnych artykutow

- Artykuty podlinkowe do witryn www, social
medidw, reklam, materiatéw VIDEO

Szeroka promocja kazdego wydana

nastepujgcycmi kanatami ....

- mailingi na baze ponad 20.000 rekordéw

- wydanie oline udostepnione na stronach
www.liderbiznesu.pl, www targigardenia.pl,
www.gashow.pl

- posty promowane w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram, projektéw Lider Biznesu,

GARDENIA, Green Area Show)

Lider
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Statystyki czytelnictwa

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy rozwija sie takze pod Rosngca tendencja odbiorcéw pokazuje, ze Lider Biznesu. Ogrodniczy
kgtem liczby odbiorcéw. W okresie od stycznia do kwietnia 2021 roku Magazyn Branzowy staje sie kluczowym czasopismem dla profesjonalistéw
czasopismo miafo przeszfo 11.000 czytelnikow! branzy ogrodnicze;.

11837
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Dodatkowe mozliwosci
reklamowe

FORMATY PUBLIKACII:

- Artykut na stronie www

- Baner na stronie www

- Post — wpis, film lub reklama na Facebooku
- Zdjecia, filmy na Instagramie




1/1 strony A4 1/2 strony A4 poziom 1/2 strony A4 pion 1/3 strony A4 pion
210 x 297 mm 210 x 135 mm 105 x 297 mm 72 X297 mm
220 x 307 mm brutto

220 x 140 mm brutto 110 x 307 mm brutto 77 x 307 mm brutto

Warunki techniczne
Reklamy przyjmujemy w formie pliku tif, eps, lub pdf w rozdzielczosci 300 dpi i separacji CMYK,
czcionki zamienione na krzywe.

. B
- [ Specyfikacja reklamy do newslettera:
J Rozdzielczosc - 1040x250 px, 72 dpi
Przestrzen kolorow - RGB
1 i Format- JPG, PNG (sptaszczony)
Rozmiar- nie powinien przekraczac 250 KB
@
[
L I d e r Reklamy na spad powinny zawiera¢ @ pasery;
° B znaczniki ciecia — powinny wychodzi¢ 5 mm poza linie ciecia,
B I z n e s u Bl teksty powinny znajdowac sie minimum 5 mm od linii ciecia.

OGRODNICZY MAGAZYN BRANZOWY



9 wydan w roku

- Nowosci produkiowe
- Porady ekspertéw

- Relacje, felietony, analizy

*Daty nadsytania materiatéw reklamowych oraz tresci



Zapraszamy do wspotpracy




Kontakt

Marcin Fajerski
Redaktor Naczelny , Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy”

tel. +48 61 869 20 00, kom: +48 603 410 113
marcin.fajerski@grupamtp.pl

Aleksandra Konopa
Key Account Manager

Tel.: +48 539 777 549
aleksandra.konopa@grupamtp.pl

Liliana Biegon
Key Account Manager
tel. +48 61 869 25 29 kom: +48 691 021 911

liliana.biegon@grupamtp.pl

Lider
BBiznesu

O GRODNICZY MAGAZYN BRANZOWY



