MAGAZYN DLA WYMAGAJACYCH

LIDER BIZNESU

OGRODNICZY MAGAZYN BRANZOWY

nr2/2018

SEZON 2018

Must have - nowosci, trendy, wydarzenia

355 PROFI OGROD

Nowa rubryka specjalnie dla profesjonalistow



KROPLOWKI ae
DO ROSLIN @

@ do storczykéw

@ do pelargonii
@& do roslin doniczkowych

s
3

s

a

w

2

D

nawoz organiczny

spis tresci

FOTOREPORTAZ
4-13 Gardenia 2018 — wydarzenie, ktore faczy!

WIEM, CO SPRZEDAJE
Sezon 2018! - must have

BRANZOWE KONTEKSTY
22-27  Ogréd w modzie. ..
- moda w ogrodzie

ALEJA LIDEROW
28-33  Stawiamy na design

RADKIEWICZ RADZI
34-35  Madre inwestyde dzwignig sprzedazy

KONGRES LIDEROW BRANZY OGRODNICZEJ
36-39  Neuromarketing
— i sprzedaz w centrum ogrodniczym

TOP EVENT

40 Sprzyjamy pszczotom!

41 Weekend otwartych ogrodéw
w Poznaniu

Y| Maciej Dowbor

twarza kampanii promocyjnej!

ZIELEN W PRAKTYCE
Fajne Ogrody — by Anna Stachurska

PROFI OGROD
4B6-53  Prosze to skosi¢! - profesjonalnie...

SYLWETKA WYDANIA
54-55 7 pasjidonatury

TOP EVENT
56-57  Ogrod marzen tworzony z pasjg!

SHOW CASE
58-59  Pomysl o wnetrzu

GODNE UWAGI

60 Szwajcarski teatr ogrodéw

61 Kazda sesja zaskakuje
PREMIERA

62 ,Porady Miejskiego Ogrodnika”
62 ,Zréb Ten Zielnik”

Czasopismo branzowe
to nie ring,

dlatego na tamach ,Lidera Biznesu” nie znajdziecie Panstwo aluzji,
proby wyréwnywania wyimaginowanych rachunkéw, popiséw
stownej ekwilibrystyki. Zalezy mi wyfgcznie na wypetnianiu misji
medium, a wiec przekaznika informacji miedzy poszczegdlnymi
ogniwami scalajgcymi zielong branze. Pozostane wierna swojej
idei, mimo iz wokot rozpetuje sie burza za burza.

Dzielmy sie dobrem, warto$ciowa wiedzga, pozytywnymi do-
$wiadczeniami, ktore scalaja i rozwijaja. Tworzmy jedna, nieztom-
na w dazeniu do wspdlnych celdw branze, bo tych przeciez nam
nie brakuje, prawda? Jednym z nich jest dywersyfikacja kanatow
dystrybucji produktéw ogrodniczych. Od dzi$ baczniej przygla-
dac sie bede projektantom i wykonawcom ogrodow, w liczebno-
$ci ktérych tkwi niedoceniona dotad sita. Jedna z nietuzinkowych
postaci tego sektora — Anne Stachurskg — mam zaszczyt ugoscic
na tamach czasopisma. W klimacie profi pozostaje takze rubryka,
gdzie w roli gtéwnej wystepuje sprzet koszacy dla zawodowcéw.
Mimo iz biznes tworzg ludzie, to jednak wytworem ludzkiej pracy
sg produkty, ktérym w tym wydaniu poswiecam wiele uwagi.

To one wtasnie stanowig gtownych bohateréw fotoreportazu

z Targdéw Gardenia, a takze sg przedmiotem rozwazan kolejnej
odstony rubryki ,Wiem, co sprzedaje” oraz ,Branzowe konteksty”.
Ciekawych sylwetek jednak nie brakuje! O designie w firmie
Cellfast opowiada Rafat Stabik, a swoje ogrodnicze pasje przybli-
7a Maria Sikorska.

Drugie w tym roku wydanie ,Lidera Biznesu” to wiedza w czystej
formie. Ciesze sie, ze jestescie na nig otwarcil
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GARDENIA 2018

- wydarzenie, ktore tgczy!

argi GARDENIA, ktore w dniach 22-24 lutego odbyty sie w Poznaniu,
to najwieksza ekspozycja roslin, artykutéw ogrodniczych, sprzetu,
maszyn i urzgdzen do zastosowania amatorskiego oraz profesjo-
nalnego. Wiele z innowacyjnych rozwigzan na sezon 2018 po raz
pierwszy swojg prezentacje miato wtasnie w Poznaniu i wiasnie tu-

taj znalazto swoich nabywcow.

Obecno$¢ nowych trenddw, rosnaca rola zieleni w przestrzeni miejskiej
i biurowej, Swiadomos¢ wptywu zieleni na wartos¢ nieruchomosci, tworze-
nie coraz to nowszych linii narzedzi i produktéw proekologicznych - to tyl-
ko kilka z obecnie panujacych trendéw, ktére obrazujg zmiany zachodza-
ce na rynku. Dobrg sytuacje w branzy ogrodniczej wida¢ byto na Targach
GARDENIA, ktére dzi$ sg nie tylko najwieksza, ale i najdojrzalszg impreza
wystawiennicza w Polsce. W tym roku liczba uczestnikéw bloku Targdw
GARDENIA, SPECIAL DAYS oraz SPORT INVEST wyniosta 22 667 osob.

Podczas GARDENII mozna byto zaobserwowac szybkie i skuteczne rozwia-
zania do ogrodu w stylu ready-to-use (gotowe do uzycia), nowe linie pro-
duktéw proekologicznych wsréd narzedzi akumulatorowych czy nawozéw
organicznych. W ostatnich latach wsréd konsumentéw widac tez potrzebe
hodowli warzyw we wiasnych ogrédkach. Nic dziwnego, ze produkty odpo-
wiadajace trendowi grow-your-own (wyhoduj to sam) réwniez cieszyty sie
popularnoscia, wzbudzajac zainteresowanie réwniez gosci zza granicy.

W tym roku Targi GARDENIE odwiedzili przedstawiciele branzy m.in. z Au-
strii, Biatorusi, Dani, Francji, Holandii, Litwy, Niemiec, Portugalii, Rosji, Szwe-
cji czy Wielkiej Brytanii. Targi odwiedzili rowniez managerowie i kierownicy
wyzszego szczebla z takich sieci, jak Brocomarche, Bricoman, Leroy Merlin,
Obi, Castorama, PSB Mréwka czy Tesco. Targi GARDENIA kolejny raz byty plat-
forma wiedzy i wymiany doswiadczen, miejscem czerpania inspiracji i zdoby-
wania nowych, praktycznych umiejetnosci. Wszystko dzieki cyklowi bardzo
interesujgcych konferencji, warsztatow i szkolen, ktére urozmaicity proces

zwiedzania ekspozycji targowej. Pierwszy
dziert Targdéw rozpoczeta Xl edycja semi-
narium ,Miejska Sztuka Ogrodowa". Tema-
tem przewodnim tegorocznego spotkania
byta ,Miasto dla natury”. Konferencja, ktéra
poprowadzit dr hab. Piotr Urbanski z Uni-
wersytetu Przyrodniczego w Poznaniu cie-
szyta sie zainteresowaniem z uwagi na bo-
gaty program prelekcji. Frekwencja dopisata
rowniez podczas Il edycji Kongresu Lideréw
Branzy Ogrodniczej, ktéra dostarczyta wie-
dzy sprzedazowej. Wérdd prelegentéw po-
jawili sie m.in.: Pawet Bronikowski, Robert
Radkiewicz, Michat Michalski, Marek Boro-
winski, Rafat Btachowski i Marta Cata-Sturz-
becher, ktorzy dostarczyli wiedzy z zakresu
skutecznej obstugi  klienta, zwiekszania
wartosci koszyka zakupowego, efektywnej
rotacji produktéw. Tegorocznym Targom
towarzyszyto réwniez szkolenie z procesow
sprzedazowych firmy 4 Results, Il FORUM
ARCHITEKTOW KRAJOBRAZU oraz Forum
Promotoréw Ogrodnictwa.

W tym roku na stoisku Na stoisku firmy Honda triumfy $wiecifa laureatka Ztotego
= frimy Agrimpex Medalu, czyli kosiarka spalinowa HRG 466 SKEP — lekka,

priorytetowymi byty
agrowtoknina Agro

wydajna kosiarka, w ktorej zastosowano materiaty
0 najwyzszej jakosci oraz znakomite innowacyjne

4 Marina 19 g, ktéra nasi rozwiazania techniczne, tworzac maszyne, na ktorej
klienci mieli juz okazje mozna polegac przez wiele lat. Targi Gardenia byty rowniez

' poznac. Nowoscig na
polskim rynku sg za$

' tkaniny Dual Agro -
z jednej strony biate,
z drugiej czarne oraz
bragzowo-czarne, ktére
charakteryzujg sie
zdecydowanie wiekszg
przepuszczalnoscig
wody.

okazja do swietowania 25-lecia wspotpracy Aries Power
Equipment z Honda w Polsce.
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Firma AL-KO postawita na system akumulatorowy,
ktéry obejmuje kilka narzedzi - pilarka, kosa, se-
kator, podkrzesywarka oraz dwa rodzaje kosiarek.
Produkowany w Niemczech akumulator o bardzo
duzej mocy wieszany jest na szyi lub na plecach
uzytkownika, co zdecydowanie odcigza i utatwia

prace. Wsréd nowosci pojawity sie rowniez dwa mo-
dele traktoréw, ktére bazujg na ramach profesjonal-
nych, ale sg przeznaczone dla rynku hobby. Zapre-
zentowano réwniez nowe kosiarki z elektrycznym

rozrusznikiem na silniku Hondy, kosy oraz pompy 1Y’

i odkurzacze do lisci z podwieszanym workiem.

ASCYP PBO jest produktem biobdjczym. Substancje
w tym produkcie zamkniete sg w mikrokapsutkach. Klesz-
cze i inne szkodniki, kontaktujac sie z powierzchnia, na
ktérg naniesiono mikrokapsutki ASCYP PBO, rozgniataja
je, a wydostajaca sie z nich trucizna dziata wtedy bezpo-
Srednio na ich ciato. Preparat ASCYP PBO jest na rynku
od wielu lat, natomiast poszerzona rejestracja o kleszcze
istnieje na rynku od 2 lat. Opakowanie zmienione wize-
runkowo, by zwrdéci¢ uwage klientéw na zastosowanie
preparatu na kleszcze.

Kompaktowy ciggnik John Deere 2036R jest przeznaczo-
ny dla oséb, ktére oczekuja mocnej i wydajnej maszy-
ny w kompaktowych rozmiarach oraz jakosci, wszech-
stronnosci i ekonomicznosci bez kompromiséw. Ciagnik
2036R wyposazony jest w 3-cylindrowy silnik Diesla,
dwuzakresowa przektadnie hydrostatyczng, naped 4X4
oraz uktad kierowniczy ze wspomaganiem dla jeszcze
wiekszego komfortu.
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Biofos Professional to biologiczne preparaty do szamb
i przydomowych oczyszczalni sciekow, ktére posiadajg in-
nowacyjng formute Bio-Active Max ze sktadnikiem aktyw-
nym biologicznie. Zawieraja pozyteczne bakterie, ktére
dziataja kompleksowo wewnatrz systemu instalacji sanitar-
nej, przyspieszajac procesy rozktadu i uptynniania sciekdw.
Marka Biofos Professional to innowacyjne rozwigzanie dla
0s06b cenigcych sobie skuteczne i nowoczesne rozwigzania
oraz wygode stosowania

o r.y."-

Nawozy zawierajace w 100% naturalne sktadniki, przeznaczo-
ne do upraw ekologicznych. W ofercie znajduja sie specjali-
styczne nawozy do hobbystycznych upraw owocéw, wa-
rzyw, ziét oraz rodlin ozdobnych domowych i balkonowych.

Florovit Pro Natura Mikroflora 3w1 to jedyny tego rodzaju
wielofunkcyjny nawéz na swiecie, ktéry w unikatowy spo-
séb taczy sktadniki mineralne (NPK), substancje humusowe
oraz pozyteczne mikroorganizmy glebowe. Jego stosowa-
nie bioaktywnie podnosi urodzajnos¢ i jakos¢ gleby, gwa-
rantuje lepsza zdrowotnos¢ uprawianych roslin oraz wiek-
sze i dorodniejsze plony.

LIELONA MOC

‘BROS'

IELONA MOC¥
PAHALIZATOH

PARALIZATOR

* natychmlastuwn zamraza uwady
* nie pozostawia plam na scianach i podtogach
* dziala na owady uodpornione na srodki chemiczne

* moze byc stosowany w poblizu zywnosci

NOWOSC

BEZ SRODKOW
OWADOBOJCZYCH |

e —

rf-“-T\‘f'H_p“AST Wy MRALA
s | JINE RODZA JE OWADOW
~ Hookg o wn.nuﬂt! Hor¥E"
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KOI WHEAT GERM & GARLIC PELLET SIZE M firmy Tropical to
wyjatkowy i innowacyjny pokarm dla ryb w oczkach wod-
nych. Jest chetnie i szybko pobierany przez ryby, a starannie
dobrana receptura sprawia, ze ryby szybko odzyskuja ener-
gie po zimowej hibernadji, jak réwniez doskonale przygoto-
wuja sie do zimowania.

Urzadzenia pradotworcze niemieckiej marki Kénner& Soh-
nen charakteryzuja sie doskonata relacja ceny do jakosci.
Charakterystyczne cechy produktéw to m.in. wytrzymatos¢,
bezawaryjnos¢ i wysoka produktywnos¢; wydajnos¢ i nie-
zawodnos¢ oraz profesjonalny serwis door-to-door.

Wyrézniony Ztotym Medalem modut facznosci ZCS Con-
nect firmy Zucchetti Centro Sistemi umozliwia tagczenie
i wspoétprace z maszyng poprzez wiasny smartfon lub
tablet. Korzystajac z aplikacji Ambrogio Remote mozna
skonfigurowac czas pracy robota, sprawdzi¢ lokalizacje,
wylaczy¢ z pracy i/
lub  wskaza¢ prace
. na okreslonych ob-
- szarach w ogrodzie,
monitorowaé prace
robota i otrzymywac
ostrzezenia w przy-
padku kradziezy (Geo
fence alarm, rozwi-
niety system antykra-

dziezowy).

LA R AN L
FINISHER od firmy Sumin
najlepiej zastosowac we =
wczesnym stadium rozwo- :
ju glonéw, mchéw i wa- N
trobowcow, poniewaz s3
one najbardziej podatne ZLOTY MEDA
na dziatanie $rodka. Nalezy & a
dokfadnie pokry¢ prepa- —
ratem cata powierzchnie
niepozadanych roslin. Po wyschnieciu powstata powtoka
likwiduje mchy, glony i watrobowce. Efekty sg widoczne juz
po kilku dniach.

Kosiarka Recycler® 20965 marki TORO
z funkcjg PowerReverse™ i SmartStow®

jest pierwszg kosiarka benzynowa
z wbudowanym biegiem wstecz-
nym w uktadzie ADS, oszcze-

dzajaca do 70% powierzchni
przechowywania,  ktéra
oferuje  jednoczesnie
trwatoé¢, niezawod-
nos$¢ i najwyzsza
jakos¢ koszenia.

| Wsrod nowosci firmy BROS
mozna byto znalez¢ m.in.
worek na muchy - putapke
do monitorowania obecnosci
owaddéw na terenach otwar-
tych poprzez ich odfawianie.
Owady wabione sg natural-
ng, nietoksyczng przynetg
umieszczong wewnatrz putapki, a specjalna konstrukcja
produktu uniemozliwia wydostanie sie ich ze srodka. Atrak-
cyjny srodek wabiacy oraz duzy rozmiar worka pozwalajg
wytapac dziesiatki tysiecy much w krétkim czasie.

Firma Cellfast odebrata Ztoty Medal za nowo-
czesny i funkcjonalny zwijacz na waz w zestawie
zwezem 3/8" (9 mm) zraszaczem prostym ERGO
oraz szybkoztaczkami Ergo. Dzieki kompaktoweyj,
lekkiej i wytrzymatej
konstrukgji idealny dla
uzytkownikéw  reali-
zujgcych  nawadnia-
nie matych ogrodéw
Czy tez patio. Zwijanie
weza ufatwia profilo-
wana obrotowa korb-
ka, a sktadana raczka
zapewnia wygodne
przenoszenie.

lider biznesu. ogrodniczy magazyn branzowy

Greenyard postawit na produkty dla profesjonalistow. Zapre-
zentowat m.in. mulcz szkotkarski dedykowany producentom
wieloletnich roslin ozdobnych w pojemnikach. Stosowanie
mulczu jest doskonatg alternatywa walki z zachwaszcze-
niem w stosunku do innych metod stosowanych w gospo-
darstwach. Duzym zainteresowaniem cieszyta sie réwniez
linia produktéw Greenyard Pro obejmujaca trzy substraty
przeznaczone do profesjonalnej produkgji rozsady roslin wa-
rzywnych, gtéwnie z rodziny psiankowatych czyli: pomidora,
papryki i tytoniu, jak réwniez krzyzowych: kapusty, kalafiora,
brokutu, a takze pora i selera.

Nowos¢ firmy Maro-
lex to opryskiwacz
akumulatorowy, ale
przeznaczony na ry-
nek  hobbystyczny,
0 czym swiadcza jego
kompaktowos¢ oraz
porecznos¢. Na uwa-
ge zastuguje czytelny
i intuicyjny panel ste-
rowania oraz estetyka
produktu. Nowy FX
jest nie tylko cichy, ale
takze wydajny — moz-
na nim pracowac az 3
godziny.

Fiskars lubi zaskakiwac swoich klientéw nieoczywistymi roz-
wigzaniami, takimi jak chociazby wyrywacz do chwastow
czy mocno promowany w tym roku teleskopowy sekator
uniwersalny Zyrafa. Nieustannie zainteresowanie cieszg sie
takze klasyki.

SBM Life Science skupia sie w tym roku gtéwnie na trzech kate-
goriach nowosci — mniejszym opakowaniu Decis oraz Previcur
w formie monodawek promowanych hastem ,W sam raz na
jeden raz”. Druga nowoscig jest poszerzona oferta biobdjow
i oprocz serii blatanexowej wprowadzony zostat produkt Pro-
tect Home. Trzecig nowoscig jest Multi Rose, taczacy w sobie
preparat owadobojczy z grzybobdjczym.

’ Profesjonalne  opryski-
* wacze do  $rodowisk
zasadowych badz kwa-
sowych. Wystepuja
w réznych wariantach
- od matych aplikato-
réow, do naprawde du-
zych pojemnosci. Roz-
wigzania te bazujg na
sprawdzonych konstrukcjach ogrodniczych, a zastosowane
uszczelnienia zapewnia wiasciwa rozsadng produktéw. Che-
mia czystosciowa, czesto silnie zraca to niezwykle aktywne
substancje, dziafania ktérych nietatwo uniknac.

Firma W. Legutko na swoim stoisku poza nowg serig odzie-
7y ogrodniczej promowata réwniez nagrodzone Ztotym
Medalem nasiona na microgreens - rosliny, ktére zbiera sie
i spozywa we wczesnej fazie wzrostu, gdy wyksztatcg one
liscienie i pierwsza
pare lisci. Czesto
okresla sie je jako
,superfood”,  po-
niewaz w poréw-
naniu do roslin
starszych zawiera- £
ja znacznie wiecej
witamin i sktadni-
kow odzywczych.
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RARTRA e Podczas Gardenii nie mogto zabrakng¢ fir-
IYCIA b

my Agrecol, ktéra w tym roku pojawita sie
Z mniejszym, bardziej wizerunkowym sto-
iskiem. Wsréd prezentowanych nowosci
znalazty sie m.in. produkty z serii Natura
w postaci kropléwek do storczykdw, pelar-
gonii i roslin doniczkowych.

LRy & e PR

Namit piyemy
Firma Fosfan podczas Targéw Gardenia STUH[ZYK
zaprezentowata petna game nawozéw dU UW
Fructus w catkiem nowych opakowaniach. f

Odswiezone szaty prezentowaty sie nowo-

cze$nie i zachecajaco, co z handlowego
punktu widzenia jest najwazniejsze. Wyko-
rzystanie jasno zielonego koloru i zabawa
Swiattem sg ttem dla prezentacji atrakcyj-
nych grafik roslin, ekspozydji logo marki,

Firmie Vilmorin Garden jury
konkursowe przyznato az
dwa wyréznienia — za nowy
sktad mieszanek traw oraz
serie nasion Taniec Kwiatow.
Na stoisku zas poza promo-

ja produktéw, propagowa- ale przede wszystkim podkresleniem ko- ' P veres -

no takze profilaktyke raka rzysciiatutow danego produktu, takich jak . . b ] | b= 1 ggl rCZf (ikaly sl
piersi oraz fundacje Budzik np. unikalny sktad, najwyzsza jako$¢, obfite L AL =- KT RN s -
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Firma PNOS prezentowata wy-
rézniong Ztotym Medalem se-
rie trzech ogérkéw wczesnych
Portal F1, Tarot F1, Traper FI
charakteryzujgcych sie  wyso-
kim plonem wczesnych o du-
zym udziale plonu handlowego
w plonie ogdlnym. Ponadto od-
miany odporne sg na choroby
grzybowe oraz przystosowane
do warunkéw  klimatycznych
panujacych w Polsce.

= ae =Wt Sew __ N
Firma COMPO, wystawca Gardenii, poza stoiskiem z no- W n OWeJ Od + I
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wosciami, ktére w tym roku reprezentowane s3 gtownie
przez nawozy do trawnikéw, zorganizowato $niadanie
prasowe z udziatem gwiazdy — Anity Sokotowskiej. Ak-
torka byta twarza kampanii reklamowej odzywek do
storczykdw w formie aplikatorow.

Odswiezona linia opakowan
niebawem na sklepowych potkach!

Qd 1973 roku dbamy ¢ to, aby nasze produkty zawieraty wszystkie niezbedne skiadniki gwarantujgce
prawidtowy rozwd], wyglad | plonowanie roslin. Nadszedt czas, by unikalny byt nie tylko ich skiad,
ale i etykiety. Szukaj naszych opakowan na potkach i odkryj na nowo pigkno swojego ogrodu.

Firmy Agrecol, Kronen, Ramp i Kwazar zorganizowaty na Targach
GARDENIA Rodzinne Warsztaty Ogrodnicze, ktére poprowadzit Wi-
tek Czuksanow. Liczba uczestnikéw byta imponujaca.

Zaréwno profesjonalistéw, jak i hobbystow spotka¢ mozna byto na stoisku
firmy Husqvarna. Duze maszyny zawsze wzbudzajg emocje, cho¢ duzy po-
tencjat sprzedazowy tkwi rowniez w kosiarkach automatycznych.

10 fructus.pl |
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II'edycja Kongresu Lideréw Branzy Ogrodniczej Duzym  zaintereso-
ponownie okazata sie strzatem w ,10"! Stuchacze waniem cieszyty sie
docenili dobdr tematéw i prelegentéw, ktorzy warsztaty organi-
podzielili sie z nimi wiedza sprzedazowa. zowane w ramach
Forum  Promotorow
Ogrodnictwa. Pasjo-
naci mogli- stworzy¢
m.n. zywe obrazy : :
oraz poznac terapeu- | : 3 [ o Bl 0gdlnopol. Stow. Tworcow Ogrodow
tyczng moc roslin.
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\‘-:__.;:: -
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Cykl spotkart Ogréd Marzen Tworzony z Pasjg tra- - ( ; | -
dycyjnie wystartowat podczas Gardenii. Marek Je- d Il gL r & i r1 kﬂ Th
zierski zmierzyt sie z dziesigtkami pytan na temat ™ | B : E

uprawy i pielegnadji roslin.

“ip B E
e "': ' :‘:_.;:r o
| o 2 Aoy
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Motywem przewodnim XII Forum Miejski Sztuki Ogrodowej byto
,Miasto dla natury”. Kilkugodzinne spotkanie ze specjalistami okaza-
to sie doskonatg okazja do zastanowienia, jak daleko zaszta ingeren-
Cja cztowieka w miejskg przyrode.

i

Aries Power Equipment Sp. z 0.0.

JOHN DEERE POLSKA Sp. z 0.0. P.P.H. EKODARPOL Zbigniew Zubala Przeds. Wielobranzowe Jakub Chwieduk

W tym roku wyréznienia Acantus Aureus za
najatrakcyjniejsze stoisko przyznanych zostato

az 13 statuetek. et K SKUTECZA OCHRONA
] e - cagrimpex ) | PRZEZ CALY ROK

) .

i i | B

ALLPLANTS Mateusz Krzewicki Szkotka Krzewow Ozdobnych ZYMON Duet s.j. Konopka, Petka

GARDENIA to barometr branzy ogrodniczej

Jakub Patelka,
dyrektor Targéw GARDENIA
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Tekst: Beata Marcinczyk

- must have

odczas gdy w sklepach i centrach ogrodniczych potki uginaja
sie od roznorodnych produktow z gatunku tych podstawo-
wych, klienci wcigz oczekujg nowosci, innowacyjnych rozwig-
zan, ktore ich zaskoczg, otworzg na nowe trendy, zachecg do
rozwijania ogrodniczej pasji. Oto branzowe przyktady, ktorych
ignorowac nie wolno, poniewaz to pod ich znakiem uptynie sezon 2018!

Intensywny, ale i wielokierunko-
wy rozwoj branzy ogrodniczej to
W znacznej mierze zastuga no-
wych trendéw, ktére tak jak na

przyktad ‘urban jungle’ (miejska
dzungla) wdzieraja sie i do tkan-
ki miejskiej, i do swiadomosci jej
mieszkancéw. Ale ten wzrost po-

pularnosdci uprawy roslin w przy-
domowych ogrédkach, na balko-
nach czy w donicach niesie tez
wyzwania dla branzy. Jakie?

, | DESIGN
'| AWARD
2018

Inwestuj w wiedze

Badz swiadom, ze nowi klienci, poczatku-
jacy ogrodnicy, bardzo powaznie traktujg
swoje hobby i bedg chcieli wiedzie¢ wie-
cej — polecaj im ksigzki (dobrze jest mie¢
je w ofercie), blogi ogrodnicze, z ktorymi
wspotpracujesz i czasopisma.

Gotowe do uzycia

Nawet, jesli bedziesz bardzo
sie staral, by zaspokoi¢ ocze-
kiwania klienta - zawsze co$

moze pojs¢ nie tak z jego upra-
wami. Dlatego konieczne jest
zaopatrzenie sklepu w oferte
typu ready to use np. aplika-

i 4 & g i
tory z nawozami dla poszcze- \ - v TR ;
golnych gatunkéw roslin albo ‘

uniwersalne. Klienci na pewno

beda wdzieczni za wspomaga- e el L LT —
cze ukorzeniania, stymulatory g2 —_ !
L g

uprawy czy (bio)srodki do zwal-
czania szkodnikéw i owadow

Narzedzia pielegnacyjne Pastel .

Wyiatkowa seria matych narzedzi ogrodniceych Pastel™

et T e Fefuisl m

w ich uprawach. properacbes J . doceniona przez grone migdzynarodowych ekspertdw z daedzing designu. % s

Liria zostata wyrdemona nagrods iF Design Award 2018,

Wyridmaniz prayznawans pd 1853 roku 53 potwiardzeniem wzornctwa -

najwysze] kiasy. 0 wyborze laureatdw nagrody decyduja Scisle okreslone -
P|e kneifun kcjona Ine krytenia takie jak innowacynost, ergonomia, estetyka wykanania =

Ccay ez wiyatkowost produktu na rgnky >
Wprowadz do oferty i wyeksponuj
produkty, ktére moga podnies¢ este- o

W CENIE JUZ 0D 15 Z¢*

tyke ogrodu — nowoczesne skrzynki do
wyniesienia upraw (chronig np. przed
,podlewaniem” przez psa), donice,
a takze designerskie i lekkie narzedzia
do pracy w ogrodzie.

Fot. Elho

Wiece| na. www.cellfast.com.pl

3 cellfast
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Technologie, ktére pokochaja
ogrodnicy i amatorzy

Ksigzki | : S8 U3~ Mo
To nie przezytek. S ksigzki do czytania : - S ALt Ao
i do napisania np. zielniki. Gotowe ziel-
niki do wklejania mogg zainteresowac
tych, ktérzy chca zapamietac i opowie-
dzie¢ historie swojej uprawy. Dla klien-
téw super eko/bio zainteresowanych
naturalnym wspomaganiem upraw
najlepsza lekturg moze by¢ kalendarz
ksiezycowy, biodynamiczny.

Cztowiek najczesciej marzy o tym, by utatwic¢ sobie prace
i mie¢ jak najwiecej czasu na wypoczynek. Dzieki roz-
wojowi technologii z mozliwosci takich, jak na przyktad
sterowanie urzadzeniami za pomoca smartfona, moga
korzystac takze ogrodnicy. Czynnoscig, na ktérej mozna
sprawdzi¢ takg nowosc jest np. sterowanie oswietleniem
czy nawadnianie upraw, ktére uzaleznione jest od da-
nych przestanych przez lokalng stacje meteo. Podobnie
jest z kontrolg wskazan wilgotnosci gleby — mozna to ro-
bi¢ nawet z drugiego krarica Swiata za pomocg interne-
tu. Urzgdzenia sterowane smartfonem dozowac tez beda
nawdz albo optymalizowac naswietlenie w celu intensy-

To tak atrakcyjna i niezwykle ciekawa japoriska sztu- N fikacji wzrostu roslin.
ka uprawy roslin, ze wrézy sie jej jeszcze bardzo dtugi .
zywot. Dlatego warto do oferty sklepu ogrodniczego
wprowadzi¢ wszystkie niezbedne produkty, z kto-
rych kokedame sie konstruuje: torf keto, gline akada-
ma, mchy, ré6znego rodzaju sznurki i linki, ktére postu-
73 do zawieszania. Tuz obok powinny znalez¢ sie te
rosliny, ktore najtatwiej umiesci¢ w kokedamie i ktore
po prostu sie do tego rodzaju uprawy nadaja.

Z technologig na TY!

Z prostych, ale ciekawych osiggnie¢ technologicznych
warto doceni¢ lampy i urzadzenia solarne np. zasilajace
ogrodowa fontanne. Urzadzenia te na pewno wygeneruja
spory zysk — sg coraz bardziej popularne - ze wzgledu na
wykorzystanie energii stonecznej, a wiec oszczednos¢ pra-
du z sieci. Uzupetnieniem tej oferty musza by¢ akumulatorki
R6 — najbardziej popularne w lampach solarnych.

Narzedzia akumulatorowe to réwniez znak czaséw. Choc
obecne sg w branzy od kilku juz lat, to producenci kazdego

W d . ¢ — Sezonu proponujg coraz to pojemniejsze akumulatory gwa-

ZgodaZzie Z naturqg ol Rabluiias Ihi Aiuans pogoweipy : rantujace dtuzsza prace bez tadowania. Rowniez do uzytku
akan. [P JEl q prace Yy

Ogréd jest czedcig natury. Cztowiek jest czescia natury. Dobrze sie . e %?’“ﬂ Vi % C/ - .-l e @ % profesjonalnego.

dzieje, ze obie te sktadowe zaczety w ostatnim czasie funkcjono- )

wac w gtebokiej symbiozie. Dzieki temu mamy coraz wiecej miejsc
zazielenionych — czy to rabat, trawnikéw czy kwietnych ,dzikich”
fak pod oknami blokéw czy tez ogrodéw spotecznych, w kté-
rych wspolnym wysitkiem buduje sie nie tylko ogréd, ale przede
wszystkim spoteczng wiez. Niezaleznie czy powstajg one na te-

Ogréd w telefonie

renie starej zajezdni tramwajowej czy na tzw. terenie zielonym
w centrum osiedla z ptyty. Warto zaangazowac sie w takie przed-
siewziecie — postuzy¢ hobbystom wiedza, doswiadczeniem, przy-
nies¢ kilka roslin czy sprzet, ktory utatwi prace. Niezwykle waznym
moze by¢ dofaczenie z wiasnym pomystem — np. zbidrki choinek
po Swietach iich wspdine zasadzenie, wprowadzenie tzw. bizuterii
ogrodowej w postaci np. hoteli dla owaddéw czy budek dla ptakdw.

Inteligentnych rozwigzan na pewno szuka¢ bedzie mto-
dy hobbysta, ogrodnik-amator, doceniajacy uzyteczne
gadzety — zwiaszcza takie, ktére wyrecza go w pracy. By¢
moze zainteresowany tez bedzie aplikacjg na smartfon,
dzieki ktérej uda mu sie rozpoznac¢ gatunki roslin? Tej nie
kupi w centrum ogrodniczym, ale warto, by personel skle-
pu znat takie ,apki” i umiat je pokrétce scharakteryzowad,

Garden Answers

identify your Plant Instantly.

m

Warto tym wszystkim chwali¢ sie na blogu wiasnym lub zaprosi¢

gdy kto$ o nie zapyta — od LeafSnap, My Garden Answer,
do wspdtdziatania blogerow-profesjonalistow.

Like That Garden, Pl@ntNet, a moze poleci¢ po prostu wir-
tualny atlas roslin?

i

Maja Wasowicz, studio fotografii reklamowej Nie tylko dla mtodych
www.majawasowicz.com Matgorzata Suchorska,
Hurtownia Ogrodnicza Cedrus

i "?!5’;'-!‘@ W obiektywie
, |
¥
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Produkty ekologiczne
Najwazniejsze to byc eko i mie¢ produkty eko
— zaréwno dla tych klientow, ktérzy posiadaja
duze ogrody, jak i dla tych, ktérzy dopiero two-
rza swoj maty, zielony eden. W ekologicznej
ofercie sklepow i centréw ogrodniczych nie
moze zabrakna¢ podtozy, nawozdéw oraz nasion,
szczegolnie warzyw i ziét.

Wszelkie media spotecznosciowe to platformy, na ktérych
powinienes by¢ obecny, jesli zalezy ci na pokoleniu mtodych
ogrodnikéw. Informacje o nowych produktach w ofercie
sklepu musza by¢ odpowiednio opracowane : inne na stro-
ne www, inne na fb, jeszcze inne na instagram, w ktérym
najwazniejsze jest zdjecie. Jesli masz w sklepie ekspozycje
balkonowa — wykorzystaj ja do tego zadania. Pokazesz nie
tylko nowy produkt (opakowanie), piekne rosliny na dowod
, ze to dziata, ale takze zainspirujesz wskazujac, ze nawet na
5 m kw mozna mie¢ swoj maty, zielony raj.

Donice i skrzynki

Ogréd musi by¢ funkcjonalny i wygodny. Jego uprawa
ma przynosi¢ frajde. W tym kierunku
podazajg  producenci  donic

i skizyfh do upraw. W tym T_ e
asortymencie sg zaréw- M h
no gotowe grzadki Vi ;
typu garden bed, [ [
doniczki i skrzynki | '
na wysokich n6z-
kach (nie trzeba
sie schyla¢, moz-
na ustawic pietro-
wo), czy doniczki
ze stelazem do ro-
$lin pnacych.

Zielone Sciany

Sa coraz popularniejsze, choc¢by ze wzgledu na to, ze stano-
wig czes¢ trendu Urban Jungle. Teoretycznie nie ma miej-
sca, w ktérym nie mozna by ich postawic i cieszy¢ sie roslin-
noscig — od mieszkania, ogrodu po biuro. W dobie duzego
zainteresowania DYl warto mie¢ w centrum ogrodniczym
wszystkie niezbedne do ich montazu elementy (od kra-
townicy po filc i sruby) oraz gotowe zestawy konstrukcyjne.
Przygotowujac ekspozycje warto zrobic $ciane tematyczng
np. oddychajaca czy antysmogowa lub skomponowang ko-
lorystycznie — na pewno [
przyciggnie oko klien-
tow. Nie mozna przy tym
zapomnie¢, ze w tym
asortymencie mieszczg
sie takze ogrody werty-
kalne i tzw. zielone ramy.
Kierujac sie eko-trendem
nalezy pokaza¢, jak je zro-
bi¢ wykorzystujac palety,
d.rewniane rega’r.y, §kr;yn— LELONE SCIANY
ki, rury pcv czy juz nieco §
wystuzone donice - czas NEEAMISEEEN
samemu kreowac trendly. iaiiting

Blisko pasjit *\ = -

Wojciech Wardecki,

blog w-ogrodzie.pl

Fot. Curver
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Microgreens Zaprzyjaznij sie z klientami | |
Sledz dziatania llod¢ witamin i sktadnikéw odzywczych, ktére zawieraja rosliny microgreens, Kolejnym waznym wskazaniem jest uczestniczenie we wszelkiego rodzaju
) jest nawet kilkukrotnie wyzsza niz u starszych roslin! Microgreens spozywa sie vvydarzemach bran;ovvych. Kl|ept musi wiedziec, ze jestes eksper'tem yn-
prod ucentow fazi o . . - S ku, a Twoja wiedza jest rzetelna i (nomen-omen) ugruntowana. Dziel sie nig
we wczesnej fazie wzrostu - wowczas, kiedy sg najsmaczniejsze. Dzieki nim B inf miot drie. kiedy i 7a ile odbvwaia si T
Oni nie kierujg sie biznesowg intuicjg, podkreslisz smak satatek, suréwek i kanapek. fLon ISR © A, Biowls, el | =2 [ Goleptilel ot Nelwer g

w branzy warsztaty dla amatorow czy targi dla profesjonalistéw. Gdy uda
ci sie znalez¢ w kliencie przyjaciela, a jest to mozliwe zwifaszcza teraz i w tej |
branzy, bedziesz zadowolony z kazdego dnia — nawet z niedzieli bez handlu
— pod warunkiem, ze spedzisz ja w. .. ogrodzie — firmowym, prywatnym albo
spotecznym.

ale wnikliwymi analizami sytuacji ryn-
kowej. Swoje decyzje opierajg rowniez
na obserwacji trendéw zagranicznych,
ktére zazwyczaj z lekkim opdznie-
niem docierajg do Polski. Kazdy sezon
to festiwal nowosci produktowych.
Wybieraj te, po ktore klienci Twojego
centrum chetnie siegna. Pamietaj jed-
nak o wsparciu sprzedazy, jakie oferuje
dostawca, estetyce opakowan i filozofii

Mini-ogrédek warzywny

Producenci nasion utatwiaja zycie mtodym ogrodnikom, jak moga. Przy-

produktu. R o gotowali np. nasiona na tasmie. Mozna je posadzi¢ w ogrodku, w skrzyni
do upraw albo skrzynce balkonowej. Nie ma zagrozenia, ze rosliny wy- Oferta dla Specjalistéw

i : . . . rosna zbyt gesto, bo nasiona zostaty réwnomiernie rozmieszczone przy Coraz czesciej do sklepéw i centréw
Social medla, Warsztaty, blOgI uwzglednieniu ich potrzeb. A co najwazniejsze — roslin nie trzeba prze- ogrodniczych zagladaja profesjonali-
Strona www i realizowanie zamoéwien przestanych za pomocg internetu nie rywac! Mini — ogrodki warzywne, czyli odpowiednie kompozycje nasion §ci, ktérzy obserwujg klientéw i son-
sq juz wystarczajacym narzedziem pracy sklepu ogrodniczego. Najlepszym warzyw powinny by¢ tez dostepne w torebkach. dujg ich preferencje.
uzupetnieniem dla kontaktéw z klientami i budowania grupy statych od- Warto zatrzymac ich
biorcéw beda media spotecznosciowe. Poza tym niezbedne w dziataniach ™ — : _ w swojej placéw-
marketingowych wydaja sie wspotpraca z grupg blogeréw ogrodniczych | S ) ; Pl ce chwile dtuzej,

i organizowanie pokazoéw lub warsztatow na terenie centrum ogrodniczego d R T % oferujagc  wybrany . GRE ENYARD f.a
z uzyciem dostepnych w nim produktéw. Kursy nieodpfatne, ale profesjonal- B ARYAE. S asortyment dedy-

|- ']
ne, a uczestnik ptaci tylko za zuzyty towar. ."4'1 Im i Il;;1 ,i’ : B i kowany wiasnie im. | p 1_
. : Ll y Moze to by¢ sprzet,

v —ic _A,b ."—" g I tet | ot narzedzia albo pod- |
1 o | VIR AT toza czy nawozy |
" ‘."I;‘:'F ' : w  zdecydowanie |- 701

wiekszych  opako-
waniach.

SUBSTRAT
PROFESJONALN

CREENYARD®

zawiera pozyteczne
mikroorganizmy

NATURAL
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Fot. Targi Gardenia

Ogrod Marzen Tworzony z Pasja
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Ogrod w modzie...

- moda w ogrodzie

|E| Tekst: Beata Marcinczyk

kolekcjach bizuterii na 2018 rok Prady, Balenciagi i Jacquemusa
pojawity sie winogrona, cytryny i banany, a projektanci
Dolce&Gabbana kazg nam wiesza¢ w uszach marchewkil Tak
oto ogrod usankcjonowat swoj niepodwazalny byt w modzie.
A moda? Moda z impetem weszta do ogrodu, przynoszac ze

sobg twarzowe kapelusze i apaszki, réznokolorowe i wzorzyste buty gumowe

oraz wygodng odziez.

Od zawsze natura byfa inspiracja dla modowych trendéw. Podob-
nie zreszta jak dla sztuki. llekro¢ by$my od niej nie uciekali, zawsze
bedziemy wracac: po surowiec na tkaniny, po wzory, po kolory.
W koricu takze moda weszta w bramy ogroddw, a wraz z nig wygo-
da, ciekawe desenie, uzyteczne dzianiny, a obok rekawic i paséw,
zgrabne kapelusze, chusty czy t-shirty z tematycznym printem.

Ogréd w modzie

Po trwajagcym w modzie co najmniej dwa lata rozkwicie catego
bogactwa kwiecia, z krélowg rézg, jako elementem dominujgcym,
wieszczono temu trendowi koniec. Okazato sie jednak, ze kwiaty
wciaz beda na top liscie deseni wykorzystywanych w tkaninach
i to co najmniej przez kolejne... dwa lata. Wystarczy wspomniec

pokaz mody Jeremiego Scotta - Moschino SS18,
ktéry odbyt sie we wrzedniu, a promowat trendy
na wiosne-lato 2018. Modelka Gigi Hadid wystapita
w nim po prostu spowita w bukiet kwiatéw. Takie
to banalne, oczywiste i piekne zarazem. Jak infor-
muje dziennikarz modowy ,Vivy" Marcin Brzezinski,
kwiaty pojawia sie w kolekcjach niemal wszystkich
najstynniejszych projektantow. Dolce & Gabbana,
Gucci, Sacai wybrali kwiaty delikatne, Miu Miu, Marc
Jacobs i Marni przypominaja printy z lat 60., w kto-
rych dominuje pomarancz i czarne obwdédki, nato-
miast Giambattista Valli i Self-Portrait postawili na
cafe taki obsypane miniaturowym kwieciem. Wciaz

Modelki na pokazie Moschino potraktowano dostownie niczym
najpiekniejszy kwiat w bukiecie. Co branza ogrodnicza na to?

na topie sg cetki, pregi i fatki — motywy zwierzece
oraz wielobarwna tecza. Te elementy zaczerpniete
wprost z natury dominowac bedg rowniez w bizu-
terii. Ma by¢ duza, widoczna, kolorowa — bogata
w pidra, liscie i kwiaty oraz motyle! Ale nie tylko, bo
oprocz wspomnianych na poczatku owocow i wa-
rzyw w kolekcjach takich staw jak Bottega Veneta,
Marc Jacobs czy Chloe pojawity sie zaby, ptaki i...
tygrysy. Przynajmniej dwa pierwsze doskonale zna-
ne nam z bytowania w ogrodach.

- Znana skandynawska dyktatorka trendéw Lidelwil
Edelkoort zwraca uwage na kilka réwnolegtych tren-
dow, takich jak Ubran Jungle, Etno Botany, czy pre-
zentacja flory w mikro i makro skali — méwi Monika
Bebenek, prowadzaca Szkote florystyczng Kwitnace
Horyzonty. - Skad obecnos¢ roslin i kwiatow na po-
kazach mody? Przypuszczalnie z tej samej tesknoty
i, mimo ze stylistom i projektantom zaburza to prze-
kaz formy, to jednak niesamowicie oddaje nastrdj
i wzmacnia przekaz emocji. Byty kwiaty u Diora, jest
las u Lagerfelda, za kazdym razem moda prezento-
wana coraz blizej natury, a coraz dalej cywilizacji.

A siegajac jeszcze dalej w obecnie popularne modo-
we trendy te blizej natury, wspomnie¢ trzeba row-
niez o topowych stylizacjach paznokci na ten sezon,
ktore kreuje taka stawa jak Svetlana Baklanova. To po
prostu ogrod i jego dary w petnej okazatosci.

- Temat ogrodu wydaje sie by¢ bardzo modnym

-

Ny

]
Ji— I'l
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Kolekcje Dolce & Gabbana chyba najcelniej trafiaja
w poruszang w tekscie stylistyke. Poza motywami
kwiatowymi, moze w nich spotka¢ warzywne printy.

Bizuteria zmotywami ogrodniczymi do oczywiscie
doskonaty pomyst na prezent, ale i sposdb wyrazenia
swoich ogrodniczych pasji.

Kalosze w ogrodzie to podstawa. Moga byc¢ zarazem
klasyczne i oryginalne, z delikatnymi kwiatowymi
akcentami.

Agnieszka Winnicka, dekorator i florysta z miedzynarodowym doswiadczeniem, twdrca
scenografii do pokazéw mody, produkgji telewizyjnych oraz dekoracji eventowych uwaza,
ze ubrania nie sa tym typem dziet sztuki, ktére wieszamy w galeriach na idealnie gtadkich
betonowych $cianach. Ubrania sg noszone przez ludzi, w ré6znych miejscach na swiecie,
gdzie ich naturalnym ttem bedzie miejska lub ta prawdziwa dzungla, kolorowe ttumy ludzi
jak i szklane Sciany w biurowcu. Fot. PGDStudio




Latwe | szybkie
usuwanie chwastow

Pokaz mody w lesie? Juz tak. Jesienna kolekcja Channel zostata
zaprezentowana w takich wlasnie nieoczywistych okolicznosciach
przyrody.

w tym sezonie. W stylizacjach paznokci dominuja Swieze, mocno na-
pigmentowane kolory wykorzystywane przy tworzeniu elementow
florystycznych, takze 3D. To sg tez drobne listki, miniaturowe kwiaty,
czyli detale na pewno ponadczasowe, a takze soczyste owoce — pod-
kredla Izabela Stelmaszyk z firmy IMS, szkoleniowiec i jurorka ogdino-
polskich konkursow stylizacji paznokci.

Wzajemne przenikanie

Czy jestesmy tymi trendami zaskoczeni? Raczej nie, bo spodziewano
sie ich nadejscia w tak duzej skali juz nie raz, cho¢ w tym sezonie oka-
zuje sie ono ogromnym sukcesem.

- Scenografia do pokazéw mody z wykorzystaniem roslinnych i kwia-
towych motywdw przezywata juz swoje wzloty i upadki. Czes¢ desi-
gnerdw unika tego typu rozwiazan, ttumaczac to koniecznoscia posta-
wienia swojej kolekcji na pierwszym planie. Bogate, kolorowe tfo moze
to utrudni¢ — méwi Agnieszka Winnicka, dekorator i florysta z miedzy-

Joanna Gatazka, autorka bloga narodowym dos$wiadczeniem, twérca scenografii do pokazéw mody,
www.offgrodniczka.blogspot.com, organizuje produkcji telewizyjnych oraz dekoracji eventowych. - Ja uwazam, ze
bardzo nietypowe warsztaty florystyczne, ubrania nie sg tym typem dziet sztuki, ktore wieszamy w galeriach na
podczas ktorych uczestnicy zapoznaja sie nie tylko idealnie gtadkich betonowych $cianach. Ubrania sa noszone przez lu-
z materiatem roglinnym ale i technikami jubilerskimi. dzi, w réznych miejscach na $wiecie, gdzie ich naturalnym ttem bedzie
Wszystko po to, aby z naturalnie pieknych roslin miejska lub ta prawdziwa dzungla, kolorowe ttumy ludzi jak i szkla-
stworzy¢ oryginalng bizuterie. Joanna najczescie] ne sciany w biurowcu. Dlatego z radoscig obserwuje pokazy, gdzie
wybiera do tego celu liécie fitonii, topoli biatej projektanci nie boja sie konkurencyjnego dla ich dziet tta, a ubrania,
i bluszczu, pedy kalocefalusa, wrzosu i winorosli, modelki, makijaz, fryzury, miejsce i scenografia pokazu tworza spojna
owoce jarzebiny, powojnika, fasoli, ognika i bzu opowies¢. Przyktadem moze by¢ wykreowany na potrzeby niedawne-
lilaka oraz szyszki chmielu. go pokazu Chanel jesienny las. Szanuje i podziwiam takie rozwigzania
Fot. Archiwumn J. Gatazki jakibudzet.

Moda w ogrodzie

Dla mitosnikéw prac w ogrodzie wszystkie cieplejsze pory roku zwig-
zane z wegetacja roslin wydaja sie za krotkie. Zwiaszcza, jesli mozna
w nim pracowac i wypoczywac komfortowo, korzystajac z wygodne;j,
ale i utrzymanej w modowych trendach odziezy.

- Nowoczesna ogrodowa odziez ochronna musi by¢ wykonana z naj-

Umozliwia usuwanie chwastow
bez zbednego wysitku.
v Pozwala na wyrwanie roslin wraz
z korzeniami bez uzycia chemikaliow,

W opinii

aktualnie w ogrodniczej modzie kréluja
raczej fasony klasyczne, a wzory to gtéw-
nie motywy fauny i flory, jednak w ostat-
nim czasie duza popularnoscia cieszy sie
odziez ochronna o nowoczesnym kroju
w intensywnych, jednolitych kolorach.
Fot. Archiwum B. Kmetko

Ergonomiczny uchwyt,

Wigce] informacj na




Moda wkroczyta do ogrodéw w postaci kolekcji
ubran i dodatkéw, inspirowanych natura.

Te linie asortymentowa firmy W. Legutko
tworza: T-shirty, fartuchy, kapelusz, rekawice
ogrodnicze, bizuteria oraz szkatutka na nasiona.
Do ich produkgji uzyto naturalnych surowcéw,
m.in. Inu, bawetny organicznej, srebra czy
drewna. Organiczny charakter tych produktéw
podkreslajg zastosowane barwy: ztamana biel,
zielers khaki, braz. Mocne oraz trwate materiaty,
z ktérych sg one wykonane, pozwalaja
wykorzystac odziez oraz akcesoria w trakcie
prac ogrodniczych. Ponadto uniwersalnosc¢
projektow sprawia, ze Swietnie wygladaja one
w codziennych stylizacjach casualowych.

Pradelle to butik z luksusowg bizuterig

i jednoczesnie wytaczny dystrybutor

greckiej bizuterii Thallo w Polsce. Bizuteria

jest tworzona z naturalnych roslin, ktére sg

w odpowiedni sposéb utrwalane, poddawane
obrdébce, a nastepnie platerowane metalami
szlachetnymi o najwyzszej prébie. Na koniec
bizuteria jest utwardzana
specjalnym lakierem, tak
zeby bylaodpornana
rézne uszkodzenia e
mechaniczne. Yo
Wszystkie

Z CZynnosci sg
wykonywane recznie

z najwieksza starannoscia.
Do kazdego produktu Thallo dotaczany jest
certyfikat jakosci. www.pradelle.pl

branzowe konteksty

wyzszej jakosci materiatow. Musi byc takze praktyczna i zapewniac
komfort uzytkowania — podkresla Beata Kmetko z zespotu Garden Love
(www.gardenlove.pl), blogerka ogrodnicza. - Jednak to nie wszystko.
Chcemy, aby odziez ochronna byta takze tadna, by nawet podczas
prac ogrodniczych czu¢ sie i wygladac pieknie. Rynek odpowiada na
nasze potrzeby i odziez ogrodowa staje sie coraz bardziej fantazyjna
i kobieca. Do prac w ogrodzie mozemy ubierac juz nie tylko ochronne
rekawiczki, ale i kapelusze, apaszki, ochronne fartuchy, kolorowe kalo-
sze czy pasy ogrodnicze.

W opinii Beaty Kmetko aktualnie w ogrodniczej modzie kréluja raczej
fasony klasyczne, a wzory to gtéwnie motywy fauny i flory, jednak
w ostatnim czasie duza popularnoscia cieszy sie odziez ochronna o no-
woczesnym kroju w intensywnych, jednolitych kolorach.

- Przewiduje, ze hitem sezonu bedg eleganckie rekawiczki do prac
ogrodniczych. Obecnie najchetniej wybierane przez moich klientdw
sq rekawiczki znanej angielskiej marki Burgon and Ball. tacza w sobie
modne wzornictwo, do wyboru mamy na przyktad wzdér z monsterg
lub wzdr rodem z Maroko, z najwyzsza jakoscig wykonania — przekonu-
je rozmoéwczyni.

Ale nie tylko zagraniczne marki wprowadzaja na rynek odziez mod-
na i wygodna, bo do ogrodu. Oto firma W. Legutko Przedsiebiorstwo
Hodowlano-Nasienne Sp. z 0.0, jedna z czotowych marek nasiennych,
promuje swojg nowos¢ produktowa — linie odziezy i akcesoriow. Skad
pomyst na takie poszerzenie oferty?

- Zamiast podgzac utartymi szlakami, chcemy kreowac popyt na nasze
produkty oraz poszerzac asortyment, dlatego stworzylismy serie ubrar
oraz akcesoridow ogrodniczych oryginalnych, dotychczas niedostep-
nych na naszym rynku — méwi Joanna Legutko, wiceprezes zarzadu.
Do ich produkgji uzyto naturalnych surowcéw, m.in. Inu, bawetny orga-
nicznej, srebra czy drewna.

Ogrodnictwo to przeciez styl zycia, pasja, a im wtasnie najbardziej wier-
ne sg kobiety — stad na razie w ofercie firmy dostepne sg ubrania stwo-
rzone z myslg o nich.

- Pierwszy sezon sprzedazowy serii ubran trwa caty czas. Jestesmy
pierwszg firmg w Polsce, ktdéra wprowadzita mode w $wiat ogrod-
nictwa. Nie chce zapesza¢, lecz dotychczasowe wyniki pozwalajg na
przedstawienie bardzo optymistycznych prognoz na kolejny sezon
i poszerzenie oferty — ujawnia Joanna Legutko.

Mito$nikom prac w ogrodzie nie pozostaje nic innego, jak czekac na ko-
lejne projekty wygodnej i pieknej odziezy do ich hobby, ktérych jakos¢
i proces tworzenia jeszcze bardziej podkresla¢ beda mitos¢ do natury.

Monika Bebenek
Szkota Florystyczna
Kwitnace Horyzonty
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Siekiery Ergo Line™ iF Design Award 2017 / Top Design Award 2017
Must Have 2017 / Dobry Wzér 2017 / Ztoty Medal MTP 2017

E] Rozmawiata: llona Rosiak-tukaszewicz

¥ Dwa kolejne wyrénienia Red Dot Award przypadty w udziale
linii narzedzi Pastel™ oraz zwijaczowi na waz Ergo XS. Czy to na-
grody motywuja Was najbardziej?

To na pewno wielki sukces. Nagrody Red Dot Award
przyznawane sg od 1955 r. przez Design Zentrum Nordrhein West-
falen w Essen i ze wzgledu na swdj niezwykle prestizowy charakter
okresla sie je mianem Oscaréw Designu. Docenione przez eksper-
téw narzedzia pielegnacyjne z linii Pastel™ i zwijacz na waz Ergo XS
zostaty zaprojektowane przez duet uznanych projektantow KABO
& PYDO oraz konstruktoréw z Cellfast Design Group. Nagrody tego
kalibru i to jeszcze przyznane wszystkim zgtoszonym produktom,
to wielki zaszczyt. Méwiac o narzedziach, warto podkresli¢, ze sa
lekkie, wyjatkowe i eleganckie. Ale cieszy tez to, ze eksperci oprocz
wygladu doceniaja jakos¢. Seria Pastel™ sktada sie z czterech narze-
dzi: topatki, widetek, kultywatora i matej motyki. Wszystkie wykona-
ne s3 z kompozytu wzmocnionego widknem szklanym, ktéry taczy
ze sobg najbardziej pozadane wsérdd uzytkownikow elementy: lek-
kos¢, przyjemna w dotyku fakture oraz odporno$¢ na uszkodzenia.
Dodatkowo narzedzia doskonale uktadaja sie w dtoni i dostepne sg
w dwdch najmodniejszych pastelowych kolorach sezonu, bezowym

aleja liderow
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rodukty firmy Cellfast zdobyty
w tym roku juz trzy miedzynaro-
dowe nagrody z dziedziny desi-
gnu. Na poczatku roku iF Design
Award otrzymaty narzedzia z li-

nii Pastel™. Kilka dni temu firma otrzyma-
ta tez dwie nagrody Red Dot za wszystkie
zgtoszone do konkursu projekty - Paste-
le oraz zwijacz Ergo XS. Czy po otrzyma-
niu prawdziwych branzowych Oskardw,
w projektowaniu narzedzi mozna jeszcze
podnies¢ poprzeczke? Na to pytanie od-
wage mieli odpowiedzie¢ Rafat Stabik, dy-
rektor ds. marketingu i sprzedazy oraz To-
masz Pydo, projektant.

i btekitnym. Nasi specjalisci opracowali taki ma-
teriat, z ktérego doskonale zmywaja sie wszelkie
zabrudzenia, dzieki czemu narzedzia mogg dtuzej
cieszy¢ oko wiadcicieli. Dodatkowo materiat ten
jest bezpieczny zaréwno dla roslin, jak i dla ludzi,
na tyle ze Pasteli mozna uzywac przy pracy z zyw-
noscia. Drugim docenionym przez ekspertow pro-
duktem jest zwijacz na waz Ergo XS. Wiosng zostat
nagrodzony Ztotym Medalem Targéw Poznanskich,
a ostatnio zdobyt tez bardzo cenne wyrdznienie
MTP w gtosowaniu Wybdr Konsumentow. Zwijacz
na waz Ergo XS zmienia myslenie o urzadzeniach
ogrodniczych. Jest lekki i ma wielkos¢ damskiej
kosmetyczki i trudno uwierzy¢, ze w tym kompak-
towym urzadzeniu miesci sie 12-metrowy waz. Do
tego po obu stronach zwijacza zamontowane s3
uchwyty na zraszacze i ztaczki. Te niewielkg skrzyn-
ke, dzieki dofgczonemu wieszakowi, mozna powie-
si¢ na $cianie, bo jak wszystkie produkty firmy Cell-
fast, zraszacz Ergo XS zostat tak zaprojektowany, ze
moze stanowic element ozdobny...

Narzedzia pielegnacyjne Pastel™
Red Dot Award 2018 /iF Design Award 2018 / Top Design Award 2018

Narzedzia pielegnacyjne Ergo Line™
Top Design Award 2017 / Ztoty Medal MTP 2017

Narzedzia do kopania Ergo Line™
Top Design Award 2017 / Must Have 2016
Ztoty Medal MTP 2017
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M 0dkad pamigtam, firma Cellfast w branzy ogrodni-
czej wyro6zniata sie nieprzecietng estetyka produktéw.
Kiedy zadecydowali Panistwo, ze to wlasnie design be-
dzie stanowit o przewadze konkurencyjnej marki?

[EE To bylo juz prawie szes¢ lat temu. Zaczeliémy od ba-
dania rynku. Kiedy myslelismy nad dalszymi kierunkami
rozwoju firmy, ogladalismy produkty dostepne w sklepach
i rozmawialismy z klientami na temat ich potrzeb. Szybko
okazato sie, ze jesli chodzi wiele z dostepnych sprzetow
i narzedzi wykorzystywanych do prac w ogrodzie jest mato
ergonomicznych i po prostu nieciekawych. Majac nowo-
czesne zaplecze produkcyjne i doswiadczonych fachow-
cow, postanowilismy wprowadzi¢ na rynek produkty wyko-
nane z wysokiej jakosci materiatow, ktérych konstrukgja jest
przemyslana, dopasowana do zadan i ludzi. Jeste$my pol-
ska firma i zalezato nam tez na tym, zeby wesprze¢ polskie
wzornictwo przemystowe. Chcielismy, zeby byta to wartos¢
dodana, tym bardziej, ze wiosna w ogrodzie, na balkonie czy
tarasie tez spedzamy mndéstwo czasu. Zdecydowalismy, ze
wprowadzimy na rynek produkty, ktérymi sami chcieliby-
$my sie otaczac i takie, ktére wybralibysmy w trakcie zaku-
pow. Wtedy tez nawigzalismy kontakt z mtodymi, polskimi
projektantami. Zadzwonitem do pracowni KABO & PYDO. ..

Pod koniec 2012 roku odebratem telefon
Z propozycja wspotpracy. Z Kasia dtugo rozmawialismy na
ten temat i zdecydowalismy sie podja¢ wyzwanie zapro-
jektowania wyjatkowego pistoletu do wody - a doktadnie
zraszacza pistoletowego. Gdy jechaliémy do siedziby firmy
w Krosnie, wydawato nam sie, ze przedstawimy interesu-
jace pomysty i szkice. Okazato sie, ze ,to nie to". Wtedy na-
stapit prawdziwy poczatek wspdtpracy. Spedzilismy w fir-
mie Cellfast dtugie godziny na rozpoznaniu oczekiwan,
rozmowie o materiatach, pomystach i stworzeniu nowe-

go, stylistycznego DNA firmy. Okazato sie tez, ze chodzito
0 zaprojektowanie pierwszego produktu, a pdzniej catej
spéjnej serii i w koncu kolejnych narzedzi i sprzetéw, ktére
mozna ze sobg identyfikowad. Kiedy wrdcilismy do hotelu
rozpoczatem projektowanie od nowa, z nowymi zatoze-
niami. Nie spatem cata noc, ale kiedy rano przedstawilismy
kolejne koncepcje okazato sie, Ze trafilismy w dziesigtke.

[E 0d stworzenia prototypéw, do wprowadzenia ich
na rynek przechodzimy naprawde dtugg droge. Zanim
rozpoczniemy masowa produkcje, najpierw drukujemy
nowosci na drukarkach 3D i poddajemy je naprawde
wymagajacym testom. Sprawdzamy wéwczas konstruk-
cje, dobieramy odpowiednie materiaty, sprawdzamy jak
uktadaja sie w dtoni, jak rozktada sie ich ciezar w trakcie
uzytkowania i jak ten ciezar obciaza kregostup, czy tez
stawy. Sprawdzamy tez, ktére miejsca prototypdw sg
ktopotliwe i moga powodowac dyskomfort uzytkowa-
nia. W konicu, po miesigcach wytezonej pracy projek-
tantéw i konstruktoréw z Cellfast Design Group wypu-
scilismy na rynek pierwsza serie produktéw systemu
wodnego Ergo Line™.

M w jakim stopniu na wyglad produktéw wptywa
fakt, ze Cellfast to juz miedzynarodowa marka?

3 juz pierwsza wypuszczona na rynek seria systemu
wodnego Ergo Line™ otrzymata w 2015 roku miedzy-
narodowa nagrode Red Dot Design Award. To byto jak
spetnienie naszych marzen. Zdobycie tak prestizowej
nagrody przy pierwszym zgtoszeniu, to ogromny sukces
firmy i docenienie wktadu catego zespotu.

Dla nas jest to niezwykle wazne wyrdznienie. W pro-
jektach uzytkowych niebywale wazne jest zadowolenie

Narzedzia pielegnacyjne Pastel™

Red Dot Award 2018 /iF Design Award 2018 / Top Design Award 2018
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Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

klienta, pozytywne informacje ze strony uzytkownikéw
i oczywiscie ocena $srodowiska projektowego. Nagrody
Red Dot sg jednymi z najwazniejszych wyrdznier w bran-
zy. Swiadomos¢, ze eksperci z catego $wiata docenili nasze
projekty naprawde dodaje skrzydet do dalszej pracy.

EE Tym bardziej, ze o przyznaniu tytutu decyduje za-
wsze kilkudziesiecioosobowe, miedzynarodowe jury
sktadajace sie z ekspertéw w dziedzinie wzornictwa
przemystowego, naukowcéw, projektantéw i dzienni-
karzy. W 2015 roku produkty linii Ergo™ nagrodzono ze
wzgledu na innowacyjno$¢, ergonomie, niezawodnosé
i oryginalny design. O naszych produktach i firmie Cell-
fast ustyszat wtedy caty $wiat designu. Nowoczesne
wzornictwo niewatpliwie wptyneto na rozpoznawalnosé
marki za granica. Klienci kojarzag juz nasza kolorystyke,
ale najwazniejsze jest to, ze marka jest dobrze oceniana
i zdobywa coraz wieksze grono zwolennikdw.

Il W takim razie, ktory rynek jest pod tym wzgledem
najbardziej wymagajacy?

[E Dzisiaj nie ma rynkéw, ktore sg fatwe. Kazdy jest swe-
go rodzaju wyzwaniem. Jesli myslimy o wejsciu na nowy
rynek w dtuzszej perspektywie, musimy dostosowac
produkty do konsumentéw, ktérych wymagania i $wia-
domos¢ ciagle rosna. Jednym z najbardziej wymagaja-
cych rynkéw pod tym wzgledem jest Europa Zachodnia
i Skandynawia, bo tam dobrze zaprojektowane przed-
mioty sg doceniane od wielu lat. Nasze produkty wpisuja
sie w te oczekiwania. Design i nowoczesne wzornictwo
pomogto nam réwniez trafi¢ na bardzo egzotyczne ryn-
ki z perspektywy europejskiego producenta. Dzisiaj na-
sze produkty mozna juz coraz czesciej kupi¢ w Australii,
RPA czy tez Japonii.

System wodny Ergo Line™ Red Dot Award 2015 / Good Design Award 2016
Top Design Award 2016 / Must Have 2015 / Dobry Wzér 2015
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I Przypomina sobie Pan ten najwazniejszy przeto-
mowy moment, kiedy stwierdziliscie: Tak, to wta-
sciwy kierunek umacniania pozycji marki Cellfast!
Jestem ciekawa, czy byla to reakcja ze strony rynku,
a moze jedna z nagréd, ktérych dzis macie na kon-
cie juz wiele?

[E Caty czas pracujemy nad budowaniem pozydji firmy
w oparciu o pewng filozofie. To proces, ktdry tak napraw-
de dopiero sie rozpoczat. Podjecie decyzji o tworzeniu ko-
lejnych designerskich produktéw, to jak w kazdym przy-
padku byta decyzja inwestycyjna. Jak przy kazdej

Zwijacz nawaz Ergo XS
Red D
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inwestydji na efekty musimy cierpliwie czeka¢. Teraz mo-
zemy cieszy¢ sie nagrodami. Wszystkie wyrdznienia zdo-
bywane przez firme i nasze produkty bardzo nas ciesza
i motywuja do dalszej pracy.

M Czy tak duza inwestycje w design docenita juz
branza ogrodnicza?

5 Chcemy aby nasze narzedzia byty wyjatkowe i wyréz-
niato to nas na tle konkurencji. Cieszymy sie, ze doceniajg
nas klienci, bo wiedza, ze oferujemy im produkty, do kté-
rych jestesmy przekonani, ktérymi sami chcieliby$my sie
otaczac. Cze$¢ z nas opiekuje sie ogrodami i jako pierwsi
testujemy produkty, ktore trafiajg do sprzedazy. Wszystkie
miedzynarodowe i polskie nagrody, ktére otrzymalismy
w ostatnich latach, pozwalajag nam twierdzi¢, ze branza
ogrodnicza docenia nasz wktad w budowanie stylu ogro-
dow. Pokazalismy, ze mozna to robi¢ nie tylko przy pomo-
cy roslin, ale tez sprzetu i narzedzi. Kiedy urzagdzamy dom,
wybieramy fadne i funkcjonalne przedmioty. Tak samo
mozemy urzadza¢ ogrody, balkony i tarasy. Produkty fir-
my Cellfast sg idealne dla klientéw, ktérzy chcg otaczad sie
stylowymi i dobrymi jako$ciowo rzeczami. Wsréd takich
ozdobnych produktéw s3 niewatpliwie narzedzia piele-
gnacyjne Pastel™.

Projektujac te linie, moglismy pusci¢ wodze fantazji. Pa-
stele powstaty z mysla o ludziach, dla ktérych bardzo waz-
ne jest przebywanie w przyjemnym i przyjaznym otocze-
niu. Przeznaczone sg zas do prostych prac ogrodniczych,
takich jak przesadzanie niewielkich roslin, pikowanie, czy
tez uprawa balkonowych grzadek. Po pracy Pastele mozna
optukac i umiesci¢ w eksponowanym miejscu, poniewaz
jednoczesnie wpasowujg sie w otoczenie i je zdobia. Stono-
wane barwy narzedzi s3 spokojne i nie zaktdcajg harmonii.
Projektujac te linie, kierowalismy sie filozofig hygge.

Rafat
dyrektor ds. marketingu i sprzedazy w firmie Cellfast

¥ Red Dot Award, Top Design Award, IF Design
Award, Must Have czy Dobry Wzér to najwazniej-
sze nagrody, jakie do tej pory zdobyty designerskie
produkty firmy Cellfast. Ktére z nich zastuguja na
szczeg6lny komentarz?

[ Jest jeszcze jedna nagroda, o ktdrej warto wspomnie,
Good Design. To tytut za najlepszy projekt w dziedzinie wzor-
nictwa przyznawany w Australii. Nagrode przyznano syste-
mowi wodnemu Ergo Line™. Tak naprawde wszystkie nagro-
dy sa dla nas niezwykle wazne. Postawilismy na polska szkote
designu, wiec bardzo cieszymy sie tez ze wszystkich wyréz-
nien, ktére zdobywamy w kraju. Nie da sie jednak ukry¢, ze
najwazniejsze w branzy s wyréznienia Swiatowego formatu
czyli Red Dot i iF Design Award. iF Design to jedno z najbar-
dziej prestizowych na $wiecie wyrdzniert dotyczacych wzor-
nictwa. W 2017 roku odebralismy je za linie siekier, w tym
roku za narzedzia z linii Pastel™, ktérych projekt wyprzedzit
swoje czasy i obecnie na rynku trudno jest znalez¢ produk-
ty, ktére mogtyby z nig konkurowac pod wzgledem designu.
O nagrody w miedzynarodowym konkursie iF Design Award
walczyto w tym roku niemal sze$¢ i pot tysigca projektow
zponad piecdziesieciu paristw $wiata. Liczba zgtoszen, a tym
samym konkurendja, ro$nie z kazdym rokiem. Do tegorocznej
edycji zgtoszono prawie o tysiac projektdw wiecej, niz w 2017
roku. W tej sytuacji nie dziwi fakt, ze wybor najlepszych byt
prawdziwym wyzwaniem. Wyréznienia iF Design Award sa
przyznawane od 1953 roku i s3 potwierdzeniem wzornictwa
najwyzszej klasy. O wyborze laureatéw nagrody decyduja
écisle okreslone kryteria takie jak innowacyjno$¢, ergono-
mia, estetyka wykonania czy tez wyjgtkowos¢ produktu na
rynku. Nagroda Red Dot, jak juz méwilismy na poczatku, to
taki branzowy Oskar. Wszystkie tytuty przyznawane sg kon-
kretnym produktom, ale dla nas s3 to tez wyréznienia za kon-
sekwentng prace, kierunek dziatart oparty na przemyslanej
strategii, czyli za filozofie firmy Cellfast.

Katarzyna Borkowska i Tomasz Pydo
projektanci wzornictwa i zatozyciele studia KABO & PYDO

Miedzynarodowe Targi Poznanskie
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Remontujesz mieszkanie? .
Budujesz dom?

Urzadzasz ogrod?

Spotkajmy sie na targach MDO - Darek Stolarz
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Radkiewicz radzi

Madre inwestycje

dzwignig sprzedazy

g dwie drogi wdrazania zmian w biznesie. Jedna to rewolucja - gwattowna,
burzliwa, szybka. Druga jest wolniejsza, stopniowa - ewolucyjna. Zadna
z nich nie jest jedyng wiasciwg. Wszystkie za$ powinny wies¢ do jednego
celu - rozwoju zapewniajgcego sukces. Jak z tematem mogg sie zmierzyc
sklepy i centra ogrodnicze? Ktora droga moze okazac sie tatwiejsza?

|E| Tekst: Robert Radkiewicz, www.projekt-centrumogrodnicze.pl

Procesowi inwestowania mozna przypisac trzy podstawowe cechy. Sa
to wyrzeczenie, a wiec rezygnacja z biezacej konsumpdji, uptyw czasu,
czyli rezygnacja z biezacych korzysci na rzecz tych wynikajacych w przy-
sztosci oraz ryzyko, ktére wynika bezposrednio z faktu, ze przysztos¢ jest
niepewna. Bez wzgledu na to, ktéra z opcji wdrazania zmian wybierzemy
i jakich obszaréw bedzie ona dotyczy¢, zawsze towarzyszy nam odrobina
niepewnosci. Od czego wiec zacza¢, aby uniknac niepotrzebnego stresu?

Najtrwalszy fundament to ludzie!

Wiasnie dlatego inwestycje warto rozpocza¢ od ludzi. Dobra, usatysfak-
cjonowana z pracy i zarobkéw kadra to nie tylko sprawna i efektywna
obstuga klientow, ale réwniez tryskajgce pomystami Zrédto inspiracji
i perspektyw rozwoju. Aby tak sie stato, w pierwszej kolejnosci naleza-
toby starannie dobra¢ zespot, aby widzie¢ w jego cztonkach partnerdw,
wspdtautorow dzieta, jakim jest centrum ogrodnicze. Skoro ma ono bu-
dowac wokoét siebie spotecznos¢, to musi panowac w nim pozytywna

atmosfera, ktérg tworzg ludzie. Pracownik to
przeciez nie tylko trybik wykonujacy zlecone
mu zadania, ale przyjaciel klienta, zaufany do-
radca, doswiadczony ogrodnik, w koricu lojalny
i zwigzany z firma partner oraz wyedukowany
menadzer swojego dziatu lub catego obiektu.
Dlatego tez nie nalezy ograniczac rozwoju, po-
szerzania wiedzy zaréwno o produktach, jak
i mechanizmach sprzedazy. Rzecz jasna szczyt
sezonu nie jest ku temu wiasciwym czasem,
ale zimga, gdy pracy z klientem jest nieco mniej,
a producenci niezwykle aktywnie dziataja na
rynku b2b - czemu nie?! Te inwestycje obar-
czone s3 najmniejszym ryzykiem. A co w chwi-
li, gdy modernizacji ulec musi nieruchomos¢
badZ otaczajaca jg przestrzen?

e
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Zdefiniuj potrzeby

W branzy ogrodniczej czesto przed wyzwaniem rozbudo-
wy placéwki handlowej staje sie w chwili, gdy sklepowe
potki nie sg juz w stanie pomiescic¢ kolejnych pozycji asor-
tymentowych badZ catych grup produktowych. Zanim
ktokolwiek zdecyduje sie na odwazny krok zainwestowa-
nia w rozwoj obiektu, powinien nabra¢ dystansu i zadac¢
sobie kilka waznych pytan. Czy rozwazania na temat in-
westycji s3 wyrazem marzen, a moze warunkiem koniecz-
nym dalszego rozwoju przedsiebiorstwa? Pozytywna od-
powied? na jedno lub drugie pytanie jest tak samo istotna,
wigze sie jednak z innymi dziataniami. Zaréwno marzenia,
jak i zdefiniowane potrzeby musza w pierwszej fazie zo-
sta¢ sprowadzone do parteru. Skad ten radykalizm? Bo
zbyt czesto spotka¢ mozna na ogrodniczej mapie Polski
przeinwestowane obiekty, ktore po ,dobrej” zmianie prze-
staty by¢ rentowne.

Marzenia a otoczenie
konkurencyjne

Jedli posiadanie wtasnego centrum ogrodniczego ma by¢
realizacjg najskrytszych marzen o wiasnej zielonej oazie,
a przy okazji dobrym sposobem na biznes, warto a nawet
trzeba dokfadnie przeanalizowac otoczenie konkurencyj-
ne. | to nie tylko okoliczne sklepy oraz centra ogrodnicze,
ale rowniez dziatajace w regionie markety remontowo-
-budowlane, dyskonty, kwiaciarnie — wszystkie te miejsca,
ktére moga konkurowac z nami czasem poswiecanym na
zakupy, asortymentem, cena.

Warto wzig¢ pod uwage dostepne w Gtéwnym Urzedzie
Statystycznym dane dotyczace nastrojéw konsumenc-
kich w regionie, wyniki sprzedazy detalicznej oraz wskaz-
niki koniunktury gospodarczej z podziatem na poszcze-
godlne gatezie biznesu. Wszystko to moze miec znaczacy
wptyw na skale inwestydji, ktdra w pierwszym etapie wca-

SKROCONA WERSJA BIZNESPLANU w

1.

le nie musi by¢ wyjatkowo rozbudowana. Wazne, aby
byta odpowiednio dopasowana do potrzeb i mozliwosci
zakupowych wiascicieli okolicznych ogroddw, taraséw,
balkondw.

Potrzeba matkga inwestycji

Z pewnoscig tak wiasnie jest, ze potrzeby, ktére czasem
mozna wrecz wykreowac, motywujg nas do dziatania
najsilniej. Warto jednak zda¢ sobie sprawe, ze inwestycja
wcale nie musi wigzac sie z rozbudowa centrum ogrodni-
€zego, a by¢ jedynie jego uporzadkowaniem, spojrzeniem
z dystansu i poswieceniem czasu na doktadng analize
sytuacji ekonomicznej, rachunkéw fiskalnych, wystawio-
nych faktur, wynikéw sprzedazy z metra i liczby dziennych
transakdji przy sklepowej kasie. Moze sie bowiem okazac,
Ze zamiast poszerzania powierzchni handlowej, wystarczy
ja lepiej zorganizowac.

Jedli jednak problemem nie jest uporzadkowanie asorty-
mentu a che¢ poszerzenia oferty o kolejne grupy asorty-
mentowe, ktdre pozwolg zwiekszyc obroty i usprawnia ro-
tacje pozostatych produktéw, to znak, ze rozbudowa moze
okazac sie intratnym przedsiewzieciem. W tym przypadku
réwniez niezbedna bedzie wnikliwa analiza, ktéra stanie
sie jednoczesnie podwaling do skrupulatnie przygotowa-
nego biznesplanu.

Do dzieta!

Tempo rozwoju branzy ogrodniczej zwolnito i nie jest tak
zawrotne, jak jeszcze 10 lat temu. Nie oznacza to jednak,
ze nie ma tu miejsca na dobrze prowadzone placowki
detaliczne, ktérych sitg bedzie fachowe doradztwo, pro-
mowanie trenddw, skupianie wokét siebie spotecznosci.
Rozwdj sklepdw i centréw ogrodniczych jest dzis najwaz-
niejszym czynnikiem decydujgcym o przysztosci catej zie-
lonej branzy.
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NEUROMARKETING

| sprzedaz w centrum ogrodniczym

ekret sukcesu sklepu lub centrum ogrodniczego lezy w umiejetnosci pa-

trzenia na obiekt oczami klienta i z jego perspektywy. Dlatego tez punk-

tem wyjscia prezentacji Marka Borowinskiego podczas Il Kongresu Lide-

row Branzy Ogrodniczej byt wzrok. Sop Doctor, poszedt jednak o krok

dalej i dodat do tego pozostate zmysty oraz charakterystyke wspotcze-
snego klienta. Po co? Aby zwiekszy¢ efektywnosc sprzedazy, usprawnic procesy,
a niektdre z nich wrecz zautomatyzowac.

IE' Tekst powstat w oparciu o wystagpienie Marka Borowinskiego, Shop Doctora,
podczas Il Kongresu Lideréw Branzy Ogrodniczej

,Marek, kiedy mamy zaatakowac klienta”? Z tym pytaniem Shop
Doctor na przestrzeni prawie 20 lat pracy zawodowej styka sie
najczesciej. Odpowiada wowczas jasno: - Klienta nie wolno ata-
kowac. Z nim trzeba sie komunikowac. Ot cata magia sprzedazy
stata sie jasna. Bedzie to jednak mozliwe, gdy do komepetencji
sprzedawcy dofaczymy wiasciwg prezentacje produktow, ich
ustawienie na sklepowej poétce i takie oznakowanie, aby niektore
z nich sprzedawaty sie wrecz samodzielnie, niejako automatycz-
nie. Pozostate z kolei prowokowaty i zachecaty do kontaktu z ob-
stuga, bo jest to zdecydowanie bardziej komfortowa sytuacja dla
handlowca, niz ta, w ktérej o atencje musi zabiegac sam. Wniosek
- dzi$ najlepiej sprzedaja te sklepy, ktérych styl komunikacji jest ,Sklepowe rewolucje”, programu telewizyjnego re-
prowokujacy, wysytajacy jednoznaczny komunikat: ,Zapytaj o to alizujgcego metamorfozy sklepdw z najrézniejszych
sprzedawce”. branzy, dokonywat badari biometrycznych oraz

Neuromarketing
w stuzbie sprzedazy

Marek Borowinski definiuje marke jako przestrzen
w umysle klienta. Neuromarketing, to z kolei badanie
zmystow, jakie oddziatujg na cztowieka, a ktore jed-
noczesnie definiuja sposdb zachowania sie klienta
w sklepie. Neuromarketing to nie tylko klucz do zro-
zumienia tej przestrzeni, ale i szansa na jej otwarcie
oraz wiasciwe zagospodarowanie. Skad o tym wia-
domo? Otéz Marek Borowinski w ramach projektu

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

analizowat utozenie produktéw za
pomoca okularéw do eye trackinguy,
czyli $ledzenia ruchéw gatek ocznych
klienta. Okazuje sie, ze to jak bywal-
cy sklepodw postrzegajg produkty na
potkach, determinuje ich decyzje
zakupowe znacznie bardziej, niz wie-
dza, jaka na ich temat posiadaja.

Przyktadem niech bedzie ekspery-
ment z drogerii, ktéra szczegolnie
w  przypadku sklepéw i centréw
ogrodniczych moze okazac sie inte-
resujgca. Na pieknych, utrzymanych
w stylu eko ekspozytorach umiesz-
czono nowg linie szamponow do
wiosow. Klientki czesto siegaty wia-
$nie po ten produkt. Gdy pytano je
o powdd decyzji, odpowiadaty zde-
cydowanie: ,Jak to dlaczego? Prze-
ciez to produkt ekologiczny”. W isto-
cie byt to klasyczny szampon ze
sredniej potki cenowej, na opakowa-
niu ktérego mowy nie byto o jego
naturalnym pocho-
dzeniu i ewentual-
nej ekologicznosci.
Czesto  pracujac
z klientami w jed-
nej branzy, mozna
wpas¢ w  putap-

siegna¢ do internetu, zapoznac sie
z opiniami uzytkownikow. Jak wigc
sforsowac prawg potkule i zdobyt¢ jej
uznanie? Zrobi¢ wszystko co mozna
na gruncie komunikatow wizualnych.
Przyktady?

Jak cie widzg, tak
cie kupuja

Inspiracje i dobre praktyki warto
czerpa¢ od najlepszych. Dzis krola-
mi skupiania naszej uwagi s3 media
spofecznosciowe, ktore od dtuzsze-
go Czasu premiujg gtdownie zdjecia
i filmiki. W efekcie na tre$¢ pozostaje
niewiele wiecej niz 10% przestrzeni.
Przynajmniej w tej pierwszej fazie
przyciggania uwagi czytelnika. Oczy-
wiscie pozniej mozna przeklikac
sie do poszerzonego kontentu, ale
wytacznie za zgoda prawej, tasej
na pokusy wizualne potkuli. Ona
nie moze widzie¢
absolutnie zadnych
barier, ktére utrud-
nityby jej wejscie
dalej w przestrzen -
te fizyczng réwniez.
Dlatego tak wazne
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juz wszystko. Nic bardziej mylnego.
Ich wiedza na temat produktow cze-
sto nijak ma sie do decyzji zakupo-
wych, ktére sg wynikiem wielu réz-
nych czynnikéw, w tym m.in. formy
podania czy ekspozydji.

Rownie ciekawym studium przy-
padku okazata sie prezentacja trzech
roznych witryn sklepowych i drzwi
wejsciowych. Jedno z nich byto neu-
tralne, drugie celowo pogorszone,
standard trzeciego za$ podwyzszo-
ny. Niemalze wszyscy wskazali na
che¢ odwiedzenia tego trzeciego.
Oczywiste, prawda? Za widzenie
i postrzeganie odpowiada prawa
potkula mézgu. Gdy widzi estetycz-
ne, zachecajace do odwiedzenia
miejsce, wysyta do lewej potkuli ko-
munikat: ,S1j impuls do nég. Wcho-
dzimy”. Jezeli jednak prawa potkula
nie zareaguje pozytywnie, to lewa
- ta bardziej racjonalna — nawet nie
bedzie miata szans zgtebi¢ wiedzy,

wzroku byto mak-

harmonijnie, przej-
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Aby zdac sobie z tego sprawe, warto
przeprowadzi¢ proste ¢wiczenie. Wy-
starczy przejs¢ sie po swoim sklepie
czy centrum ogrodniczym ogranicza-
jac dtorimi pole widzenia wytacznie
na wysokosci oczu. Nie wyzej i nie
nizej — chodzi tylko o waski pasek.
Czy juz widzicie, jak wiele informacji,
szczegdlnie o wysoko marzowych
produktach umyka? Nie ma réwniez
komunikatéw o promocjach, wyprze-
dazach, specjalnych akcjach dotycza-
cych najwazniejszych grup asorty-
mentowych.

Jak to robig najlepsi? W hipermarke-
tach widac ewidentnie, ze produkty
uktadane sa w pionowych blokach.
Dlaczego? Bo dzieki temu zwieksza
sie szanse na rotownaie wielu réz-
nych marek. Oczywiscie te wiodace
maja szersze bloki, co wynika z kolei
z efektow badan sprzedazy, ale to juz
zupetnie inna bajka. W momencie
gdy wzrok dochodzi do granicy blo-

Dlaczego na randke najlepiej zatozy¢
czarng lub czerwong bielizne? Czemu
Stoch lepiej skakat w brazowym kom-
binezonie? Czemu nie mamy apetytu
na niebieskie rzeczy? Czy przez zielone
koszulki mozna przegra¢ mecz pitkar-
ski? Dlaczego do Urzedu Skarbowego
warto ubrac sie na szaro? To tylko czes¢
pytan, na ktére odpowiedzi mozna zna-
lez¢ w ksigzce pochodzacego z todzi
dra Marka Borowinskiego pt. ,Doktor
kolor czyli barwy pieniedzy, szczescia
i seksu” (Edipresse Ksiazki). Ksiazka za-
wiera 77 ciekawostek o kolorach i ich
wptywie na wszystkie aspekty zycia,
zaréwno w sferze prywatnej, jak i zawo-
dowej. Jej autor jest uznanym specjali-
sta w zakresie psychologii koloru i Visu-
al Merchandisingu. W branzy jest znany
jako Shop Doctor, poniewaz na co dzien
prowadzi swdj autorski program na ka-
nale Youtube pod taka wiasnie nazwa.
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kongres lideréw branzy ogrodnicze]

ku danego brandu, konsument zaczyna spogladac w gore
i dot. | to jest sedno sprawy, bo wreszcie te mniej atrakcyj-
ne obszary regatéw zaczynaja zyc.

Jak wida¢, sprzedaz zaczyna sie znacznie wczesniej, niz
na etapie prezentadcji produktéw, na ktérej tak wielu z nas
skupia sie najbardziej. Wszystkie dziatania powinny kon-
centrowac sie na pozyskaniu i zatrzymaniu klienta. A jaki
on jest wspofczesnie?

Dla kogo to wszystko?

Obecnie klient jest bardziej kompetentny, wymagajacy,
zero-jedynkowy, a do tego niecierpliwy i nielojalny. Ra-
czej nie daje nam drugiej szansy, dlatego musimy zadbac
0 niego i 0 jego zmysty.

W pierwszej kolejnosci bedzie to wzrok,

na ktéry przypada do 80% percep-

Dobre rady Shop Doctora
Jak wiec podkrecic¢ sprzedaz? Zwiekszajac liczbe klientow,
warto$¢ koszyka oraz czestotliwo$¢ odwiedzania sklepu
ale i wydtuzajac czas spedzony w placowce. Tutaj nalezy
zwréci¢ uwage na sciezke zakupowa i strategie sprzeda-
2y, zgodnie z ktérg bedzie mozna okresli¢, jakie produkty
nalezatoby zaprezentowac¢ klientowi w pierwszej kolejno-
$ci. Warto tez pamietac, ze ceny produktéw wyekspono-
wanych zaraz po wejsciu, szczegélnie po prawej stronie
obiektu, ksztattuja wyobrazenie klienta o tym, czy sklep
jest drogi, czy tani. Na czas spedzony w sklepie wptywa
réowniez merchandising. | tak na przyktad produkty mniej
markowe powinny znaleZ¢ sie zawsze po prawej stronie li-
deréw rynku. Nie bez znaczenia sa réwniez miejsca fiksacji

wspierane przez materiaty POS.

Z doswiadczenia Shop Doctora wynika tak-

cji. Pozostate — stuch, wech i dotyk to Najlepiej sprzedajq ze, ze klient lubi mie¢ wolne rece podczas

tacznie zaledwie 20%. Na podstawie
badan przy uzyciu czepka EEG Marek
Borowinski doktadnie przeanalizowat
odczucia klientdéw wzgledem prezen-
towanych sklepéw. Na tej podstawie
widac jednoznacznie, ze chaos komu-
nikacyjny i mato wyrézniajace sie ko-
munikaty oraz brak odpowiedniego
Swiatta nie wywotujg zadnych reakgji,
nawet tych negatywnych. Dlatego tez
starajgc sie stworzy¢ jak najbardziej
komfortowe warunki dokonywania zakupéw, nalezy po-
traktowa¢ sklep holistycznie i skupi¢ sie na obszarach ta-
kich jak: lokalizacja, aranzacja, wnetrze, jako$¢ i produkt,
a wszystko to sktada sie na ostateczny wynik sprzedazy
z metra kwadratowego. Oczywiscie w zaleznosci od tego,
jak go zatowarujemy.

Dobre praktyki!

Nie atakuj klienta, tylko sie  Nie buduj barier, nie ograniczaj
z nim komunikuj!

Dbaj o przejrzystosc
ekspozydji i harmonie
w sklepie! jest wazny i moze Cie zaskoczyc.

Tego lepiej nie rob!

klienta, nie blokuj jego potrzeb!

Nie ignoruj opinii klientéw na
Zadbaj o komfort klienta ~ temat Twojego sklepu. Obserwuj

w sklepie! tez ich zachowanie i wyciagaj

whnioski.

Nie oceniaj klienta po wygladzie
i pozorach, jakie stwarza. Kazdy

te sklepy, ktorych
styl komunikacji
jest prowokujacy,

zakupdw. Oczywiscie — chodzi o wézki oraz
koszyki. Warto jednak, poza tymi na po-
czatku sklepu, postawic kilka sztuk réwniez
w pofowie sciezki zakupowej, jak klient,
ktéry nie byt nastawiony na duze zakupy,
przestaje juz je miesci¢ w dtoniach. Kon-
sumenci uwielbiajg czytniki cen. Ich obec-
nos¢ w sklepie zawsze zwieksza sprzedaz.
Dlaczego? Bo czesto zdarza sie tak, ze za-
kupowicze zawyzajg wartos¢ postrzegang
produktu.

Chcac lepiej pozna¢ mechanizmy o ktérych mowa, warto
by¢ czestym gosciem stacji benzynowych. Ich organizacja
jest wrecz perfekcyjna. Pracujg nad tym i swiat nauki, i eks-
perci, ktorzy sprawnie wszystkie te wnioski przetwarzajg
na rzecz komfortu klienta. Wiecie Panstwo, o czym mowa,
bo poza centrum ogrodniczym, sami nimi jestescie.
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B Sprzyjamy
pszczolom'

olskie  Stowarzyszenie Centréow
Ogrodniczych  podczas Targdw
GARDENIA zakomunikowato Swia-
tu o wspdlnegj akgji ,SPRZYJAMY
PSZCZOtOM", ktorg czasopismo
,Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Bran-
zowy” z wielkg przyjemnosciag objat patrona-
tem medialnym. Cel jest szczytny, a zarazem
bardzo przyjemny!

IEI Tekst powstat przy wspotpracy z Polskim
Stowarzyszeniem Centréw Ogrodniczych

Akcja SPRZYJAMY PSZCZOtOM skierowana jest do klientdw centrow @ Uczestnicy akcji moga tez skorzystac
ogrodniczych, a jej cel to uswiadomienie, jak wielka role w zyciu z materiatow promocyjnych — ulotek, plakatéw,
cztowieka petnig pszczoty. W tym celu przeszkolony personel bedzie informatorow.

dzielit sie wiedzg, ale i rekomendowat zakup roslin miododajnych, @ W planach jest organizacja dziatéw

produktéw ekologicznych. Na sklepowych pétkach nie zabraknie pszczelarskich, gdzie poza miodem i wyrobami
réwniez oferty pszczelarskiej. Wszystko to okraszone réznorodnymi z wosku bedzie mozna znalez¢ domki dla
warsztatami oraz spotkaniami z pasjonatami. owadow i akcesoria do prowadzenia pasieki.

Tak byto, jest i bedzie

@ Wszystko zaczeto sie od pomystu i partneréw, ktdrzy w niego
uwierzyli. S3 to m.in.: firmy COMPO Polska, Gospodarstwo Szkétkarskie
tazuccy, Hamiplant BV, W. Legutko, Kiepenkerl, Miodni.pl, Twenthe
Plant BV, PNOS Ozaréw, DCO, Targi Gardenia.

@ Oficjalnie projekt wystartowat podczas Targéw Gardenia 2018, cho¢
zespot operacyjny pracowat nad nim kilka miesiecy wczesniej. W dniu
21.02.2017 odbyto sie pierwsze szkolenie dotyczace pszczdt i ich roli
w zyciu cztowieka, hodowli i zagrozeniach oraz instruktaz akcji dla
Cztonkow PSCO, ktdre poprowadzit Krzysztof Kowalski z Centrum
Ogrodniczego ZIELONYM DO GORY z Turku.

@ 0Od 1.03.2018 wraz z partnerem akgji — firmag Miodni. pl - realizowane
s3 szkolenia dla personelu centréw ogrodniczych zrzeszonych
w PSCO.

@ Firma Miodni.pl bedzie przeprowadzac¢ w centrach ogrodniczych
zajecia integracyjno-edukacyjne dla klientéw, stanowigce wsparcie
akgji eventowych pod hastem Sprzyjamy Pszczotom!

@ Wspdtpraca z partnerami data szanse na uruchomienie kampanii
promocyjnej, dzieki ktérej informacje o akgji pojawia sie m.in.

w czasopismach branzowych oraz hobbystycznych.

Sekretne Zycie Pszcz6t
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WEEKEND
OTWARTYCH
OGRODOW

i Weekend
Otwartych
Ogrodow

w Poznaniu

dniach 9-10 czerwca 2018 r. odbedzie sie druga juz edycja wy-
darzenia innego niz wszystkie, bo spotecznego, lokalnego, nie-
zwykle przyjaznego pasjonatom - Weekendu Otwartych Ogro-
dow w Poznaniu. Te dwa dni stang sie wyjgtkowg okazjg, aby
odwiedzi¢ prywatne ogrody poznaniakow.

|E| Tekst: Tomasz Ciesielski, koordynator projektu

Dla wszystkich tych, ktérzy pasjonuja
sie ogrodami, ktérzy poswiecaja im swoje
najwazniejsze chwile to wydarzenie jest
doskonatym sposobem na oderwanie sie
od codziennosci. Podczas dwoch czerw-
cowych dni bedzie mozna odwiedzac¢
prywatne ogrody poznaniakéw, wymienic
sie doswiadczeniami, zobaczy¢ jak robig
to inni ogrodnicy, pozna¢ osoby o podob-
nych zainteresowaniach. Poza ogrodami
bedzie mozna odwiedzi¢ punkty konsul-
tacyjne wraz z profesjonalistami, ktérzy
chetnie doradza w rozwigzaniu ogrodni-
czych problemow.

W wybranych centach ogrodniczych dostepne beda specjalnie zaprojekto-
wane na Weekend Otwartych Ogrodéw w Poznaniu zestawy roslin. Pozwolg
one na tatwe przygotowanie rabaty uzbrojonej nie tylko w kwiaty, ale i drzewa,
krzewy oraz trawy. Znajda sie takze pomysty dla tych, ktérzy dysponuja tylko
tarasem lub balkonem.

,Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy" objat wydarzenie patronatem
medialnym. Wiecej informacji na temat wydarzenia znaleZ¢ mozna na Facebo-
oku pod linkiem: facebo-ok.com/weekendotwartychogrodow/. To wiasnie tam
pojawi sie lista ogrodow, ktére w jeden czerwcowy weekend beda otwarte do
zwiedzania. Wystarczy wydrukowac liste ogrodéw i rusza¢ w miasto.

Charakterystyczna tabliczka z napisem ,Weekend Otwartych Ogrodéw”
wskaze wiasciwe miejsca do odwiedzenia.

Kontakt: Tomek Ciesielski, 67tomek@gmail.com.

Maciej Dowbor
twarzg kampanii promocyjnej!

Maciej Dowbor - dziennikarz, prezenter, prowa-
dzacy programy radiowe i telewizyjne, znana
osobowos¢ i zapalony triatlonista zostat twarza
kampanii promocyjnej marki COMPQO!

Od 2 kwietnia emitowany jest spot telewi-
Zyjny promujacy najnowsza serie nawozow
do trawnikéw. Najblizsze tygodnie to takze
sponsoring popularnych programéw m.in. = i
prognoza pogody, ,Twoja twarz brzmi znajo- Q\'\ "TﬁﬁWHlH
mo’, ,Taniec z Gwiazdami’, ,Rodzinka.pl’, ,The e
Wall” i wiele innych, réwniez ogrodniczych. Hasto
tegorocznej kampanii nawigzuje do Mistrzostw
Swiata w pitce noznej: ,Dzieki nawozom COMPO
przygotujesz swdj trawnik na mistrzowskie spo-

"

tkania”!




zielen w praktyce

- by Anna Stachurska

Tekst: llona Rosiak-tukaszewicz

dybym miata jednym stowem okresli¢c Anne Stachurskg, wykwali-
fikowanego architekta krajobrazu, bez wahania powiedziatabym:
dynamit! Petna ekspresiji, nietuzinkowych i zaskakujgco przedsie-
biorczych wnioskdw, pomystow nie tylko na ogrodowe aranzacje!
Znowu poczutam to cos, co sprawia, ze praca dziennikarza w bran-
zy ogrodniczej jest tak fascynujgca - przesuniecie granicy wiedzy o ludziach,
ktérych wydawatoby sie, juz dobrze znamy. Nic bardziej mylnego! Zapraszam na

niezapomniane spotkanie!

Trzy filary dziatalnosci Anny Stachurskiej to pracownia projektowa,
warsztaty ogrodnicze wraz z kursami on-line, ktore okazaty sie naj-
wiekszym zaskoczeniem — oczywiscie pozytywnym oraz blogo-
wanie, bedace bardziej pasja, niz praca jako taka. — Utrzymuje sie
bezsprzecznie z projektowania, ale rownie duzo satysfakcji czerpie
z dzielenia sie moimi subiektywnymi spostrzezeniami na blogu
- wyjasnia Anna Stachurska. — Zdecydowanie najswiezszym zaje-
ciem, a zarazem najwieksza niespodziankg okazaty sie internetowe
kursy projektowania. Nie sg one jednak skierowane do profesjona-
listow, ale amatorow, ktdrzy marzg o samodzielnie wykreowanym
ogrodzie pod troskliwym okiem zawodowca, czyli mnie.

- Profesjonalista powinien by¢ wyedukowany w réw-
nie profesjonalnym osrodku edukacyjnym, dlatego
tez sama nigdy nie podjetabym sie doszkalania za-
wodowcdw w ramach kurséw internetowych, czy
podobnych inicjatyw ,na skroty” — wyjawia z petng
$wiadomosciag Anna. — Kolejnym etapem ksztatce-
nia powinna by¢ praktyka, najlepiej pod okiem tzw.

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

mistrza, w duzej firmie wykonawczej lub pracowni. W na-
szym fachu nauka zawodu w praktyce jest wrecz kluczo-
wa, szczegdlnie, jesli poza projektowaniem chcemy zaj-
mowac sie réwniez wykonawstwem — dodaje. Dlaczego?
Bo projektowanie ogrodéw zdaniem mojej rozmdwczyni
jest niczym innym, jak potaczeniem rzemiosta ze sztuka.
Nie jest tez przypadkiem, Ze architekt krajobrazu ma tytut
inzyniera. W btedzie jest ten, kto sadzi, ze podstawg tego
zawodu jest wytacznie umiejetnos¢ doboru kolorystycz-
nego roslin. Cate zaplecze osadzone jest na podwalinach
inzynieryjnych metod zagospodarowywania przestrzeni,
przewidywania jej zmiennosci i uwzgledniania czynnikéw
zewnetrznych. Anna wspomniata przy okazji tego wat-
ku o znajomych ze studiéw, wsrdd ktérych pojawiaty sie
jednostki o bardzo romantycznym wyobrazeniu na temat
pracy architekta krajobrazu. Konfrontacja z rzemieslnicza
i inzynieryjna strong zawodu zweryfikowata ich wizje i do-
prowadzita do zmiany zawodu.

Architekt krajobrazu to wreszcie przedsiebiorca, ktory
musi umie¢ zarzadzac¢ zasobami i czasem witasnym oraz
zespotu. Nie bez znaczenia jest tez umiejetnos¢ po-
zyskiwania klientow lub weryfikowania ich oczekiwan
i podejmowanie decyzji o mozliwosciach ewentualnej
wspotpracy. — Czesto w naszym srodowisku mowi sie
o niesatysfakcjonujgcych zarobkach, przerzucajac wine
na klientéw. Bo ogrdd nie stanowi dla nich priorytetow,
bo traktujg go jako ostatni etap inwestycji, bo nie daja sie
przekona¢ do rozwigzar sugerowanych przez nas, pro-
fesjonalistow. Dlaczego tak sie dzieje? Poniewaz w wielu
przypadkach zwyczajnie nie jestesmy dos¢ dobrzy, aby
ludzie chcieli nam zaptaci¢ odpowiednio wysokie stawki
- moéwi Anna Stachurska. — Chodzi wiec o marke, ktorej
przeciez nie kreujg wyfacznie reklamy i promocja, ale ja-
kos¢ produktu, opinie na jego temat kragzace wsrdd do-
tychczasowych klientow. Ja dzi$ mam taki komfort pracy,
Ze moge szczerze powiedzie¢: Panie X, nie moge z Panem
pracowa¢, nadajemy na innych falach, mamy zbyt roz-

biezne wizje ogrodu. Co prawda dzieje sie tak niezwykle
rzadko, bo trafiajg do mnie najczesciej ludzie z polecenia,
ktérzy wiedza, czego mozna sie po mnie spodziewac.

1. W btedzie jest ten, kto sadzi, ze podstawa zawodu architekta
krajobrazu jest wylgcznie umiejetnosc doboru kolorystycznego roslin.
Cate zaplecze osadzone jest na podwalinach inzynieryjnych metod
zagospodarowywania przestrzeni, przewidywania jej zmiennosci

i uwzgledniania czynnikéw zewnetrznych.

2. Czesto w ramach zawartej z klientami umowy Anna nadzoruje przebieg
wykonywania projektu, jest obecna w kluczowych momentach, na
przykfad podczas dostawy i rozmieszczenia roslin, posredniczy w ich
zakupie, pomaga wybiera¢ dekoracje i elementy matej architektury.

3. Projektowanie ogrodu zaczyna sie od ogdlnego zarysu jego
funkcjonalnosci, wyznaczenia stref, nadania ksztattu przestrzeni,
wskazania miejsca na elementy, ktore zdaniem klienta sa niezbedne dla
jego dobrego samopoczucia.




zielen w praktyce

Projektowanie ogrodu zaczyna sie od ogdlnego zarysu jego
funkcjonalnosci, wyznaczenia stref, nadania ksztattu prze-
strzeni, wskazania miejsca na elementy, ktére zdaniem klien-
ta sg niezbedne dla jego dobrego samopoczucia. Nastepnie
dopasowywane sg ksztatty rabat i trawnika, ustalajac jedno-
czesnie gdzie znajdowac sie beda drzewa, krzewy i byliny.
Dopiero na samym konicu ustalane s konkretne gatunki
roslin, odmiany, kolory. Kazdy projekt sktada sie bowiem
z planu zagospodarowania i natozonej na niego koncepcji
szaty roslinnej.

GRATIS
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Anna Stachurska pieknie to okredlita, nazywajac proces pro-
jektowania interpretacja oczekiwarn, potrzeb i gustu klienta,
tak, aby spotkaty sie ze sztukg ogrodowg w potowie drogi.
Woéwczas mozna mowic o sukcesie i petnej satysfakgji wy-
konanej pracy. — Czesto czuje sie w moim zawodzie jed-
noczesnie psychologiem, artystg oraz inzynierem. Zadanie
polega na wyczytaniu pomiedzy wierszami tego, czego
klient nie zawsze jest wstanie zwerbalizowad. Dlatego tez
pierwszym etapem jest wnikliwy wywiad na bazie ktérego
przygotowuje pierwszy plan, wizje projektu — mowi Ania.
— Aby jeszcze celniej trafi¢ w oczekiwania zleceniodawcéw,

Husqgvarna

READY WHEN YOU ARE

odwiedzam ich domy, przygladam sie jakimi przedmiotami

sie otaczaja, jakie ubrania nosza. Wszystko to stanowi dodat-

kowe informacje o charakterze klientéw i ich osobowosci.

Czy to oznacza, ze wbrew powszechnej opinii, lepiej jest

realizowac projekt ogrodu po tym, jak dom juz powstanie?

Zdaniem Anny sg dwie szkoty. Pierwsza z nich kaze bazowac

nieco bardziej na domniemaniu ogrodniczych preferencji

wiascicieli. Wéwczas pracuje sie w porozumieniu z archi-
tektem, ktéry jeszcze nie zamknat projektu domu i wspdl-

nie ustala ostateczny wyglad przestrzeni na styku obu

przestrzeni. Zdecydowanie ciekawszym wyzwaniem jest

wpisanie sie w konwencje funkcjonujgcego juz domu i styl

zycia zwigzanej z nim rodziny. — Dla mnie to zdecydowanie
przyjemniejsza opcja, poniewaz uzytkownicy ogrodu juz
poznali swoj teren i jego uwarunkowania w codziennym zy-
ciu. Zdofali wyrobi¢ sobie przyzwyczajenia, wydeptac sciez-

ki, niekiedy nawet wyznaczy¢ strefy funkcjonalne - rozwija

temat Anna. — Na wszystko patrze holistycznie, a kazdy pro-
jekt analizujg mozliwie najdoktadniej, docierajac wrecz do

jadra ziemi. Taka postawa jest moim zdaniem warunkiem

koniecznym dobrze zrealizowanej ustugi. Podobnie jak
umiejetnos¢ rysowania. Ale nie dlatego, aby zwizualizowac
klientowi efekt koricowy — to moga zrobic za nas kompute-
ry i graficy. Chodzi o cos$ zupetnie innego. Zmyst plastyczny
i zdolnos¢ spogladania na przestrzen z innej perspektywy
to dar, jakim obdarzeni sg ludzie z talentem plastycznym.

Dlaczego to takie wazne? Bo dobrze zaprojektowany ogrod

musi posiada¢ wiasciwe proporcje, a poszczegdine jego
elementy wystepujace wzgledem siebie w osobliwych in-

terakcjach, stanowi¢ harmonijng catos¢.

Anna Stachurska pieknie okresla proces projektowania, nazywajac
go interpretacja oczekiwan, potrzeb i gustu klienta, tak, aby spotkato
sie to ze sztuka ogrodowa w potowie drogi. Woéwczas mozna méwic

o sukcesie i petnej satysfakcji wykonanej pracy.
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Granica moze by¢ ptynna. Anna Stachurska zazwyczaj prze-
kazuje klientom projekt zwiericzony kosztorysem slepym
uwzgledniajacym ilos¢ czynnosci oraz materiatéw. Na tej
podstawie firma wykonawcza kosztorysuje zgodnie ze swo-
im cennikiem ostateczny koszt realizacji pracy. Czesto w ra-
mach zawartej z klientami umowy Anna nadzoruje przebieg
wykonywania projektu, jest obecna w kluczowych momen-
tach, na przyktad podczas dostawy i rozmieszczenia roslin,
posredniczy w ich zakupie, pomaga wybiera¢ dekoracje
i elementy matej architektury.

Skoro juz wesztysmy na temat doboru roslin, nie mogtam
sobie odmoéwi¢ szansy zapytania o trendy i wptyw archi-
tektéw krajobrazu na ich kreowanie. Tutaj Ania po raz ko-
lejny mnie zaskoczyta, bo owszem, przyznata, ze z uwagi na
wieksza Swiadomos¢ i wiedze na temat nowosci roslinnych
bardzo ma nadzieje realizowac¢ smiate, ciekawe projekty.
Mimo to jednak komfort klienta jest dla niej priorytetowy,
dlatego zawsze stara sie szukac¢ kompromisu miedzy ,sza-
lona wizja projektanta” a wyobrazeniami i, co najwazniejsze,
potrzebami oraz mozliwosciami klienta. Coraz czesciej zda-
rza sie jednak, ze poprzez bloga trafiajg do niej inwestorzy
nad wyraz otwarci na nowe kierunki, takie jak chociazby
rabaty naturalistyczne lub preriowe. Wiele zalezy od sity
autorytetu projektanta, ktéry powinien przekona¢ klienta
do swojej wizji, ale nie narzucac jg na site. Klient musi ufa¢
zleceniobiorcy mozliwie jak najbardziej. — Mysle, ze powinni
o tym pamietac takze dostawcy produktéw ogrodniczych
i uwzgledniac nas, architektéw, w swojej strategii komunika-
cji. Czesto jestesmy pierwsza linig wsparcia w ogrodniczych
potrzebach naszych klientéw, stuzymy radg i wspieramy ich
w wyborze dostawcéw materiatu roslinnego, matej archi-
tektury, narzedzi, sprzetu, srodkdéw do pielegnacji — pointuje
Anna Stachurska. — Wtasnie dlatego bacznie sledze oferte
dostawcow, nie tylko szkotkarzy.

warunkiem koniecznym dobrze zrealizowanej ustugi.
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o o

Do kazdego traktora, ridera
| kosiarki automatyczne;
Husqgvarna Automower®

PROMOCJA
"

Promocija trwa od 01.04.2018 r.
do wyczerpania zapasow lub do odwolania.

STWORZ CICHE SASIEDZTWO
UZYWAJ MASZYN AKUMULATOROWYCH HUSQVARNA
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* Nie dotyczy kosiarki
Husgvarna Automower® 105

KOSIARKI AUTOMATYCZNE

MNIEJSZY HALAS BEZ SPALIN LATWOSC UZYCIA JEDEN AKUMULATOR
Anna na ogrdd patrzy holistycznie, a kazdy projekt analizuje mozli
jdokfadniej, docieraj do jadra ziemi. Tak: tawa jest jej i :
R i #CicheSasiedztwo Wigcej informacji na WWW.HUSOVARNA PL



|E| Tekst: Krzysztof Czyzyk

Ta kosiarka z silnikiem wysokopreznym Diesla i przednim
urzadzeniem tnacym nie ma sobie réwnych pod wzgle-
dem zwrotnosci i wydajnosci w skomplikowanych, ciasnych
przestrzeniach, a takze na wiekszych obszarach. Wyjatkowy,
przegubowy ukfad kierowniczy umozliwia zachodzenie
tylnych koét przy skrecie pod maszyne. W efekcie maszyna
jest bardzo zwrotna i ma minimalny promien skretu przy
petnym skrecie. Niewysokie urzadzenie tnace mocowane
z przodu zapewnia do-
skonaty dostep do trawy
w  poblizu ogrodzenia,
pod krzewami, tawkami
parkowymi itp. Wysokiej
klasy urzadzenie tnace
Combi wyttoczone zosta-
to z jednego kawatka bla-
chy stalowej. Umozliwia
zarbwno koszenie z roz-
drabnianiem jak i z tylnym
wyrzutem przy szerokosci
koszenia nawet do 155 cm.

rosze to sk

- profesjonalnie...

L gL

rofesjonalisci, firmy utrzymujace tereny zieleni - zaréwno te mniejsze,
przydomowe, jak i komunalne czy nawet miejskie — oczywiscie nie sg
klientami sklepow i centrow ogrodniczych, jednak dostepu do infor-
macji produktowych, szczegdlnie tych zwigzanych z nowosciami, po-
trzebuja wybitnie. Co wiec moze zainteresowa¢ Was w tym sezonie?

Wszystkie oblicza maszyn koszacych znane sa wytacznie
profesjonalistom, ktérzy uzbrajaja swéj arsenat w mode-
le do zadan specjalnych. Czesto siegaja po nowosci pro-
duktowe, ale bywaja i ci, ktdrzy wierni sg wystuzonym, ale
sprawdzonym egzemplarzom. Co skrywa sie w ich gara-
zach i czym w tym sezonie moga by¢ zainteresowani?

Kosiarki na start!

Nie istnieje chyba firma profesjonalnie zajmujaca sie utrzy-
mywaniem terendw zieleni, ktdra nie miataby w swoim
parku maszyn choc¢by jednej kosiarki. Jest to sprzet bardzo
uniwersalny i moze by¢ wykorzystywany zaréwno na du-
zych, jak i matych powierzchniach, gdzie potrzebna bywa
wieksza zwrotnos¢ przy cieciu. Nie sposéb wymieni¢
wszystkich producentéw kosiarek dostepnych na polskim
rynku, ale na pewno dwaoch z nich obecnych na ostatnich
targach Gardenia zastuguje na wzmianke ze wzgledu na
innowacyjne rozwigzania.

Pierwszym z nich jest The Toro Company i jej model Toro
Recycler 20965 PowerReverse. To maszyna, ktéra ma na-
ped zaréwno przy poruszaniu sie do przodu, jak i do tytu.
Drugim z nich jest jedna z najbardziej rozpoznawalnych
marek, czyli Husqvarna, ktéra wérdd szerokiej gamy ma-
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Do wykaszania powierzchni porosnietych gesta

trawa. 4-punktowy system antywibracyjny ! ;/

Stihl ErgoStart, przetacznik wielofunk-
cyjny, uchwyt obureczny, praktyczna
regulacja uchwytu, silnik 2-MIX,

STIHL M-Tronic, szelki uniwer-
salne Advance.

Samojezdna kosiarka z zerowym promieniem skretu Gian-
ni Ferrari Turbo Z wyposazona zostata w dwie niezalezne
przektadnie hydrostatyczne na kotach napedowych, ktére
umozliwiajg wykonywanie
obrotéw wokot wiasnej osi,
dajac kosiarce Turbo Z mak-
symalng zwrotnos¢.  Ma-
newrowos¢ kosiarki Gianni
Ferrari Turbo Z drastycznie
zmniejsza potrzebe reczne-
go dokaszania pozostatosci
trawnika na obrzezach.

Profesjonalne kosiarki samojezdne Apache 92 charakteryzuja
sie wysoka wytrzymatoscia oraz niezawodnoscia. Idealnie
0cCzyszczaja nieuzytki, na ktérych znajduje sie réwniez roslin-
nos¢ wieloletnia, zarosla i krzewy oraz N

na obszarach nieréwnych i na stokach.
Wyposazone sg one w mocne narze-
dzia tnace o jednym ostrzu z rucho-
mymi koncéwkami. Szerokie biezniki
oraz niski Srodek ciezkosci pozwalaja ..
na zachowanie maksymalnej stabilno-
$Ci maszyny rowniez na nierbwnym
terenie oraz na brzegach i w poblizu
TOWOW.

Kosiarka samojezd-
na HF 2622 HTE.
Silnik Honda GXV
660 z elektrycznym
rozrusznikiem -
2 cylindrowy. Sze-
rokos¢ koszenia 122
cm.  /-stopniowa
regulacja  wysoko-
$ci koszenia od 3 do
9 cm. Wiaczanie nozy elektromagnetyczne, funkcja miele-
nia trawy uruchamiana jedng dzwignia.

Kosiarka samojezdna X350R stanowi cze$¢ serii John
Deere Select. Jest fatwa w obstudze dzieki :
zastosowaniu przektadni sterowanej
dZwigniami noznymi Twin To-
uch™. Hydrostatyczne peda-

ty TwinTouch pozwalajg ope-
ratorowi na tatwa kontrole
kierunku i predkosci traktorka
bez koniecznosci podnosze-
nia stép z platformy.

” szyn spalinowych posiada réwniez urzgdzenia bateryjne,

coraz czesciej wybierane przez zawodowcow. Interesuja-
cym przyktadem jest bateryjny model LC 141VLi z zastoso-
wana regulacjg predkosci.

Traktorki do szeregu!

Do kolejnej grupy maszyn kotowych koszacych trawe
i wykorzystywanych zaréwno w ogrodach prywatnych,
jak i przez zawodowcédw, nalezg traktorki ogrodowe.
Szczegdlnie popularnym tu modelem wsréd profesjona-
listow obstugujacych mniejsze powierzchnie jest X350R
marki John Deere. Model ten posiada wzmocniong rame
oraz jest seryjnie wyposazony w tempomat przydatny na
dtugich prostych przejazdach.

Na uwage w tym segmencie zastuguje tez Honda HF
2622 HTE ze specjalnymi oponami przeciw zrywaniu
darni oraz z dzwignia pozwalajaca szybko zmieni¢ opcje
wyrzutu trawy do kosza na funkcje jej mielenia. Podob-
ny system zmiany trybu koszenia ma réwniez model TC
342T firmy Husqvarna.

W tym gronie najwyzsza predkoscig maksymalng bo az
11 km/h moze sie pochwali¢ Solo ze swoim modelem
T 23-125.6 HD V2. Traktor ten wyposazony jest dodat-
kowo w zeliwng o$ przednia, co powinno pozytywnie
wptynac¢ na dtugos¢ uzytkowania tej maszyny. Na uwa-
ge zastuguje rowniez Estate Pro 9122 XWS od firmy Stiga.
Jego gtéwne zalety to naped na 4 kota, agregat wypo-
sazony w kofa zapobiegajgce skalpowaniu trawnika, wy-
dajny 2-cylindrowy silnik oraz duzy zbiornik paliwa o po-
jemnosci az 10 L gwarantujacy mniejszg liczbe przerw
w trakcie pracy na zatankowanie.

Ridery - raz, dwa, trzy!

Kolejna kategoria urzadzen przez jednych producentow
nazywana jest traktorami ogrodowymi z agregatem tna-
cym montowanym z przodu, a przez innych producen-
téw po prostu riderami. Czym réznig sie od klasycznego
traktorka ogrodowego? Po pierwsze wspomnianym juz
kosiskiem mocowanym z przodu maszyny, co daje wiek-
sza widocznos¢ i kontrole tego, co tniemy oraz przegu-
bowa konstrukcjg ramy, ktéra zapewnia wiekszg zwrot-
nos¢ oraz mniejszy promien skretu niz w traktorach. Fakt
umieszczenia uktadu tnacego trawe z przodu maszyny
zdecydowanie utatwia jego mycie i konserwacje oraz
skraca czas montazu innych urzadzen roboczych typu
lemiesz, ptug wirnikowy czy szczotka obrotowa do
zamiatania dostepnych jako opcje do podstawowego
produktu.

Pierwsze urzadzenia tego typu wprowadzit na rynek
w 1987r, szwedzki producent Husqvarna i to wiasnie
ta marka na przestrzeni tych lat miafa najwiekszg licz-
be dostepnych modeli w tym segmencie. W tym roku
w jej ofercie znajdujg sie — zaczynajac od najmniejsze-
go modelu - R112C5 przeznaczonego raczej do matych
ogrodéw, poprzez najbardziej popularnego od kilku lat
wsréd profesjonalistéw R 316Ts AWD, a na najwiekszym
R 422Ts AWD konczac. Do tej gamy produktow w tym
roku dodano réwniez dwie maszyny z koszem o nazwie
RC 318T oraz RC 320Ts AWD, gdzie ten ostatni model po-
siada naped na cztery kota.

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

Nastepnym w kolejnosci producentem posiadajagcym sze-
rokg game tych produktéw jest firma Stiga, ktérej to urza-
dzenie o nazwie Park Pro 740 IOX otrzymat Ztoty Medal
w 2015 r. na Targach Gardenia.

»Zero turn” wystap!

Zanim przejdziemy do duzych maszyn komunalnych
warto przedstawic jeszcze jeden typ urzadzen. Sa to tak
zwane kosiarki ,zero turn”, czyli pojazdy posiadajace zero-
wy promien skretu i stuzace wytacznie do koszenia trawy.
Dzieki unikalnemu systemowi sterowania, ktérym mozna
niezaleznie od siebie kierowac prawa i lewg osig, maszyny
tego typu zawracajg w migjscu i nie pozostawiajg przy wy-
konywaniu tego manewru paséw nieskoszonej trawy tak,
jak to ma miejsce w przypadku traktéw i riderdw. Cecha
ta skraca w znaczacym stopniu czas koszenia szczegdlnie
przy pracy na duzych powierzchniach o skomplikowanym
uktadzie trawnika.

Wiasnie do takich duzych powierzchni przeznaczony jest
na pewno model Turbo Z wioskiego producenta Ganni Fer-
rari, ktérego podwajny zbiornik paliwa o tacznej pojemno-
$ci 40 litrow umozliwia nawet do 10 godzin nieprzerwanej
pracy. Po za tym prawie kazdy z wiekszych producentéow
urzadzen ogrodniczych posiada w swojej ofercie maszyn
profesjonalnych kosiarek typu ,zero turn”. Wymieni¢ tu
mozna chocby takie firmy jak Kubota i model ZD, The Toro
Company i ich Titan ZX5400 wyposazony w automatycz-
ny hamulec postojowy zataczajacy sie samoczynnie przy
kazdym zatrzymaniu sie k&t w maszynie. Podobnie jak Hu-
sqvarna model Z560X, ktéry dodatkowo posiada wygodny
fotel z systemem elastomerycznej kontroli drgar\ oraz od-
stoniety silnik utatwiajacy prace serwisowe.

Bardzo ciekawe rozwigzanie utatwiajace obstuge zasto-
sowali konstruktorzy marki John Deere w swoim modelu
7997R. W dzwigniach sterujacych pojazdem zamontowali
przyciski odpowiadajace za podnoszenie agregatu kosza-
cego oraz za wiaczanie i wylgczanie nozy. Dzieki czemu
operator przy pomocy prawego i lewego kciuka jest w sta-
nie uzywac tych dwaéch funkcji podczas pracy, nie odrywa-
jac rak od drazkow sterowniczych.

Wielofunkcyjne - marsz!

Na koniec wielozadaniowe maszyny komunalne. Produkty
te wyposazone sg zazwyczaj w najmocniejsze dostepne
jednostki napedowe. Wsréd profesjonalnych urzadzen do
prac ogrodowych stanowig najwieksze rozmiarem, zaréw-
no jezeli chodzi o gabaryty catych maszyny, jak ich poszcze-
golnych podzespotdw, np.: pojemnika na skoszona trawe.
Ma to miejsce m.in.: produkcie firmy Gianni Ferrari o nazwie
Turbo 4, ktory posiada kosz o pojemnosci 1 400 litréw. Do
niewatpliwych rekordzistow w tej kategorii zalicza sie réw-
niez model FO0 marki Kubota ze swoim zbiornikiem na pa-
liwo mieszczacym 61 litréw. Wiekszos¢ maszyn tego typu
posiada agregaty tnace trawe o szerokosci roboczej od 1,3
do 1,8 metra. Jezeli chodzi jednak o ilos¢ dodatkowych do-
stepnych narzedzi roboczych, to kréluja tu urzadzenia mar-
ki MultiOne, ktorych dystrybutorem jest spdtka CSF Polska,
i ktéra zapewnia, ze do swoich maszyn ma okoto 200 ro-
dzajéw dodatkowych modutéw. Maszyna w tej samej klasie
co Multione cho¢ troche bardziej kompaktowej budowy

Maszyna odznacza sie niewielkimi rozmiarami. Operator
siedzi nad silnikiem mini tadowarki i uktadem napedo-
wym, co zapewnia doskonaty widok i pozwalajac pro-
jektantom jeszcze bardziej zmniejszy¢

wymiary. Narzedzia wymienne montu-
je sie bezposrednio na wysiegniku,
dzieki czemu mozna nim tfatwo
manewrowac i obstugiwac.

Profesjonalna wykaszarka o wy-
sokiej wydajnosci, wyjatkowo
poreczna i ergonomiczna. Sil-
nik X-Torg® zapewnia duza moc
i oszczedno$¢ paliwa. Zoptymalizowana diugosé watu,
przektadnia ustawiona pod katem 35 stopni. W komplecie
sg szelki Balance X.

Profesjonalna kosiarka o szerokosci koszenia 53 cm
i silnik marki Honda sprostajg kazdym warunkom
koszenia oraz kazdej powierzchni trawnika. Wy-
trzymata, aluminiowa, odlewana cisnienio-
wo obudowa z zabezpieczeniem prze-
ciwuderzeniowym, stalowa wktadka,
wzmocniona podpora rekojesci,
trwata przektadnia z watem
kardana oraz duze kofa
aluminiowe z fozy-
skami  kulkowy-
mi i gumowe
opony to
kolejne atuty
tego modelu.

Iseki SF 370

Seria ISEKI SF 300 sprawdza sie w ciggtej pracy juz od wielu
lat! Kolejne modele, SF 310 i SF370 sg jeszcze lepiej dopra-
cowane pod katem praktycznosci
uzycia i wielozadaniowosci. Po-
wiekszona moc oraz mocniejsza
rama i skrzynia biegéw o oko-
to 30% dla poprawy pracy
w  trudnych  warunkach.
Poprawiona zostata tez wi-
docznos¢ i kom-
fort  operatora,
zmniejszony emi-
towany hatas.




ogrodnictwo profesjonalne

Czerpiac z tradycji, a jednoczesnie uwzgledniajgc wymo-
gi nowoczesnosci, projektanci Stiga konstruujg maszyny,
ktore w ogrodzie
beda stuzyty caty-
mi latami. Takze z ta
mysla powstat Es-
tate 9122 XWS. Nie
straszna mu kiepska
pogoda czy trudno-
$ci terenowe. Jest
stworzony do tego,
aby kazdego dnia
przemierza¢ bezkres
trawiastych  tanow,
czynigc  otoczenie
piekniejszym.

W 2016 roku firma AVANT jako pierwszy producent zapre-
zentowat maszyne dla 0séb niepetnosprawnych . Maszyna
pozwala osobg z niedowtadem nég na ponowng i aktywna
samorealizacje w zyciu zawodowym. AVANT 225 Handicap
zostat wyposazony w 8-funkcyjny Joystick ktéry pozwa-
la operatorowi unies¢ oraz obnizy¢ maszt, wychyli¢ tyzke
w pozycje nabierania lub wysypywania, sterowa¢ nape-
dem maszyny do przodu lub do tytu oraz wiacza¢ prze-
ptyw oleju hydraulicznego oraz powrotu.

T % T
L o N

Cub Cadet PRO Z
tukasz Prusak,
dyrektor handlowy
MTD Poland

Ktore maszyny z oferty Cub
Cadet najcelniej trafiajgwpo- |
trzeby profesjonalistow? i
Odpowiadajac na to pytanie
musze nakresli¢, w jaki sposéb
dziata marka Cub Cadet i co jest
jej priorytetem. W wprowadza-
nej nowej gamie urzadzen z linii PRO Z dokonalismy wiecej zmian
niz tylko kilka poprawek w stosunku do roku ubiegtego. Stwo-
rzylismy nowa najsilniejsza i najbardziej wydajng linie kosiarek sa-
mojezdnych do duzych powierzchni. To nie tylko puste stowa. To
cos, co potwierdzili prawdziwi specjalisci w dziedzinie pielegnacji
Zieleni. W rzeczywistosci oddalismy serie PRO Z ponad 100 profe-
sjonalistom na catym Swiecie i poprosilismy kazdego z nich, aby

jest model 225 marki AVANT, ktéry w 2017 roku otrzymat
ztoty medal na targach Gardenia w kategorii wybor kon-
sumenta i ktéry réwniez posiada bogata game wymien-
nych urzadzen roboczych. Oczywiscie nie wszystkie te
przystawki maja zastosowanie w ogrodnictwie.
Dodatkowym atutem prawie wszystkich maszyn w tej
kategorii jest mozliwo$¢ zatozenia do nich kabiny, ktéra
zabezpiecza operatora przed ztymi warunkami pogodo-
wymi zimg oraz chroni w lato przed upatem czyli opcjo-
nalnie moze by¢ wyposazona w klimatyzacje, tak jak to
ma miejsce w modelach SF 310 i SF 370 firmy Iseki. Maszy-
na, o ktérej rdwniez warto wspomnie¢ w tej grupie, jest
model 2036R marki John Deere. Do niego réowniez do-
stepna jest spora liczba urzadzer roboczych z mozliwo-
$cig zaktadania ich zaréwno z przodu, jaki i z tytu ciggnika.
Dodatkowo ciekawym rozwigzaniem w tym sprzecie jest
elektroniczna kontrola wysokosci ciecia trawy regulowa-
na za pomoca jednego pokretta.

Wykaszarki - bacznos¢!

Oczywiscie wykaszarki jako maszyny reczne stanowia
tutaj oddzielng grupe urzadzen. Niemniej tak samo jak
maszyny kotowe doskonale nadajg sie do koszenia trawy
i co rowniez wazne dla ich uzytkownikéw mozna je sto-
sowac na terenach trudno dostepnych. W tej kategorii
najwiekszym zainteresowaniem wsréd zawodowcow
ciesza sie dwie marki. Niemiecki Stihl, ktory w swojej
bogatej gamie produktowej posiada kilka modeli, po
ktore szczegolnie chetnie siegajg profesjonalisci np.:
model FS 410 GEM o mocy 2,7 KM wyposazony w sys-
tem ufatwiajacy rozruch M-Tronic oraz przeznaczona do
nieco Izejszych prac kosa spalinowa FS 311 z silnikiem
typu 4 Mix faczacym w sobie zalety silnikéw dwu i czte-
rosuwowych. Drugi producent to Husgvarna i réwnie
popularne wykaszarki 545 RX oraz 535 RX wyposazone
w bardzo oszczedne jezeli chodzi o zuzycie paliwa silniki
X-Torgq.

Sprzet koszacy - rozejsc sie!

Oczywiscie wszystkie cechy i funkcje zaprezentowa-
nych maszyn sa niezwykle istotne dla profesjonalistow,
szczegdlnie w czasie wyboru urzadzenia, ktérego beda

poddalije testowi przez 16 tygodni. Po tysigcach godzin pracy
dostarczyli oni szczere opinie, ktére pomogty nam dostoso-
wac ostateczny projekt. Rezultatem jest linia profesjonalnych
kosiarek samojezdnych z zerowym promieniem skretu, ktére
zapewniajg najwyzsza efektywnos¢, komfort i trwatosé.

Czy sprzedaza maszyn dla profesjonalistéw moga zajmowac
sie wylacznie punkty dealerskie i sklepy specjalistyczne?

A moze centra ogrodnicze rowniez mogtyby zaintereso-
wac sie ta grupa sortymentowa?

Produkty te dedykowane sa gtéwnie dla punktow dealerskich,
ktére posiadajg profesjonalny serwis i przeszkolenie w de-
monstracji takich maszyn. Tutaj niezbedna jest aktywna sprze-
daz dealera. Trzeba im poswieci¢ czas, ale potem mozna liczy¢
na zadowalajgce efekty w postaci zysku oraz zadowolenia ku-
pujacego. Nie jest wykluczone, ze centrum ogrodnicze moze
oferowac tego typu urzadzenia. Tutaj dla tego typu klientéw
mamy odpowiednie rozwiazanie w postaci naszych dorad-
cow, ktérzy moga zorganizowac pokaz dla klientéw centrum
ogrodniczego. W kazdej chwili jestesmy na to gotowi.

NIEMIECKA

JAKOSC

PROMOCJA

Traktory juz od 7 999 zi

AL KO

QUALITY FOR LIFE

I Super mocna rama

I Precyzyjny uktad kierowniczy

S

GWARANCJI

I Szybki demontaz agregatu

I Duza przestrzen na nogi

www.al-ko.pl
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uzywac niemalze codziennie. Jednak zanim dojdzie do
ostatecznej decyzji zakupowej, rozpatrzy¢ nalezy jeszcze
jeden parametr niezwigzany bezposrednio z konstrukcja
maszyn. Jest to mianowicie tatwy dostep do serwisu i do
czesci zamiennych. Potwierdzaja to praktycy, tacy jak Piotr
Rzeszotarski, kierownik dziatu przyrodniczego Muzeum
Wsi Mazowieckiej, ktory wraz z ze swoimi pracownikami
ma do obstugi obszar o powierzchni kilkudziesieciu hek-
taréw znajdujacy sie na terenie skansenu. Podobne stano-
wisko ma Artur Szatkucki, wiasciciel firmy specjalizujgcej

Kosiarka Titan® ZX posiada wiele zaawansowanych funkdji
spotykanych w profesjonalnych maszynach Toro® o zero-
wym promieniu skretu i zapewnia dtugotrwata eksploatacje
przy zachowaniu nadzwyczaj-
nej wydajnosci. Wytrzymata
rama z rur stalowych oraz

spawana jednostka tnaca zo-

staty zaprojektowane, aby
sprosta¢  wymaganiom za-
wodowego koszenia z za-
chowaniem zapewniajacej
wysoka wydajnos¢ i trwa-
tos¢ manewrowosci po-
jazdow typu Zero-Turn.

Kosiarki Kubota F3090/F3890 to najwieksze

i najbardziej wydajne ko-
siarki w ofercie japonskiej
marki. Wysokie osiagi
silnikéw  w  potgczeniu
z mocng i przemyslang
konstrukcja  zapewniajg
duzg predkos¢ koszenia
nawet w trudnych wa-
runkach.

Maszyna wyposazona zostata w gérnozaworowy silnik reno-
mowanej, amerykanskiej marki Briggs&Stratton. Listwa tnaca
z czterema prowadnicami umozliwia ciecie trawy na pasie
0 szerokosci az 87 cm! Wysoko$¢ wykonywanego ciecie regu-

lowana jest za po-
moca ptoz slizgo-
wych w  zakresie
od 10 do 30 mm.
Kosiarka wyposa-
zona jest w kofa
Z pneumatycznymi
oponami  rolniczy-
mi  utatwiajgcymi
poruszanie sie po
grzaskim  terenie.
Ponadto, urzadze-
nie  wyposazone
jest w naped kot
z jedna predkoscia
w przod.

sie w wykaszaniu trawy na trudno dostepnych terenach,
takich jak strome skarpy lub brzegi rzek, a ktoéry w swojej
pracy korzysta z maszyn prawie wytacznie jednego pro-
ducenta, do ktérego punktu serwisowego ma najblizej.
Powyzszy przeglad urzadzer stanowi pewien wycinek
bogatej oferty profesjonalnego sprzetu ogrodniczego do-
stepnego na polskim rynku. W celu zapoznania sie z wiek-
szg liczbg modeli oraz rodzajow maszyn warto regularnie
odwiedza¢ strony internetowe producentéw i dystrybu-
toréw, nie zapominajac o punktach dealerskich i sklepach
specjalistycznych.

Gra karciana
Husqvarna

Gra karciana Husgvarna jest
jedyng na Swiecie zabawa
towarzyska, w ktorej mozna
skosi¢ trawe, scig¢ drzewo
oraz wypielegnowac zywo-
ptot. Wymyslit i stworzyt jg
od podstaw Krzysztof Czy-
zyk, sprzedawca sprzetu
ogrodniczego, ktéry pota-
czyt swoja dtugoletnia pasje

do gier planszowych oraz L —1
karcianych ze swoim zyciem
zawodowym. To pozycja
obowigzkowa dla wszyst-
kich pasjonatow! FiHUspema

BUILT IN
AMERICA

SINCE 1961

Cub Cadel”

TWORZONE W AMERYCE OD 1961

Produkty Cub Cadet od zawsze projektowanea sg z mySlg o ludziach, ktbrzy na nas polegaja
zarowno w domu, jak i w pracy, £ domag moZzemy powiedziet, 2e produkujemy je w Ameryce od
1961 roku, Dzisiaj, tworzymy nasze produkty | wspieramy spotecznosc lokalne w stanach Ohio,
Hentucky. Tennessee | Missisipl. Kazda z tych ogolnokrajowych fabryk jest synonimem ducha
Cub Cadet - ciezka praca, zaangazowanie | pasja do jakosci. Diatego mozemy zapewnic

#e Cub Cadet PRO £ s3 zaprojektowane | wyprodukowane z amerykansks pomystowoscig.

Dotycz do najlepszych i zostan dealeram Cub Cadet Power Shop!
Zalnteresowany? Napisz do nas na Info@mtdpoland.pl
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sylwetka wydania

Z pasji

do natury

gropasja to pro-
gram telewizyjny
cieszacy sie nie-
stabnacg popu-
larnoscig od 4 lat.
Jego prowadzgca, Maria Sikor-
ska, ma chyba najpiekniejszy
usmiech w telewizji, ktorym
z radoscig dzieli sie z widza-
mi Polsat News. O jej mitosci
do sielskiego zycia rozmawia-
tam podczas Targéw Gardenia
2018. Czyzby na horyzoncie
pojawita sie réwniez pasja do
ogrodow?

|E| Rozmawia: llona Rosiak-tukaszewicz

M ,Agropasja” to program, ktory zrodzit sie z Twojej mitosci
do sielskiego zycia. Koncentrujesz sie¢ w nim wiec gtéwnie
na rolnictwie i barwnych jego odcieniach. lle w nim ak-
centéw ogrodniczych?

Szczerze mowigc wciaz pracuje nad tym, aby ogrodnictwa

w ,Agropasji” byto coraz wiecej. Co ciekawe, nie wynika to
wytgcznie z moich osobistych potrzeb, ale widzéw, ktorzy

czesto zwracajg sie z konkretnymi pytaniami na temat nasadzen
czy zabiegow pielegnacyjnych na roslinach. Ja osobiscie nie
wszystkie watpliwosci jestem w stanie rozwiac, dlatego zwracam
sie z prosbg o porade ekspertéw, ktorzy juz na wizji udzielajg
cennych wskazéwek. Bacznie Sledze rowniez nowosci, szczegodlnie
podczas takich wydarzen jak Gardenia, gdzie - poza produktami,
moge poznac takze ludzi petnych pasji. Z nimi tez spotykam sie

w ich ogrodach, szkétkach roslin czy plantacjach. Lubie stuchac
historii ich zycia i tego, jak pieknie opowiadaja o swoich roslinnych
fascynacjach.

M Czym jest wiec dla nich i dla Ciebie ogrod?
Ograéd to integralna cze$¢ przestrzeni zyciowej
ludzi. Czesto stanowi ich sposdb zycia, rodzaj relaksu, a nawet

$rodek wyrazu osobowosci i charakteru. Nie

bez znaczenia s rowniez walory dekoracyjne
ogrodow, dzieki ktérym najblizsze otoczenie staje
sie po prostu piekniejsze. Dla mnie natura jest
kwintesencja zycia i radosci z niego czerpane;j.
Zwtlaszcza, jesli moge dzieli¢ sie tymi wartosciami
z najblizszymi — rodzing i przyjaciétmi. Sama mam
stabos¢ do ogrodow wiejskich oraz rustykalnych,
czemu daje wyraz w ,Agropasji”.

M Marysiu, sama jeste$ posiadaczka

ogrodu, a wiec spokojnie moge Cie nazwac
konsumentka, klientka sklepéw i centréow
ogrodniczych, uczestniczka zielonych eventéw.
Jak oceniasz to, co rynek Ci oferuje?

Zaczne od miejsc, ktére z przyjemnoscia
odwiedzam, bo s3 to sklepy i centra ogrodnicze

z charakterem i niepowtarzalng atmosferg. Czesto
zartuje, ze mogtabym w nich zamieszkac.

Na sklepowych poétkach w pierwszej kolejnosci
wypatruje wszystkiego, co wigze sie z lawenda,

Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

jej uprawg, zapachem, estetyka. Uwielbiam te rosline,
0 czym mozna sie przekonac, zagladajac do mojego
wiejskiego ogrodu, gdzie mam juz swojg skromng
plantacje. Marzy mi sie mata lawendowa manufaktura,
pachnaca olejkami, kompozycjami suszonych kwiatow,
kosmetykami itp. Kiedy$ miatam juz przyjemnosc
spotkac sie z kobieta, ktdra porzucita zycie w korporadji
i stworzyta swoje lawendowe imperium. Kusi mnie
podobna wizja. Moge zdradzi¢, ze
ponad rok temu spetnitam jedno

z moich marzen i zamieszkatam na wsi,
cho¢ jednoczesnie blisko Warszawy.
Rano budzi mnie widok spacerujacych
po ogrodzie bazantéw. | to jest
naprawde piekne.

Jesli chodzi o oferte rynkowa, to

Z pewnoscia najbardziej zaskakuja
mnie wybitne osiggniecia polskich
producentéw, ktorych efekty pracy
docenia caty swiat. Mysle tu chociazby o szkétkarzach,
takich jak np. Katuzinscy, ktérych Kiscier wawrzynowy

o wdziecznej nazwie ,Makijaz", zdobyt serca
Japoriczykdw. Napawa mnie duma, ze Polska ma takich
pieknych, roslinnych ambasadoréw.

Chetnie siegam po nowosci produktowe znajdujace sie
na potkach z nawozami, podtozami, srodkami ochrony
roslin czy narzedziami. Lubie je testowac i osobiscie
przekonywac o ich skutecznosci. Smiato moge réwniez
nazwac sie kolekcjonerka odziezy ogrodowej. Uwielbiam
fartuchy, kalosze i kapelusze. Tak przygotowana, czerpie
Z pracy w ogrodzie jeszcze wiecej przyjemnosci.

B Wr6émy prosze na Twoje medialne podwérko,
gdzie - z g6ry zaznacze, mozesz pozwolic

sobie na doze subiektywizmu. Jak Ty oceniasz
zaangazowanie mediéw w promocje ogrodnictwa.
Czy mozemy moéwic o satysfakcjonujacej
intensywnosci bodzcowania nas zielenig?

Patrzac na to, co usituje sie serwowac pasjonatom
ogrodnictwa w telewizji, to mozemy sytuacje uznac za
stabilna. Nie widze zbyt wielu debiutow, co jednoczesnie
zaostrza moj apetyt na nowe, zielone wyzwania.
Zdecydowanie inne doswiadczenia mam w zakresie
tworcow internetowych, ktdrzy naleza nie tylko do
bardzo kreatywnych oséb, ale i przesuwajacych granice
poznania ogrodniczej pasji. S smiali, odwazni, otwarci
na nowe trendy. Nie kazdy jednak jest zwolennikiem
takiej formy przekazu. Jednak, by ludzie mieli mozliwo$¢
wybra¢ najwiasciwszg dla siebie opcje, musza miec

z czego.

M Podobnie jak producenci i dostawcy obecni

w mediach gtéwnie jako sponsorzy. Czy odnalezliby
sie w Twojej ,Agropasji” zdominowanej jednak
przezrolnictwo?

Agropasja to nietypowy program rolny, pokazywany
przez pasje ludzi, mito$¢ do natury. Pamietajmy tez,

ze rolnictwo to wiele gatezi, wiec — odpowiadajac na
pytanie — zdecydowanie tak! Wszyscy bysmy na tym
skorzystali, a najbardziej widzowie, ktorzy mogliby

zycia i radosci
Z niego czerpanej

liczy¢ na solidniejsze porcje ogrodniczych materiatow,

a nie ich pigufki. Inwestorzy z kolei, mogliby sie
przekona, jak duzym zainteresowaniem cieszg sie
wsrdd naszych widzéw tematy ogrodnicze i jaka
interakcje potrafig wywotac. Po emisji kazdego odcinka,
dostajemy mndéstwo listéw i maili z wyrazami nadziei na
kontynuacje zielonego pasma.

M Marysiu, kiedy doktadnie
mozna zobaczy¢ Cie na wizji?
Premierowe odcinki ,Agropasji”
emitowane sg w niedziele

0 godzinie 17:30, na Polsat News,
a 0 18:20 na Polsat News 2, wiec
w czasie, gdy wiekszos¢ z nas

ma chwile, by zasigs¢ wygodnie
w fotelu i z filizanka kawy odda¢
sie relaksowi. Program jest

w gronie pozycji antenowych,
ktére sg bardzo chetnie ogladane przez widzéw. Cieszy
sie wérod nich naprawde sporg sympatia, co z kolei cieszy
mnie. Co mnie zawsze rozczula, w dobie maili i telefondow
komorkowych, otrzymuje od widzéw wiele listéw. Bardzo
za nie dziekuje - s3 dla mnie inspiracja.

M Czemu zawdzieczasz sukces swojego programu?
Mysle, ze to zastuga mojej autentycznosci. Nigdy nie
ukrywatam przed widzami faktu, ze mimo ukonczonych
trzech kierunkéw studiéw, zaden z nich nie jest
rolniczym ani ogrodniczym. Jak wida¢, jednak pasja jest
zdecydowanie silniejszym determinantem, a dodatkowo
ptynie prosto z serca, co wyczuwajg widzowie.

95
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top event

OGROD MARZEN

tworzony z pasjg!

arek Jezierski po raz kolejny dzieli sie swojg wiedzg i do-
Swiadczeniem z mitosnikami ogrodow. W tym roku od-
wiedzi az 35 centrow ogrodniczych w catej Polsce, gdzie
czekajg na niego pasjonaci zagdni odpowiedzi na nurtujg-
ce pytania dotyczgce uprawy i pielegnacji roslin.

IE' Prezentowane zdjecia wykonane zostaty podczas eventu
w Centrum Ogrodniczym Jucca w Tarnowie Podgérnym

- Uwielbiam kontakt z ludzmi, a projekt Ogrod Marzers umozliwia mi
go w petni —mowi Marek Jezierski. — Poznajac potrzeby hobbystow

i ich watpliwosci zwigzane z zabiegami pielegnacyjnymi czy uprawa,
sam sie rozwijam i czerpie inspiracje do dalszej pracy z zielong materia.
Osobiste spotkania z klientami doceniaja takze organizatorzy, w gronie
ktérych znajdujg sie firmy COMPO Polska, Fiskars, JMP Flowers, Marolex
i Vilmorin Garden. — To doskonate studium badawcze, dla ktérego
warto poswieci¢ wiosenne weekendy — méwi Joanna Surowiec,
kierownik dziatu handlowego i marketingu firmy Marolex. — W szczycie
sezonu klienci centréw ogrodniczych sg wybitnie zdeterminowani

i raczej bezkompromisowi. Nasza rola jest wiec dostarczy¢ takie
rozwigzania, ktére w petni zaspokoja ich potrzeby. Ogréd Marzen to
fantastyczna okazja, aby stwierdzi¢, czy udato nam sie trafi¢ w punkt.

Jeszcze wazniejsza jest rados¢ dzielenia sie
pozytywna energia czerpang z ogrodniczej
pasji — podkresla.

Spotkania majg charakter otwartych
pogadanek ogrodniczych, a uczestnicy
swobodnie zadajg pytania i dyskutujg

z prowadzacym. Biorg udziat réwniez

w quizie, w ktérym kazda poprawna
odpowied? przybliza ich do zdobycia
atrakcyjnych gadzetow ufundowanych przez
organizatorow.

Sprawdz kalendarz spotkan na:
www.ogrodmarzen24.pl
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Wspotpraca z profesjonalnym producentem to Rozwiagzania Tegometall bywaja zaskakujace. Na zdjeciu rozwigzanie wyjatkowo
nie tylko gwarancja szerokiego asortymentu, ale przyjazne centrom ogrodniczym - metalowe regaty z drewnianymi maskownicami.
réwniez serwisu i fachowego doradztwa.
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POMYSL O WNETRZU

[m] Artykut przygotowany we wspétpracy z firma Tegometall IE!]IIIIIEIHII

luczem do osiggniecia odpowiedniego efektu przestrzennego, a wiec

przyjaznego i ciekawego wnetrza, jest jego wiasciwa organizacja. Bez niej

klient fatwo sie zagubi w sklepie i zniecheci do kolejnej wizyty, dlatego

prowadzgc centrum ogrodnicze lub otwierajgc nowg placéwke , nalezy
zadbac o jego wyposazenie.

W sklepach i centrach ogrodniczych priorytetem zdaje sie by¢ dobér asor- Fun kcjona Inos¢

tymentu. Oczywiscie nie sposob tego zakwestionowac, cho¢ warto na przede Wszystkim

produkt spojrze¢ nieco szerzej, uwzgledniajac nie tylko to, jaki jest i kto go

kupi, ale takze jak szybko go zauwazy, czy sprawnie po niego siegnie, czy Meble w sklepie oraz centrum ogrod-
zapamieta podczas kolejnej wizyty, gdzie doktadnie stat. Te szczegdty oka- niczym nie majg petni¢ funkgcji dekora-
zuUjg sie réwnie istotne, a uwzglednianie ich w procesie planowania sprze- cyjnej, sa raczej ttem dla produktéw. Ich
dazy czesto umyka. W takiej sytuacji pomocne okazac sie moga gotowe, nadrzedna rolg jest funkcjonalnos¢ wy-
ale i sprawdzone rozwigzania dostawcow systeméw regatowych, ktérych razona w modutowosci, mobilnosci, uni-
zastosowanie pozwala uporzadkowac asortyment, okietznac sposéb poru- wersalnosci itp. Co to powinno oznaczac
szania sie klientow w sklepie oraz zoptymalizowac prace personelu. w praktyce?

tad i czystosc

Z punktu widzenia perso- 1
nelu sklepu, a co za tym

idzie takze wifasciciela

obiektu, najwazniejszym

wydaje sie by¢ to, w jakim stopniu
zastosowane systemy regatowe opty-
malizujg czas poswiecony chociazby
na utrzymanie w czystosci ekspozy-
cji. Jasne, metalowe regaty sprawdza
sie najlepiej nie tylko z uwagi na fakt,
ze ewentualny kurz bedzie stabo wi-
doczny. Wazne jest to, ze takie po-
wierzchnie fatwo sie czysci.

Wytrzymatos¢

Mimo iz najciezsze produk-

ty w sklepach i centrach 2
ogrodniczych  sprzedaje

sie z palet ulokowanych na

podfodze, to mimo wszyst-

ko wytrzymatos¢ regatow i potek nie
bez powodu jest tak istotna. Ciezkie
opakowania nawozéw czy ceramicz-
nych donic z sukcesem odksztatca-
ja drewniane regaty, ktére wizualnie
moga wydawac sie byc atrakcyjniejsze.
Na tym jednak ich przewaga sie kon-
czy, poniewaz eksploatacja bywa za-
zwyczaj krotkoterminowa. Metalowe
regaty sprzezone z catym systemem
ekspozycyjnym dajg pod tym wzgle-
dem zdecydowana przewage. Co
prawda inwestycja jest nieco bardziej
kosztowna, ale jej stopa zwrotu pew-
nigjsza.

Mobilnos¢

Metalowe systemy eks- -
pozycyjne daja jeszcze | 3
jedna przewage, miano- .

wicie mobilnos¢. Zardw-

no w obrebie konfigu-

racji segmentéw, jak i rozmieszczenia
potek, wieszakow, ich wysokosci, sze-
rokosci oraz zastosowania dodatko-
wych  elementéw  organizujacych
utozenie produktéw. Réwnie wazny
jest fatwy demontaz i montaz tych
regatéw, ktore wedrujg po sklepie, bo
i wedrowac powinny w zaleznosci od
pory roku czy priorytetéw sprzedazo-
wych. Juz podczas samego wytadunku
towaru okazuje sie, ze wysokos¢ potek
nalezy zmodyfikowac. Mobilne wspor-
niki okazuja sie tu bardzo pomocne.
Podsumowujac, na co warto wiec
zwrdci¢ uwage dobierajgc odpowied-
ni system regatowy i potki? Przede
wszystkim na ich prostote, jakos¢ wy-
konania i funkcjonalnos¢!

Systemy regatowe pozwalaja zachowac tad i porzadek. To jeden z najwazniejszych
wyznacznikéw jakosci rozwiazan.

Decydujac sie na wybér regatdw, nalezy zwracac¢ uwage na ich estetyke, ale réwniez
wytrzymatosé. Szczegélnie, jesli ciezsze produkty, jak np. ceramiczne donice, réwniez
beda miaty byc¢ sprzedawane ,z potki”

To sie optacal!
Maciej Szymanski
Sales Manager Tegometall
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SZWAJCARSKI

teatr ogrodow

radycyjnie od dwudziestu lat szwajcarscy ogrodnicy i cata zielona
alpejska branza uroczyscie wita wiosne. W tym roku tworzgc ,teatr

godne uwagi Lider Biznesu. Ogrodniczy Magazyn Branzowy

%GREENER‘I’

IEI Artykut przygotowany we wspétpracy z Greenery,
www.greenery-b2b.pl

ogrodow” od 14 do 18 marca, podsumowata juz dwudziestg edycje,

ktéra z roku na rok jest coraz wiekszym wydarzeniem. Skupia setki
wystawcow i tysigce mitosnikow ogrodnictwa w kazdym wymiarze.

EI Tekst: llona Rosiak-tukaszewicz

Show wokét rodlin, bo tak mozna nazwac to wyda-
rzenie, to zaskakujaca forma targéw, ktére sa wysta-
wa gotowych zielonych instalacji ogrodowych. Nie-
mal cate ogrody przeniesione i zasadzone w halach
zuryskich targéw powstawaty na 10 dni przed inau-
guradja, by finalnie zaskoczy¢ najbardziej wymaga-
jaca publike.

Ogrody tematyczne, wielkie przeskalowane grzyby
czy kwiaty, obok ktérych wyrastaty olbrzymie drze-
wa oliwne wsrdd bambusowych tyczek i Zrédetek
wodnych. Baseny, kuchnie ogrodowe czy aranzacje
ogrodowe, juz nikogo nie zaskakuja. Tu planuje sie
swoj nowy ogrdd, tu zamawia sie nowe rosliny, to tu
znajduje sie natchnienie do zmian w swoim zielonym
domu. Ogrodnicze $wieto Szwajcarii jest spotkaniem
taczacym pokolenia  starszych, doswiadczonych
ogrodnikéw i tych matych, dorastajacych dopiero
przysztych uzytkownikéw przydomowego trawnika.
Kazdy znajdzie tu co$ dla siebie. Atrakcje i imprezy
towarzyszace zaspokajaja najbardziej wymagajace
grupy zwiedzajacych. Jesli jeszcze do tego dodamy
obecnos¢ swietnych restauracji z dedykowanym
menu, bary i kawiarnie z degustacjami win i lodéw, to
jakze nie spedzi¢ tu minimum catego dnial

Siedem hal tematycznie podzielonych, zaczynajac
od pierwszej, gdzie ekspozycje ogrodéw oszata-
miaty swoim bogactwem pomystéw i rozmachem,
poprzez kolejne hale, ktdre miescity rowniez ogrody
pokazowe i architekture ogrodowa, jak rowniez sze-
reg ustug zwigzanych z projektowaniem i wykonaw-
stwem. Poprzez kolejne salony mebli ogrodowych,
grilli, narzedzi, nawozéw, nasion cebul, donic i wielu
innych artykutéw dekoracyjnych, bez ktérych ogro-
dy nie mogtyby istniec.

Spotkania mitosnikéw florystyki, fotografii roslinnej,
wydawnictw i biznesowej elity szwajcarskiej bran-
7y ogrodniczej, to tradycja tego miejsca i jak orga-
nizator zapewnit, bedzie ona kontynuowana przez
kolejne lata.

reenery to jak twierdzg sami organizato-
rzy potgczenie nowoczesnej platformy in-
ternetowej z tradycyjng ekspozycjg roslin.
|dea jest prosta i trafiajgca w potrzeby
sklepéw i centréw ogrodniczych - przy-
jedz, zamow, odbierz. ChocC pierwsza sesja obyta sie
we wrzesniu 2017 roku, to sam projekt wcigz mozna
uznac za nowy. Warto wiec, przy okazji udziatu w mar-
cowej sesji, wyjasni¢ zasady funkcjonowania projektu.
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PRODUCENT
ROSLIN

JAK TO DZIALA?

» deklaruje ilos¢ , jakos¢ oraz asortyment przeznaczony
do sprzedazy podczas sesji

» przekazuje wzory roslin, ktére eksponowane s3
podczas targow

» po sesji, w wyznaczonych terminach, dostarcza do
GREENERY zbiorcze zamowienia

» organizuje miejsce sesji oraz
terminy

» przygotowuje oferte oraz
ekspozycje roslin

» zaprasza kupujacych

» zarzadza platforma zakupowg

05

CENTRUM
OGRODNICZE

» realizuje zamowienia
ztozone na sesjach

» kontroluje jakosc¢ roslin, by
byta zgodna z deklarowang

GREENERY. » monitoruje ptatnosci

» rejestruje sie w systemie GREENERY

» uczestniczy w sesji tradycyjnej lub wirtualnej pop-
rzez strone internetowg

» sktada zamowienie z wybranym terminem realizacji

» dopetnia formalnosci

» odbiera rosliny bezposrednio w GREENERY lub
korzysta z transportu zewnetrznego

Kazda sesja

zaskakuje

KALENDARZ SESJI
SPRZEDAZOWYCH



premiera

Ogrodnika”

,Porady Miejskiego Ogrodnika” sg dla 0sob, ktére maja rosliny doniczkowe w domu
lub dopiero chcg zatozy¢ swdj zielony kacik. W pierwszej czesci autor - Pawet Szymaniuk -
przedstawia informacje dotyczace sposobdw rozmnazania, nawozenia i rodzajow podtoza
potrzebnych dla réznych gatunkéw roslin. W drugiej znalez¢ mozna charakterystyke
kwiatéw oraz wiadomosci dotyczace ich pielegnacji. Przy kazdym umieszczone zostaty
symbole wskazujace optymalne warunki dla danej rosliny oraz instrukcje dotyczace
pielegnadji roslin w réznych okresach wzrostu i porach roku.
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Greenyard Horticulture Poland sp. z 0.0.
14-400 Pastek ul. 3 Maja 30
e-mail: marketing@hollas.pl

www.hollas.pl

To nie jest zwykty zielnik. W tym zielniku nie ma miejsca na nude! Tryskajace humorem
i oryginalnymi pomystami strony zaskocza Cie na kazdym kroku! Zasuszysz tu

sznurek z pokrzyw itzy winorosli, skrzypowa choinke i owocowa tecze. Odkryj rosliny
znane i mniej znane, tajemnicze, doniczkowe i dziko zyjace. Rosliny teczowe, rosliny
podrdznicze, rosliny geometryczne, rosliny nerwowe, rosliny zbuntowane, rosliny
szczesliwe. .. To ksigzka dla wszystkich, ktérzy chca je poznac ,od podszewki” i nie
boja sie ubrudzi¢ rak ziemia. Na kartach tego zielnika napiszesz swoja wiasna, zielong
opowies¢. Twoim przewodnikiem po fascynujgcym swiecie roslin bedzie tukasz

Skop, autor popularnego bloga Bez-Ogrédek, ogrodnik amator i amator ogroddw,
dyplomowany biotechnolog roslin.
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Innowacje w pielegnacji roslin -

Z COMPO ZYSKUIJESZ
CZAS | PEWNY EFEKT!

W ogrodzie, na balkonie,

w domu i na tarasie - szeroka

oferta produktdw, nowoczesne

rozwiazania i wysoka wydajnost

sprawiaja, ze odkrywanie peini rodlinnego
piekna jest coraz ciekawsre | przyjemniejsze.

Podioza, nawozy i srodki do pielegnacji roslin.
COMPO to nie tylko produlkty najwylsze] jakodcl,
ale takie wieloletnie doswiadczenie, innowacia
- R i kompetencia, ktdre dostarczaja odpowiedzi
COMPO. Po prostu piekne rosliny.

na rodzgoe sie w brandy trendy.
Www.compo.pl



